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O jovem vive hoje a emergéncia das novas sensibilidades, dotadas
de uma especial empatia com a cultura tecnoldgica (MARTIN-
BARBERO, 2003).
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RESUMO

Este estudo analisa a recepgdo das propostas do Grupo de Informéatica, Comunicacéo e
Acdo Local (Giral), por jovens de contextos rurais de Gloria do Goitd, Pernambuco.
Especificamente, volta-se & compreensdo de como esses jovens se apropriam da proposta
de producéo audiovisual e até que ponto a atuacdo profissional desses jovens esta ancorada
a agdes que contribuem a construcdo do desenvolvimento local onde atuam. O Giral é uma
Organizacdo Social de Interesse Puablico, cuja missdo € utilizar as tecnologias da
informacdo e comunicagdo para despertar e potencializar capacidades e saberes das
juventudes. A proposta do Giral é incentivar a juventude local, a ser precursora da
utilizacdo da tecnologia da comunicagdo audiovisual para realizar acbes que contribuam
para a geracdo de renda em Gléria do Goita. E nesse sentido que o recorte do estudo é sob
a perspectiva de compreender como essa juventude se apropria, na vida profissional, da
proposta de producdo audiovisual e até que ponto essa juventude esta envolvida em acbes
que contribuem para a construcdo do desenvolvimento local. Trata-se de um estudo de caso
ancorado na perspectiva dos estudos culturais a partir das abordagens de Jesius Martin-
Barbero, Néstor Garcia Canclini, Tauk Santos, Gilberto Velho, Eli da Veiga, Carlos Jara,
E. Guarana, entre outros referenciais voltados ao estudo de recep¢do envolvendo a
juventude de contextos populares rurais. Como abordagem metodoldgica foram utilizadas
técnicas combinadas de coleta de dados, considerando as seguintes categorias de analise:
consumo cultural dos jovens, apropriacfes das tecnologias de comunicacdo, atuagédo
profissional e envolvimento em a¢6es voltadas a construcdo do desenvolvimento local. O
estudo evidenciou que mediatizados pela cultura local os jovens se apropriam das
tecnologias de comunicagédo audiovisual, e apresentam um “deslumbramento tecnoldgico”
que media essas apropriacdes. Dessa forma, apesar dos esfor¢os empreendidos pelo Giral
no sentido de oferecer uma formacao capaz de tornar-los profissionais com expertise em
producdo audiovisual, 0 que se observa é que 0s jovens egressos, em sua maioria, nao estao
envolvidos em acGes que contribuam para o desenvolvimento local e apesar da apropriagéo
das tecnologias audiovisuais, ainda ndo conseguem gerar renda exercendo as atividades
apreendidas no ambito da formacao.

Palavras-chave: Juventude. Tecnologias da Comunicacdo. Recepcdo. Desenvolvimento
Local.



ABSTRACT

This study analyses the reception of the proposals of theComputing, Communication and
Local Action Group (Grupo de Informatica, Comunicacdo e Acdo Local (Giral) by youth
in the rural contexts ofGléria do Goita, Pernambuco. Specifically, it focuses on an
understanding of how these young people take on the proposal of audiovisual production,
and to what point these professional undertakings are tied to actions which contribute to
the construction of local development. GIRAL is a Social Organization of Public Interest,
whose mission is to utilize information and communication technology to awaken and
enhance the abilities and knowledge of young people. GIRAL’s purpose is to encourage
local youth and to lay the foundations for the use of audiovisual technology to carry out
actions which will contribute to the generation of funds in Gléria do Goita. It is in this
sense that the study emphasizes a perspective aiming to understand how this youth
appropriates, in their professional lives, the proposal of audiovisual production, and to
what point they are involved in actions which contribute to the construction of local
development.The study is anchored in the perspective of cultural studies using the
approaches of Jesus Martin-Barbero, NéstorGarciaCanclini, Tauk Santos, Gilberto Velho,
Eli da Veiga, Carlos Jara, E. Guarana, and other references which motivate research in the
sense of analyzing cultural interventions inreception studies of youth from rural contexts.
The methodology combined data collection techniques, considering the following
categories of analysis: cultural consumption by youth, the appropriation of communication
technology, professional development and involvement in activities for the construction of
local development. The study showed that influenced by local culture, the young
appropriate audiovisual communication technologies to present a “technological
bedazzlement” which weighs on these appropriations. In this way, in spite of the efforts
employed by Giral in the sense of offering a formation which is capable of turning them
into professionals with expertise in audiovisual production, what one observes is that
inmost of the cases where young people distance themselves from the program, they are
not involved in local development. Even though they have absorbed audiovisual
technologies, they are still not able to earn income from the activities learnt on the course.

Key words: Youth. Communication. Technologies. Reception. Local Development.
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INTRODUCAO

O problema, sua origem e importancia

O objetivo principal deste estudo é analisar a recepcao das propostas do Grupo de
Informéatica, Comunicagdo e Acdo Local (GIRAL), por jovens de contextos rurais de
Gléria do Goita, Pernambuco. Especificamente, o que se quer compreender € como esses
jovens se apropriam de uma proposta de producdo audiovisual e até que ponto a atuacao
profissional desses jovens esta ancorada a acGes que contribuem a construcdo do

desenvolvimento local onde atuam.

O GIRAL é uma Organizagdo Social de Interesse Pablico (Oscip®), fundada em
2007, em Gloéria do Goitd, Pernambuco, com a missdo de “utilizar as tecnologias da
informacdo e comunicagdo para despertar e potencializar capacidades e saberes das
juventudes®”, (ESTATUTO SOCIAL DO GIRAL, 2007, p.04). Uma iniciativa n&o
governamental, resultado de um estimulo entre sociedade civil organizada, com o inicial do
Férum Pernambucano de Comunicacgdo; iniciativas privadas, como a Fundacdo Kellogg e
esfera publica, representada pelo Ministério da Cultura, entre outras.

A experiéncia € desenvolvida numa regido castigada pela monocultura da
mandioca, pelo trabalho infantil nas casas de farinha e por processos historicos de
sonegacdo de direitos humanos béasicos e desigualdade social. Também “é precaria a oferta
de cursos de qualificacdo profissional para jovens. Por isso, é grande a necessidade de
formacgéo de mao de obra qualificada para enfrentar os problemas da desigualdade social”
(SANTANA, 2011, p.12).

Para realizar as acOes e desenvolver os projetos, 0 GIRAL busca parcerias e apoios

com instituicdes internacionais, como é o caso da Fundacdo Kellogg®, Interamerican

"Termo usado para categorizar, Organizagdo da sociedade Civil de Interesse Publico. Em 2011, através do
Ministério da Justica, o Giral adquiriu esse titulo.

2 O termo juventude sera utilizado no plural — Juventudes — por reconhecer o documento apresentado na
Conferéncia Nacional de Comunicagdo 2010, que defende que ha vérias juventudes: rural, urbana, indigena,
quilombola, entre outras, por isso, vale salientar que o termo deve ser utilizado sempre no plural.

¥ Primeira instituic&o que financiou o Giral. Informagdes em http://www.wkkf.org/
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Foundation*; nacionais, como a Fundagdo do Patrimdnio Histérico de Pernambuco’
(Fundarpe), Ministério da Cultura®, das Comunicacdes e da Ciéncia e Tecnologia e
Fundagdo Roberto Marinho’ através do Canal Futura; e locais que sdo as prefeituras, a

Rede Pernambucana de Incluséo Digital e o Forum Pernambucano de Comunicacéo.

A proposta do GIRAL € incentivar as juventudes a ser precursora de acdes que
contribuam para o desenvolvimento local na regido da Bacia do Goita. S&o jovens de 15 a
24 anos, estudantes do ensino médio das escolas publicas locais, que aprendem a utilizar as
tecnologias da informacdo e comunicacdo atraves do projeto de formacdo de Agentes de

Desenvolvimento da Comunicacao (ADC).

As comunidades onde essas juventudes vivem sdo pesquisadas e registradas nas
cameras filmadoras por esses jovens videoastas. Os jovens participantes dos cursos
promovidos pelo GIRAL produzem conteddos audiovisuais que retratam a realidade social
e servem de laboratorio durante a formacdo. O objetivo é que eles possam ter
oportunidades para inclusdo social e geracdo de renda na regido onde vivem, com possivel

repercussao na diminuicdo do éxodo para os grandes centros urbanos do Brasil.

Segundo Almeida e Lira® (2011), nesses espacos, 0s jovens chamam para si a
responsabilidade da mudanca social; “lutam pelos seus direitos, pelo direito de permanecer
no campo com dignidade; e isso aponta para um movimento de protagonismo juvenil que
“fervilha” na regido” (LIRA e ALMEIDA, 2011, p.8).

Essas acBes e movimentos que estdo sendo realizados com as juventudes de Gldria
do Goita foram iniciadas em 2000, pelo Servico de Tecnologia Alternativa (Serta)®, em

parceria com o Instituto Alianca com o Adolescente pelo Desenvolvimento Sustentavel do

* Fundacfio do Governo dos Estados Unidos, que financia o Projeto Agente de Desenvolvimento da
Comunicacdo. Informag6es em http://www.iaf.gov/

® Financia os projetos de producéo audiovisual cultural. O Ponto de Cultura Seu Zé é um deles. Informacdes
em http://www.fundarpe.pe.gov.br/

® A articulagdo entre os Ministérios da Cultura, das Comunicagdes e da Ciéncia e Tecnologia garantem a
parceria para o desenvolvimento do Projeto Telecentros. BR. O Giral é responsavel pela implantagéo de 11
desses espacos, contemplando as areas rurais e urbanas dos municipios da Zona da Mata Norte, Sul e Agreste
de Pernambuco.

" A Fundacio Roberto Marinho, através do Canal Futura disponibiliza materiais e contetidos da grade do
Canal que sdo utilizados na formacdo dos jovens comunicadores. Além disso, o Giral participa de grupos
focais e encontros de acompanhamento com o Canal.

% Organizagdo da Sociedade Civil de Interesse plblico com mais de 25 anos de atuacdo, formando jovens,
agricultores e professores do campo, no Nordeste do Brasil, a partir de uma proposta educacional de apoio ao
Desenvolvimento Sustentavel. Mais informacdes em www.serta.org.br.


http://www.iaf.gov/
http://www.fundarpe.pe.gov.br/
http://www.serta.org.br/
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Nordeste, que tinha como objetivo formar jovens “agentes de desenvolvimento local”.
Com esta formacdo inicial, muitos jovens fundaram organizaces ndo governamentais'®,
com diferentes linhas de atuacdo na regido. Sendo o GIRAL, uma delas, e a primeira da

regido a trabalhar com a temética da comunicacao.

De acordo com os objetivos do projeto, a ideia é que depois de formados os jovens
continuem atuando na producdo de videos, através da criacdo de produtoras de videos,
prestem servigos em assessoria de comunicacgao para instituigdes locais e com iSso possam
gerar sua propria renda. Mas, a maioria dos jovens que produzem videos encontra
dificuldades para ter acesso ao emprego nessa area. Mesmo assim, eles “buscam um
emprego, que ndo precisa ser necessariamente na area de comunica¢ao” (LIRA e
ALMEIDA, 2011, p. 7). Segundo Peruzzo (2010), mesmo com essa dificuldade, da
geragdo de renda, “h& necessidade de alfabetizar para o uso das linguagens audiovisuais, da
imprensa e as digitais (...). Portanto, no jogo da necessidade de adquirir competéncias, se
agrega um novo direito, o do acesso ao conhecimento técnico e especializado em
comunicagdo” (PERUZZO, 2010).

Trata-se da relacdo dos jovens com meios ou veiculos de comunicacdo, locais ou
regionais, a partir de programas e mensagens caracterizando o fenémeno comunicacional,

incluindo o espaco da recep¢do, como produtor de sentido.

Sendo os jovens, os produtores de sentido, as novas tecnologias sdo pensadas para
disponibilizar a facilidade de fluxos comunicacionais, amplia-los e difundi-los. Para Callou
(2010) “midias essas hoje disseminadas ndo apenas nas escolas rurais, mas também nas
lanhouses, nas associagdes de produtores, nas cooperativas, nos projetos de inclusao digital
dos governos e Organizagdes ndo governamentais, em espagos domiciliares”. (CALLOU,

2010, p. 13).

Além dos espacos, a tecnologia disponibiliza diferentes recursos e ferramentas para
producdo e distribuicdo de comunicagdo. O audiovisual é contemplado por essas novas

midias que permite a interacdo virtual, sempre com novidades e inovacdo. E assim, 0s

10 Entre 2000 e 2010, a partir de movimentos juvenis, estimulados pela Alianca com o Adolescente pelo
Desenvolvimento do Nordeste, tendo o Serta como executor na Bacia do Goita, foram criadas varias
organizacOes ndo governamentais de jovens, entre elas: Geragdo Futuro no municipio de Pombos, Giral,
Acreditar e Centro das Mulheres em Gléria do Goita, Movimento de Mulheres e Jovens no municipio de
Feira Nova e Lagoa de Itaenga.
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espacos da recepcdo vao se modificando e se construindo com novas significacbes a
depender do contexto onde esses dispositivos estdo inseridos.

Mesmo para esse novo cendrio comunicacional, moderno e tecnoldgico, é
fundamental pensar o contexto cultural e os sentidos que ddo as mensagens que séo
recebidas e produzidas de formas independentes, e, além disso, € importante ainda,
preparar as pessoas para esses usos. Como defende Canclini (2008), “os publicos ndo
nascem, mas se formam, porém de modo diverso”, (CANCLINI, 2008, p. 17). Assim como
se dispbe, a proposta do Giral na area audiovisual, a partir da formacdo de jovens

videoastas.

Os Estudos de Recepcdo nascem da matriz dos Estudos Culturais em 1950, na
Inglaterra e elegem a recepcdo como espaco de producdo de sentidos da comunicacao,
elencando a cultura como o lugar onde as interagcbes comunicacionais acontecem. Na
América Latina, estes estudos se iniciaram em 1980, com Jests Martin-Barbero, trazendo
as mediacBes da comunicacdo e cultura, que em 1990 foram operacionalizadas por
Guilherme Orozco Gémez. Esse estudo aplica-se a analise da apropriacdo da proposta do
Giral pelos jovens comunicadores, a partir das mediagGes: da institucionalidade; da
ritualidade; da sociabilidade; e da tecnicidade movidas pelas relacbes dos jovens com o

contexto local.

Para Jacks e Escosteguy (2011), estes estudos valorizam a experiéncia dos sujeitos
para promover mudancas sociais, considerando que as atividades sociais dependem dos
processos de producdo de sentido e, por isso que os estudos culturais, “estdo interessados
nas relagdes entre grupos sociais e contextos” (JACKS; ESCOSTEGUY, 2005, p. 39 apud
PREDIGER, 2011, p.17).

Esses estudos valorizam no campo da recepcdo, a producdo de sentidos. Assim, “os
estudos culturais contemplam ndo apenas a mensagem ou 0s discursos da comunicagéo,
mas também da maior importancia ao uso que € feito destas mensagens por parte dos
receptores e a posicdo social ocupada por eles” (JACKS; ESCOSTEGUY, 2005, p. 39
apud PREDIGER, 2011, p.17).

Nesse sentido, analisar a recepc¢do da proposta do Giral, representa entender como
0S jovens comunicadores se apropriam e interpretam essas propostas. Como diz Canclini,

0s estudos de recepcédo e apropriacdo de bens e mensagens ganham sentido na sociedade
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pois “muestran como um mismo objeto puede tranformarse a través de los usos y
apropriaaciones sociales, y tambem como, al relacionarmos unos con otros, aprendemos a
ser interculturales” (GARCIA CANCLINI, 2004, p.34 apud PREDIGER, 2011, p.19).

Para Jacks e Escosteguy (2005) “a analise da recepgdo entende os receptores como
individuos ativos, os quais podem fazer muitas coisas com 0s meios de comunicacéo — do
simples consumo a um uso social mais relevante”, (JACKS e ESCOSTEGUY, 2005, p.
42). Nessa perspectiva, € importante discutir a recepcdo da proposta do GIRAL envolta das
novas tecnologias da comunicacdo na qualificagdo profissional dos jovens, considerando
que, neste processo, eles comecam a produzir comunicacgdo audiovisual. Além de favorecer
aos jovens, a utilizacdo desses recursos tecnologicos favorece a diminuicdo do isolamento
das comunidades desfavorecidas geograficamente, pois os grandes centros urbanos tém

sido mais favorecidos, pelos meios de comunicagdo de massa.

No cotidiano de saberes empiricos, 0s receptores vivem o dilema da modernizagédo
da cultura popular na contemporaneidade de forma relacional a cultura hegeménica que
traz para o contexto real a tecnologizagdo da vida. Para Lima (2011), “a tecnologizacéo da
vida se apresenta como uma forma de sociabilidade, de participacdo e de insercdo na vida
social” (LIMA, 2011, p.76). Mas, além disso, estar incluido socialmente exige participacao
e insercdo em outras areas sociais, que permitam ao jovem relacionar-se em outros e

diferentes ambientes. Como pontua, Martin-Barbero, referindo-se a juventudes:

estamos diante de uma juventude que possui mais
oportunidade de alcancar a educacdo e a informacéo,
porém muito menos acesso ao emprego e ao poder; dotada
de maior aptiddo para mudancas produtivas, mas que acaba
sendo, no entanto, a mais excluida desse processo; com
maior afluéncia ao consumo simboélico, mas com forte
restricdo ao consumo material, com grande senso de
protagonismo e autodeterminagdo, enquanto a vida da
maioria se desenvolve na precariedade e na
desmobilizacdo; e por fim, uma juventude mais objeto de
politicas do que sujeito-ator de mudancas (MARTIN-
BARBERO,2008, p. 12)

Hoje, 0 acesso aos recursos tecnologicos € considerado estratégia vidvel para
permitir a integracdo entre as atividades, escolas, comunidades, regides e ensinamentos.

Acdes que transcendem a propria tecnologia e garantem um direito que, por muito tempo,
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foi negado aos menos favorecidos financeiramente: o direito a comunicacéao e a liberdade

de expressao.

Por sua vez, as novas tecnologias de comunicagdo representam bem o avanco
tecnoldgico da comunicacdo que se torna cada vez mais eficaz. A evolucdo do telefone
para o radio, da televisdo para a informatica e da informatica o desenvolvimento dos
multimidias. Avangos técnicos que trazem para a sociedade a dimensdo da comunicacao
ligada a liberdade de informacdo, as lutas pela democracia e por uma sociedade melhor.
Partindo da comunicacdo coletiva (meios de comunicacdo de massa), para comunicacao
individual (internet e redes sociais), a tendéncia € cada vez mais, descentralizar o processo

comunicativo.

Nessa perspectiva, 0 desenvolvimento da técnica, muda habitos e exige outras
discussdes sociais e culturais. Segundo Levy (2010), o tempo do desenvolvimento técnico
€ mais veloz do que o tempo econémico e social. Sendo assim, o desenvolvimento

tecnoldgico esta bem a frente do desenvolvimento social.

Segundo Peruzzo (2010), outra discussdo importante envolvendo a utilizacdo das
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TIC) pelos jovens deve ser baseada na
aproximacdo e distanciamento que essas tecnologias favorecem para o convivio social. E o
video é umas dessas que disponibilizam imagem e som, oferecendo viagens por lugares
nunca freqlientados, ou vistos apenas através do audiovisual. Para Canclini (2008), “o
video foi-se convertendo, desde que irrompeu no mercado em meados dos anos oitenta, na
forma dominante de assistir cinema” (CANCLINI, 2008, p.25).

Essas novas tecnologias da comunicacdo audiovisual, bem como as acGes para o
desenvolvimento local devem e estéo integradas por elos complementares que fazem parte
de um contexto maior e com objetivo comum. Esta € uma caracteristica do atual modelo de
sociedade em que estdo entrelagados por redes sociais — tecnologicas, virtuais, presenciais
ou comunitarias, estdo presentes no cotidiano de quase toda a populagdo mundial, mas a
dindmica de negociacdo de sentidos e 0s usos de bens materiais, culturais e simbolicos sdo

e estdo sendo motivos de conflitos de poder.
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No GIRAL, os jovens comunicadores participam das redes sociais virtuais'* e
presenciais™ e disponibilizam seus videos, suas producdes para acesso publico de forma
gratuita nesses ambientes. Essa participacdo gera um novo sentido para a concepcao de
suas realidades diante de outros conhecimentos. Trata-se de apropriacdes e usos de
ferramentas de producdo audiovisual, que sdo utilizadas para atender a uma caréncia de

producdo audiovisual que represente as comunidades do local.

Entretanto, segundo os relatérios do projeto Agente de Desenvolvimento da
Comunicacdo - ADC (2011) apesar dos esforgos empreendidos pelo GIRAL no sentido de
oferecer uma formacdo capaz de profissionalizar esses jovens, tornando-os profissionais
com expertise em producdo audiovisual, 0 que vem se observando é que 0s jovens
egressos, em sua maioria ndo conseguem espaco no mercado de trabalho onde possam
exercer as atividades profissionais apreendidas no @mbito do curso oferecido pelo GIRAL.
Tampouco conseguem se estabelecer como profissionais autdbnomos implantando
produtoras de video, que constitui uma das propostas de acompanhamento da Institui¢do

para 0s egressos dos cursos.

E nesse sentido que este estudo se volta & compreensdo da recepgdo das propostas

do GIRAL por jovens, no seu cotidiano a partir das seguintes indagagoes:
- Quais 0s usos que os jovens fazem das propostas do Giral?
- Quiais as apropriacOes das propostas de producdo audiovisual na vida profissional?

- Até que ponto esses jovens estdo envolvidos em ac¢fes que contribuem para a construcao

do desenvolvimento local em Gléria do Goita?

O desenvolvimento local volta-se a ativacdo das capacidades e saberes individuais e
coletivos da localidade, compreendendo suas dimensdes: econOmica, social, cultural,
ambiental e politica. Além disso, segundo Jara (2001), o processo deve respeitar as
categorias analisadas nesse estudo: os valores pessoais e a cultura, bem como o presente e

o futuro das pessoas; com a producdo e o consumo de bens e servigos; com as necessidades

1 Todos os jovens entrevistados para esta pesquisa possuem conta nas redes sociais virtuais: facebook e
Orkut. Além disso, eles atualizam os blogs dos projetos e publicam os videos produzidos no youtube e ligam
ao site do Giral. S8o nessas redes que eles divulgam os encontros, as fotografias e os aprendizados.

12 Nas redes sociais, 0s jovens participam dos grupos religiosos das igrejas locais, das bandas fanfarras e
marciais e orquestras municipais que realizam apresenta¢des culturais nas ruas da cidade durante as datas
comemorativas, civicas e de festas populares locais.
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bésicas de subsisténcia; com os recursos naturais e o equilibrio ecossistémico; com as

praticas decisorias e a distribui¢do de poder.

Nessa perspectiva, para se configurar um processo de desenvolvimento local ndo
basta apenas crescer economicamente, as pessoas estdo descobrindo que 0 acesso as novas
tecnologias de informacdo, a internet e as redes sociais tém uma relagdo muito proxima
com o desenvolvimento. Mas, além de outros investimentos e incentivos a pratica do
desenvolvimento local é preciso e necessario, investir em politicas que ampliem os graus
de acesso das pessoas ndo sO a renda, ao conhecimento e a capacidade de influir nas

decisbes publicas.

Esse assunto estd sendo destaque nas mais variadas instancias da sociedade.
Estudos, pesquisas, leis e politicas publicas ja preocupam com o que parecia receber pouca
importancia governamental. As universidades, também demonstram interesses pelo tema.
Estudos desenvolvidos pelo Programa de Pds-Graduacdo em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local (Posmex) e pelo Observatorio de Assisténcia Técnica, Extensdo
Rural e Extensdo Pesqueira (Observater™) da Universidade Federal Rural de Pernambuco
(UFRPE), demonstram que os jovens dos contextos populares “véem as tecnologias de
informagdo e comunicagdo como novos canais de acesso a novas sociabilidades e a um

novo paradigma de inclusdo social” (LIMA, 2011, p.19).

O Posmex tém se debrugcado em estudos e pesquisas sobre experiéncias envolvendo
juventudes, tecnologias da informacédo e desenvolvimento local. O ponto de partida foi o
estudo Inclusdo digital, inclusdo social?, um estudo sobre os usos das tecnologias da
informacdo e comunicacdo nas culturas populares (TAUK SANTOS, 2009). Em 2011,
Nataly de Queiroz Lima'* analisou as apropriacdes das propostas da Rede de Criancas e
Adolescentes Comunicadores de Lingua Portuguesa pelos jovens de Nova Olinda, no
sertdo do Cariri cearense. Especificamente, ela quis compreender como 0s jovens de
contextos populares de apropriavam de uma proposta que defende o desenvolvimento local

via estratégias de comunicagdo acordadas em uma rede social globalizada.

3 Grupo de Estudos e Pesquisas formado por professores e alunos do Programa de P6s-Graduag&o em
Extensdo Rural e Desenvolvimento Local da Universidade Federal Rural de Pernambuco.

! Jornalista, mestre em Extens&o Rural e Desenvolvimento Local, pela Universidade Federal Rural de
Pernambuco.
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Patricia Munick de Albuquerque Fragoso analisou as apropria¢fes do video digital
pelos jovens envolvidos no Programa de inclusdo digital do Projeto IN"formar do Porto
Digital do Recife. Especificamente, ela quis compreender como esses jovens também de
contextos populares representavam suas identidades num processo de hibridizacdo com os

cddigos da cultura massiva.

Ainda no Posmex, seguindo os estudos sobre a utilizacdo das tecnologias da
informacdo para o desenvolvimento local, Carla Patricia Pacheco Teixeira, analisou as
apropriacdes que jovens e professores de uma escola pablica no municipio de Aguas Belas,
Pernambuco, fazem do Projeto Tonomundo, do Instituto Oi Futuro, observando neste
processo a Vvalorizacdo e construcdo da identidade cultural a partir desta iniciativa de
inclusdo digital. O estudo foi baseado na compreensdo de como estes atores elaboram ou
reconvertem suas identidades fase as novas tecnologias informacionais dentro do projeto.

O Giral também ja foi tema de estudo do Posmex. Em 2012, Juliana Couto F. A.
Lira analisou a reconfiguracdo identitaria de jovens rurais como estratégia para o
desenvolvimento local: a experiéncia dos Agentes de Desenvolvimento da Comunicagédo

na microrregido da Bacia do Goité.

Neste estudo, o recorte é sob a perspectiva de analisar a recep¢do das propostas do
Giral, por jovens do meio rural, para compreender como essas juventudes se apropriam, na
vida profissional, da proposta de producdo audiovisual e até que ponto essas juventudes
estdo envolvidas ou se envolvendo em acBes que contribuem para a construcdo do
desenvolvimento local. Perspectiva ainda nao analisada sob a ética inovadora da atividade

produtiva e da economia criativa™, num cenario onde predomina a agricultura familiar.

O vinculo com o Giral, desde a fundacdo até os dias atuais, remete ao pesquisador
um conhecimento prévio dessa organizacdo em estudo. Este conhecimento sobre o cenario
local, mantendo a vigilancia epistemologica, é importante “por propiciar mais dados para

as observagdes de cunho etnogréfico e para a analise dos processos que envolvem a

1> Economia Criativa — discussdo da Secretaria da Economia Criativa (SEC), criada pelo Decreto 7743, de 1°
de junho de 2012, tendo como missdo conduzir a formulagdo, a implementacdo e o monitoramento de
politicas publicas para o desenvolvimento local e regional, priorizando o apoio e o fomento aos profissionais
e aos micro e pequenos empreendimentos criativos brasileiros. O objetivo é tornar a cultura um eixo
estratégico nas politicas puablicas de desenvolvimento do Estado brasileiro. Outras informagdes
www.cultura.gov.br



http://www.cultura.gov.br/

27

juventude rural, as redes sociais, 0 uso das media¢des tecnoldgicas e o desenvolvimento
local” (LIMA, 2011, p. 11).

Para o Giral, o estudo é importante para colaborar com a avaliacdo das praticas
desenvolvidas na profissionalizacdo de jovens comunicadores. Para 0 Posmex, a pesquisa
atualiza e apresenta novos pressupostos a uma série de discussdes ja realizadas acerca dos
estudos de recepcdo envolvendo a juventude rural e os usos das tecnologias da informagao

e comunicacao.

O PROCESSO DE INVESTIGACAO: a recepcdo como perspectiva tedrica e
metodoldgica

A fundamentacdo tedrica da analise esta embasada nos Estudos Culturais na
perspectiva de privilegiar as culturas populares e o espaco da recepcdo. Considerando 0s
estudos de Jesus Martin-Barbero como referencial tedrico que incentivaram pesquisas no
sentido de analisar mediacGes culturais nos estudos de recepcdo em contextos populares
rurais, Sousa (2000), diz que comunicacdo € cultura e também producdo, ndo so
reproducéo, dependendo de sujeitos, de atores sociais, e ndo simplesmente de estrutura.

Nesse sentido, “os estudos culturais, reafirmando a centralidade das criagoes
culturais coletivas como agentes de continuidade social, salientam o seu carater complexo
e flexivel, dindmico e ativo, ndo meramente residual ou mecanico” (PAULINO, 2001, p.
52).

Além das juventudes, 0s novos estudos no campo da recep¢do priorizam o receptor
e se voltam para as mudancas nas praticas de comunicacéo e cultura, a partir das mudancas
sociais e tecnoldgicas com producdo de conhecimentos que valorizem a pluralidade e

velocidade das mudancas que caracterizam a sociedade atual.

Baseando-se na vertente dos estudos culturais e considerando a recep¢do como um
espaco onde 0s jovens enquanto sujeitos sociais ddo sentido a comunicagédo, a partir das
praticas e interacOes sociais cotidianas, salienta-se que esse processo € mediatizado pela

cultura local onde se revela os aspectos das multiplas mediacdes. Observa-se que, nesse
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caso, a perspectiva do consumo, de Néstor Garcia Canclini, e a dos usos sociais, de Martin-
Barbero, séo utilizados para indicar o conjunto dos processos sociais de apropriacdo dos

produtos da midia.

Séo elementos que nos levam a pensar em Martin-Barbero (2008) quando em De
los médios a las practicas, fala das mediacdes consideradas a partir da sociabilidade,
ritualidade e tecnicidade. Essas dimensbes sdo consideradas, na medida em que ha a
sociabilidade dos jovens no espago formativo, a ritualidade da vivéncia dos costumes
rurais e tecnicidade para aliar as producdes culturais e audiovisuais com os aprendizados
técnicos, “a sociabilidade e a ritualidade se constituem a partir dos processos midiaticos,
enquanto a institucionalidade e tecnicidade dizem respeito ao aspecto técnico da
conformacdo da cultura” (RONSINI, 2010, p.10). Elas devem ser consideradas integradas,
conforme ilustracdo a seguir, mas aplicadas ao contexto social umas podem ter mais
influéncia do que outra e podem ser atualizadas a partir dos acontecimentos das vivéncias

sociais. Veja a figura 1:
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Parte-se entdo para a valorizacdo do receptor no espaco da recepcao nas mediacOes
culturais. Estudos revelam que o conceito de mediacbes culturais foi mencionando,
inicialmente, por Manuel Martin-Serrano e posteriormente atualizado por Jesus Martin-
Barbero. Segundo os pesquisadores pode ser entendido como a compreensédo da relagéo

entre cultura e meios de comunicagéo, dentro da pesquisa de recepgéo.
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A recepcdo nessa perspectiva valoriza as mediagOes culturais. Para Tauk Santos
(2006) as mediacg0es culturais constituem um modelo ou perspectiva de compreensédo da
relacdo entre cultura e meios de comunicacdo, dentro da pesquisa de recepcdo. Ainda
segundo a autora, a pesquisa de recep¢do “é entendida como um processo em que existe
um contrato de comunicagdo proposto por organizacOes, que pode envolver a audiéncia
dos meios ou simplesmente um contrato entre organizagdes e grupos” (TAUK SANTOS,
2006, p. 106). E o caso do contrato que se estabelece entre o Giral e os jovens envolvidos

no processo de formacdo oferecido por esta Instituicdo.

Jesus Martin-Barbero vem propagando estudos que transcendem 0s meios para as
mediacgdes. Segundo ele, é preciso investigar processos de constituicdo do massivo a partir
das transformacdes das culturas populares que sofrem transformacgdes na maneira em que
se aproximam cada vez mais dos meios de comunicagdo. Por conseguinte, transformam-se

também o cotidiano das comunidades e moradores de contextos populares.

Assim, nos contextos nos quais o processo da comunicacdo adquire sentido, o
pesquisador é desafiado a identificar as mediacGes que interferem no processo
comunicativo, pois como assinala Tauk Santos (2006):

trata-se de uma construcdo que permite a cada objeto de
estudo revelar ao pesquisador as mediagdes “por
exceléncia” intervenientes em cada processo de
comunicacdo (...) pode-se compreender as mediagdes
culturais como uma série de fatores que contribui para a
estruturacdo, organizacdo, percep¢do e apropriacdo da

realidade social, por parte do receptor (TAUK SANTOS,
2006, p. 107).

No que diz respeito a questdo metodoldgica do modelo das mdultiplas mediacgdes,
Orozco Gomez (1991) argumenta que é necessario adotar uma metodologia nao-ortodoxa,
fazendo-se o uso combinado de métodos qualitativos e quantitativos. Assim, nesse sentido,
ele desenvolve o modelo das media¢des mdaltiplas que passa por um enfoque integral da
recepcao, “levando a concepgéo do processo de recepcdo com um procedimento complexo,
multidimensional, que sofre a intervencdo e o condicionamento de uma série de situagdes,
entre outras, do contexto cultural, politico, histérico”, (TAUK SANTOS e NASCIMENTO
2006, p.108):
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no modelo proposto por esse autor, encontramos uma serie
de fontes de mediagdes que sdo fundamentais para a
compreensdo do processo de recepcdo: cultura, politica,
economia, classe social, género, idade, etnicidade, os
meios, as condi¢cdes situacionais e contextuais, as
institucionais e 0s movimentos sociais. Essas fontes podem
se originar da mente do sujeito-receptor, em suas emogdes
e experiéncias. Essas fontes de mediagdes podem mediar
outras fontes (TAUK SANTOS e NASCIMENTO 2006,
p.108).

Para Tauk Santos (2006) as mediacdes ndo sdo balizas prontas das quais o
pesquisador se apropria para explicar determinado fendmeno, “diz respeito a uma
construcdo metodoldgica na qual o proprio objeto revela ao pesquisador quais as
mediagOes que estdo interferindo no processo” (TAUK SANTOS, 2006, p. 106).

Ainda nesse cendrio, Tauk Santos (2006), amplia a discussdo com a ressalva de
que os estudos de recepcao englobam analises em diferentes contextos e incluem entre eles
o0s estudos de recepgédo de programas e iniciativas governamentais e ndo governamentais.
Citando entre eles, tanto analises de programas televisivos, quanto de iniciativas sociais em
contextos populares. Nesse ultimo, cita como categoria para andlise da recep¢do “a
mediacdo por exceléncia, considerando o espaco privilegiado para se compreender as
representacdes sociais € as temporalidades presentes no cotidiano dos receptores” (TAUK

SANTOS, 2006, p. 114).

Para Orozco Gomez (1991) quando propde o carater multiplo das mediagdes deve-
se considerar a mediacdo: situacional, referindo-se as caracteristicas do contexto e a
situacdo em que a mediacdo se processa; tecnoldgica, que surge do meio e engloba a
intencionalidade do emissor; individual ou cognoscitiva que define como sendo a que
provém da nossa individualidade enquanto sujeitos sociais; institucional, se manifesta a
partir da participacdo do individuo em determinadas instituicdes como a familia, a igreja, a

escola, o trabalho.

E assim, as mediagdes se manifestam em praticas concretas. Martin-Barbero,
considera trés, especialmente importantes para entender a comunicacdo e a cultura: a
sociabilidade, a ritualidade e a tecnicidade” (MARTIN-BARBERO apud TAUK
SANTOS, 2006. p. 107):
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a sociabilidade diz respeito as praticas cotidianas de todos
0s sujeitos sociais na negociacdo do espaco de uns com 0s
outros. A ritualidade estd relacionada as rotinas, que
determinam de certa maneira a producdo de sentido e a
producdo cultural que se da através delas; a tecnicidade
tem a ver com as tecnologias de informacdo, com 0s meios
de comunicacdo, sendo o terceiro ambito de onde
manifesta a mediacdo cultural. (MARTIN-BARBERO
apud TAUK SANTOS, 2006. p. 107).

Com base nas mediacGes, Martin-Barbero transfere a comunicacdo de um espaco
restrito (meios), para o espaco de cultura, indicando que as mediagdes tém uma relacéo
direta com o processo de comunicacdo. A preocupacdo do autor passa pelo
desenvolvimento de um marco que nao seja sustentado por dicotomias, como emissor-
receptor, macro-micro, para ele, essas dualidades devem ser apenas adotadas como fonte
de mediacdo. E um modelo que oferece pistas para avaliar a recep¢do como lugar onde o
processo da comunicacio adquire sentido (MARTIN-BARBERO, 2006, p.108).

Os estudos culturais consideram a relagcdo de individuos com os meios, ja que é
nessa relagdo cotidiana que a comunicagdo adquire sentidos. Esses estudos “surgiram com
a premissa de que a recepcdo ndo € apenas uma etapa do processo de comunicagdo, mas

um lugar novo, de onde devemos repensar os estudos e a pesquisa de comunicaciao”

(MARTIN-BARBERO, 1995, apud PREDIGER, 2011, p. 20):

dessa forma, ganham relevancia o contexto, as
interacBes, 0s sujeitos e, assim, os estudos de
recepcdo. Nestes, a mensagem dos meios esta
aberta a diferentes decodificacfes e a audiéncia €
tratada com sendo ativa e produtora de sentidos.
Comum em todas as perspectivas desenvolvidas
neste periodo € a mudanca do olhar em relacdo ao
processo comunicativo, sendo que o0s estudos
atuam no deslocamento da analise dos meios de
comunicacdo para a andlise dos processos de
consumo e de decodificagdo por parte da audiéncia
(PREDIGER, 2011, p.20).
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Nesse sentido, aplica-se o estudo de recepgdo das apropriacdes das propostas do
Giral a partir dos sentidos que os jovens dao as mensagens recebidas. Afirmando Martin-
Barbero (2002), “os estudos culturais legitimam o deslocamento que possibilita que a
pesquisa caminhe dos meios para 0s atores sociais integrados em praticas sociais e
culturais que os extrapolam. Este deslocamento constitui 0 eixo da vertente latino-
americana das mediacdes” (MARTfN-BARBERO, 2002b, p.13 apud PREDIGER, 2002,
p.20). Dessa forma, chega-se no caso dos jovens do Giral e o estudo volta-se a considerar

as mediac0es nas relacdes entre as juventudes e a Instituicdo.

Por isso, quando nos referimos ao paradigma da sociedade da informacdo, a
diversidade de interacGes sociais mediatizadas por novas tecnologias da informacdo e
comunicacgédo exige que o pesquisador se aproxime do objeto de estudo. Para Tauk Santos
(2006) sdo as circunstancias do objeto que oferecem as pistas para que o pesquisador capte
a mediacdo. Cabe ao pesquisador constituir um itinerario original, e com bases em estudos
tedricos construir conhecimentos, descobrindo e implementando novos caminhos para a

pesquisa, desvendando as mediacGes que interferem no processo da comunicagao.

Nesta pesquisa, 0 estudo de recepcdo das mensagens se da a partir da analise das
apropriagdes das tecnologias de comunicagéo, por jovens do Giral, dentro da abordagem
tedrica de Martin-Barbero e Canclini, que apotam as culturas populares e 0s processos de
apropriacdo das tecnologias de comunicacdo na contemporaneidade de forma relacional a

cultura hegemonica.

Segundo esses estudos, que consideram 0 processo de comunicacdo como
horizontal e dial6gico, e ndo como via de mao Unica, 0S jovens rurais como receptores,
“sdo concebidos como sujeitos ativos que reelaboram os sentidos dos produtos culturais
midiaticos, a partir de seu contexto e suas vivéncias” (JACKS, 2008, p. 206). Neste
momento entra no jogo a competicdo entre as instituicbes socializadoras dos jovens (a

televiséo, a familia, a igreja, a escola):

algumas premissas sdo recorrentes entre os estudos, pois 0
processo de comunicacdo ndo € mais entendido como
vertical, com os meios de comunicagdo estabelecidos em
uma ponta, manipulando, e, na outra, o receptor passivo e
indefeso. O receptor reelabora os produtos culturais que
Ihe chegam pelos meios de comunicacgdo a partir de suas
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vivéncias e de seus valores, e é a partir desse contexto, em
gue se inscrevem as mediacGes, que o individuo terd
ferramentas para aceitar, negar ou se adaptar ao que se
encontra alheio a ele. Por outro lado, os contextos sociais
ndo se caracterizam apenas pela acdo e interacdo dos
individuos, mas, também, pela producdo e recep¢do das
formas simbolicas — processos estreitamente vinculados.
Mesmo o trabalho de ‘“abordagem comportamental”
concebe a comunica¢do como um jogo de mediacdes entre
emissor e receptor, ou seja, ndo € uma via de mao Unica
(JACKS, 2008, p. 208).

Para o caso em estudo ¢ necessario ir as mediagdes do “mapa noturno” proposto por
Martin-Barbero, que apresenta a cotidianidade familiar, a temporalidade social e a
competéncia cultural como mediagdes socioculturais. E, para dar conta dos estudos
voltados para as mudancas sociais, politicas e culturais, 0 mapa relaciona as mediacdes
comunicativas da cultura: a institucionalidade, tecnicidade, ritualidade e sociabilidade.
Mediacdes, entre outras, mediatizadas pelo contexto situacional ou cognoscitivo. Cabendo
ao pesquisador a visdo da “abordagem ampla e multipla que permita entender o processo
de comunicacdo nas suas ligacbes com o cotidiano, com o vivido, mas também com a
memoria e as praticas sociais das diferentes culturas existentes na contemporaneidade”
(PAULINO, 2001, p.59). Segundo Paulino, ndo podemos tratar a comunicagao analisada a
partir da recepcdo, separada da cultura, pois é nele que devemos considerar os multiplos

sentidos da vida cotidiana.

No presente estudo as caracteristicas do contexto e a situacdo em que a mediacdo se
processa deve ser considerada nas interaces das producdes dos jovens videoastas, pois é
no contexto social e cultural que eles atribuem sentidos aos usos e apropriacfes das
propostas do Giral. Sdo nessas producdes que o0s jovens, através das lentes das cameras
filmadoras revelam anseios e sonhos a partir dos conhecimentos empiricos. Os temas
surgem, a partir das interferéncias do meio e do desejo de comunicar. Eles falam de
cultura, educacdo, violéncia, meio ambiente e almejam que essas producdes possam ser
vistas por milhares de pessoas, seja através de festivais, exibi¢cBes publicas nas ruas,

escolas e pracas, ou na internet,
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a comunicacao analisada do ponto de vista da recepcéo, ou
seja, como um processo no qual estdo circulando maltiplos
sentidos, expressdes de modos de vida diferenciados, de
manifestacGes culturais diferentes que se entrecruzam, num
movimento de busca por hegemonia, entende a cultura
como uma das categorias centrais e para seu estudo procura
toma-la também em sua dindmica (PAULINO, 2001. p.59).

Sendo assim, para tentar justificar algumas das andlises estudadas, a escolha dos
estudos culturais para a abordagem metodoldgica do estudo de caso, tem fundamentagdo
tedrica focada nos estudos de recepcdo desenvolvidos e nas interacGes mediaticas em
contextos populares na perspectiva da mediacdo cultural. O estudo de caso reune
informacdes detalhadas com vistas a apreender a totalidade de uma situacdo. Por isso ele
recorre a técnicas combinadas de coleta de dados como (observacGes, entrevistas,

documentos).

Segundo Orozco Goméz (1997) o estudo de caso “trata de ser un estudio en
profundidad: es el esfuerzo por tratar de integrar en un objeto de investigacion toda la
informacidn constitutiva de esse objeto; y no solo parte de la informacion (OROZCO
GOMEZ apud LIMA, 2011 p, 20).

Para Gil (2009), o estudo de caso pode ser caracterizado por ser um delineador da
pesquisa e ndo um método de coleta de dados, que investiga fendmenos unitéarios e
contemporaneos considerando o contexto local como fundamental para o estudo. Para ele,
“o que fica mais evidente ¢ a natureza holistica dos estudos de caso. Ou seja, a proposta de

investigar o caso como um todo considerando a relagdo entre as partes que o compdem”

(GIL apud LIMA, 2011, p. 20).

Por isso, neste caso, € tdo importante a realizacdo do estudo de caso na realizagdo
da pesquisa empirica. Ainda segundo Paulino, sdo nesses casos que 0s estudos culturais
ganham importancia “pois eles podem ajudar a compreensdo do que se passa no processo
comunicacional e como essa comunicagdo adquire sentido, valor, ao torna-se

conhecimento para o sujeito receptor” (PAULINO, 2001. p.56).

No estudo foram utilizadas técnicas combinadas de coleta de dados como a
pesquisa bibliografica, a partir dos estudos de recepcdo de Martin-Barbero, Nestor Garcia

Canclini, Orozco Goméz e Tauk Santos; de desenvolvimento local de Carlos Jara e Eli da
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Veiga; e de juventudes de E. Gaurana e Gilberto Velho; analise documental, para analisar
os arquivos do Giral e os relatdrios institucionais direcionados aos parceiros, mensagens
através das redes sociais e conteddos na internet; observacdo direta dos cursos de
formacdo, do contato com os parceiros e do relacionamento entre os jovens; uso de
técnicas etnogréficas, para descricdo e caracterizagdo do ambiente e da popula¢do do

estudo; e roteiros de entrevistas semi-estruturadas.

Foram elaborados dois diferentes roteiros de entrevistas semi-estruturadas, sendo o
primeiro destinado aos educadores e coordenadores do Giral e o segundo voltado para 0s
jovens comunicadores para analisar as apropriacfes pelos jovens a partir da atuacdo da
Instituicdo e a insercdo desses jovens em processos de construcdo do desenvolvimento

local nas comunidades onde vivem (apéndices 1 e 2).

O primeiro roteiro é composto por quatro blocos, voltados para educadores e
coordenadores da Instituicdo. O primeiro bloco pretendeu identificar o entrevistado. Aqui
ndo fazendo hierarquia de cargo, mas tratando-os como responsaveis pela formacao de
jovens e atuacdo do projeto; o segundo bloco estava voltado a coleta das informacdes sobre
a fundacdo do Giral e a atuacdo nas redes sociais; o terceiro bloco volta-se as estratégias de
comunicacdo para o desenvolvimento local, utilizadas pela Instituicdo; o quarto bloco
refere-se ao funcionamento do Giral e ao espaco que 0s jovens possuem dentro desse

funcionamento da Instituicdo (apéndice 1).

O segundo roteiro, composto por quatro blocos, voltados aos jovens comunicadores
egressos do Giral. O primeiro bloco direcionado a identificacdo dos jovens; o segundo
relativo ao consumo dos meios e usos das midias; o terceiro voltado aos conhecimentos e
aprendizagens dos jovens advindas da participacdo na Instituicdo; e o quarto bloco refere-
se as apropriacOes acerca da utilizacdo das tecnologias de informacdo e comunicacao que
os jovens fazem em diferentes ambientes em que atuam. O propdsito é identificar
informacdes acerca dos comportamentos, conquistas, mudancas, redes sociais e influéncias
adquiridas ou ndo, depois da participacdo na formacdo de jovens comunicadores e a
possivel insercdo em atividades que possam contribuir a construcdo do desenvolvimento

local onde atuam (apéndice 2).
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Os dados coletados foram analisados a partir de categorias de andlise constituidas

pelas apropriagdes das tecnologias da comunicacdo e por categorias do desenvolvimento

local.

Para sistematizacdo dos dados, elencamos as seguintes categorias para analise dos

jovens:

- consumo cultural dos jovens;

- apropriac0es das tecnologias de comunicacao;

- atuacgéo profissional dos jovens

- envolvimento em acdes voltadas a construgdo do desenvolvimento local.

Atento a vigilancia epistemologica, para ndo haver interferéncias de cunho pessoal,

considerando que o pesquisador tem um envolvimento com o objeto pesquisado®®, a

pesquisa também é facilitada por lacos de amizades e conhecimento entre 0s pesquisados.

Segundo Schimidt (2004), essa realidade favorece a aproximacao, as entrevistas e dialogos

e, sobretudo, permite que a pesquisa seja realizada com clareza para que todas as

informacdes possam aparecer e contribuir com a elaboracdo do trabalho. Segundo,

SCHMIDT (2004), a partir “dai inicia-se um processo de aprendizagem ndo somente

epistemoldgico, mas principalmente da leitura do préprio cotidiano e das aptidfes pessoais
e profissionais do pesquisador” (SCHIMIDT, 2004):

ao respeitarmos as aptidfes individuais e os apelos do
objeto o desenvolvimento do projeto se da de uma maneira
mais rica e espontdnea, e podemos contar com um
ambiente mais criativo e envolvente a ponto de considerar
a pesquisa como parte da vida dos pesquisadores, e o fazer
ciéncia constitui-se em ir além de mecanismos
metodoldgicos para ser meio de didlogo entre diferentes
culturas e grupos sociais (SCHMIDT, 2004).

16 O pesquisador fez parte da equipe de fundacio do Giral, onde atuou até 2012 e atuou como educador da

formacéo de jovens comunicadores.
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Para a pesquisa, foram entrevistados dez jovens glorienses®’ (seis homens e quatro
mulheres) comunicadores egressos dos cursos de producdo audiovisual do Giral, que
concluiram o curso ha mais de um ano na Instituicdo. Na dissertacdo, eles serdo
identificados. Além dos jovens, quatro técnicos da Instituicdo também foram pesquisados e
da mesma forma serdo identificados. Essa identificacdo foi combinada antes da realizagédo
das entrevistas, que foram, discretamente, gravadas em &udio, com o consentimento dos
entrevistados, para deixa-los mais a vontade para responder todo o roteiro da pesquisa,

inclusive fazendo criticas, quando necessario.

O l6cus da pesquisa € o municipio de Gldria do Goita, que se localiza na Zona da
Mata Norte de Pernambuco. E um dos municipios que compde a Bacia do Rio Goita'®,
formada pelos municipios de Pombos, Feira Nova, Lagoa de Itaenga e Cha de Alegria,
regido considerada como celeiro cultural no Estado de Pernambuco e pelo trabalho
comprometido com a sustentabilidade a partir do cultivo da agricultura familiar organica.
O municipio de Gléria do Goita é conhecido como terra do mamulengo™® e da farinha de

mandioca. Produtos que reforcam a tendéncia de municipio rural.
A dissertacdo é composta por quatro capitulos:

Capitulo 1 — Juventudes, Tecnologias da Comunicacdo e Desenvolvimento
Local — Trata da fundamentacéo teorica que da sustentacdo ao estudo. Neste momento, sao
apresentados conceitos e teorias sobre Juventudes, Tecnologias da Informacdo e

Comunicacéo e Desenvolvimento Local. Analise que justifica e da sentido as discussoes.

Capitulo Il - O Giral, sua proposta e o trabalho com as juventudes — Sao
apresentadas a missdo e as propostas do Giral para as juventudes. Além da proposta,
falamos da criacao, dos envolvidos, dos parceiros e da articulagdo com institui¢fes locais,
estaduais, nacional e internacional, através da producdo de produtos de comunicagdo

" Todos os jovens entrevistados moram em Gléria do Goita desde o nascimento.

¥ 0O Rio Goita é um importante afluente do Rio Capibaribe, ele nasce em Pombos, percorre a Zona da Mata
Norte e Sul de Pernambuco e desagua no Rio Capibaribe.

19 Teatro de bonecos. O Mestre mamulengueiro (modo como é chamado o mamulengueiro e quase sempre o
dono do brinquedo), tem que ser poeta, ator, dangador, improvisador, cantador, dindmico, saudavel etc... Pois
para brincar com mais de 60 bonecos, em as vezes quase oito horas de representacdo, é preciso ser mais que
artista, € preciso viver e incorporar cada personagem do brinquedo. E preciso ir no &mago da brincadeira e se
transformar a cada momento.
Um verdadeiro Mestre de Mamulengo €, além de tudo isso, o artesdo, 0 homem que confecciona seus
préprios bonecos entalhando-o0s do mulungu — madeira leve extraida de grandes arvores dos brejos de alguns
estados nordestinos. Consultado em http://www.valdeckdegaranhuns.art.br/mamulengos.html.
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(video e rédio), da experiéncia com a educomunicacdo e da discussdo politica sobre

comunicacéo e juventude com a intencdo de contribuir ao desenvolvimento local.

Capitulo 111 — Gléria do Goita: O local da pesquisa e os jovens envolvidos pelo
Giral — Apresenta o locus do objeto de estudo, em seus aspectos culturais, sociais,
politicos e econémicos. Além disso, aborda o cotidiano e o consumo cultural dos jovens
envolvidos pelo estudo. O capitulo é descritivo e analitico. Nele discorre-se sobre o perfil
dos jovens da regido, dados educacionais e politicas de incluséo digital a partir do cenario

local.

Capitulo 1V: As apropriacdes da proposta do Giral pelos Jovens
Comunicadores - Este capitulo analisa as apropriacGes das propostas do Giral, pelos
jovens comunicadores envolvidos pelo estudo. A analise volta-se as apropriac@es das
propostas do Giral mediatizadas pela cultura desses jovens, na perspectiva da construgdo

do desenvolvimento local nas comunidades onde atuam.

Ap0s a andlise dos dados da pesquisa, apresenta-se algumas conclusdes, sugestdes e
referéncias que objetivam contribuir com novas pesquisas e investigacfes sobre
juventudes, tecnologias de informacdo e comunicacao na crencga de que poder ser “molas
propulsoras” para a constru¢do do desenvolvimento local. Por tltimo, os apéndices e os

anexos.
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CAPITULO | - JUVENTUDES, TECNOLOGIAS DA COMUNICACAO E
DESENVOLVIMENTO LOCAL

Este capitulo apresenta em aspectos gerais 0s conceitos e informacfes sobre
juventudes, tecnologias da comunicacdo e desenvolvimento local. Nele faz-se uma
contextualizacdo dos aportes tedricos para subsidiar o estudo de recepcéo das propostas do
Giral pelos jovens comunicadores egressos, na perspectiva de analisar as apropriacfes que

esses jovens fazem dessas propostas, mediatizadas por suas culturas.

Juventudes como categoria social

O conceito de juventude nos leva a falar de “juventudes” no plural e ao
reconhecimento das diversas juventudes que existem. S0 jovens rurais, urbanos,
quilombolas, indigenas, da floresta, cada qual com suas especificidades. Isso porque nédo
podemos tratar da tematica juventudes de forma isolada, fria. Mas, considerando a idade
cronoldgica dos jovens, o Giral, a partir dos direcionamentos das politicas publicas,
estabelece a faixa etéria estabelecida pela UNESCO e pelo IBGE, que é de 15 a 24 anos,
idade méaxima para a conclusdo da escolarizagdo bésica, como direcionamento dos seus

projetos e acoes.

As ciéncias sociais j& ultrapassaram essa conceituacdo abarcando para a
conceituacdo das juventudes, recortes socioculturais, considerando a juventude como
pluralidade. Nessa perspectiva, juventudes plurais e suas diferencas culturais, étnicas,
socio-historicas e contextuais € a mesma juventude que busca espaco na sociedade, que
sonha com melhores condi¢cfes de vida e que quer 0 acesso as tecnologias de informacéo e
comunicagdo de forma qualificada e igualitaria por que veem nessa inclusdo uma possivel

possibilidade de ter acesso a outros direitos.

S80 esses jovens que se sentem excluidos de uma série de politicas publicas e que
lutam contra os esteredtipos sociais que estimulam praticas energéticas para o

desenvolvimento local em contextos populares.
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Segundo Elisa Guarana (2007) “para compreendermos 0 que é ser jovem no meio
rural hoje em dia, deve-se relacionar o mundo rural com o global” (GUARANA, 2007,
apud Lira, 2012, p.21). Assim, as vivéncias, conquistas e sonhos dessas diversas
juventudes devem ser considerados, valorizados e respeitados, pois atualmente, nédo
importante onde eles estdo localizados geograficamente, mas o que eles pensam e fazem de
suas vidas. Gragas as inovacgdes tecnoldgicas e a descentralizagdo desses recursos, 0S
jovens dos mais remotos lugares do mundo, aos que vivem nos grandes centros urbanos,
podem ter acesso e conhecimento aos mesmos tipos de masica, programacéo televisiva e

informagéo.

As juventudes, como assinala Velho (2010), “tanto como categoria intelectual como
experiéncia social, € uma construgdo cultural e histérica que toma como referéncia
processos bioldgicos tidos como universais” (VELHO, 2010, p. 110). Ela abarca defini¢bes

distintas e particulares, de acordo com suas culturas, classes sociais e formas de expressao:

isso porque as divisdes da populacdo em faixas etérias sdo
arbitrarias, sdo recortes no todo social que estdo
relacionados a tipos de organizagBes sociais, formas de
controle de recursos politicos e representacdes sociais
sobre 0 modo como a vida deve ser periodizada, o que nos
obriga a falar em juventudes no plural (BOURDIEU, 1983;
PERALVA, 1997; DEBERT, 2003; apud VELHO, 2010,
p. 110).

Além dessas dificuldades em relacdo a conceitos e politicas para as juventudes,
algumas discussGes em nossa sociedade, muitas influenciadas por veiculos de comunicacao
de massa, tornam o jovem como um “problema social”, que vive em momentos de crise e

rebeldia, sendo representado como um ser “potencialmente perigoso”.

Segundo Peralva apud Velho (2010), “na conformacdo da atual representacdo da
juventude de classes populares como “problema social estaria presente a percepcdo das
desigualdades e a aproximacéo das classes sociais” (PERALVA 2000 apud VELHO, 2010,
p. 110).

Ainda de acordo com Velho (2010), diante desse panorama, a midia e a populagéo

em geral demandam medidas que visam a enfrentar tais problemas. A complexidade da



41

temética juventudes, ainda é ressaltada se considerarmos as desigualdades entre as
juventudes urbanas e as juventudes rurais, ja que a primeira esta mais proxima das politicas
e dos recursos tecnologias, enquanto a segunda, tem dificuldade até para acessar as redes

sociais.

Segundo Landim e Trevisan (2009), “talvez o que haja de mais singular no trabalho
com as juventudes para fins de desenvolvimento é o fato de a juventude ser o Unico ator
social que, além de transversal a toda a diversidade da sociedade, muda de categoria social:
com o passar do tempo deixa de ser jovem” (LANDIM e TREVISAM, 2009, p.73):

tal caracteristica faz da juventude um ator-chave para a
transmissdo e a continuidade de mudancas (locais e
estruturais) através das geracdes, uma vez que, acredita-se,
aqueles que experimentam elevados niveis de
empoderamento enquanto ainda jovens terdo maiores
chances de prestar mais atencdo as relagOes
intergeracionais em comparagdo com aqueles que ndo tém
essa experiéncia (LANDIM e TREVISAM, 2009, p.73).

Além disso, na maioria das vezes, é na juventude que nasce 0s desejos da
inquietacdo social que gera forgas motrizes para alavancar mudancas sociais duradouras
que irradiam para a sociedade. S&o os jovens que saem da fase infantil para descobrir o
mundo no qual estdo inseridos, onde véo atuar e ter suas oportunidades e insercdo social.
Isso ¢ ainda mais evidente “diante da percep¢do de que um jovem nunca € apenas jovem —
é sempre socialmente qualificado (estudante, trabalhador, indio, rural, urbano...). Apesar
dessas denominagdes, € possivel encontrar o denominador comum, ainda que heterogéneo,
do ser jovem” (LANDIM e TREVISAM, 2009, p.73).

Politicas para as Juventudes

Na proposicdo das politicas publicas para as juventudes, 0s jovens rurais S&0 0S
menos favorecidos dessas afirmagdes que garantam o acesso a educacdo, ao lazer, a

cultura, ao esporte e ao emprego. No meio rural, ainda que as potencialidades culturais
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sejam diversas, as dificuldades os grupos de jovens ainda se tornam maiores. Geralmente,
de um nivel de pobreza que chega a ser extremo. Para Velho (2010), “nos tltimos anos tém
sido implementadas politicas publicas voltadas para juventudes — especialmente as
juventudes pobres, pois a pobreza, teoricamente, acentuaria a situacdo de problema”
(VELHO, 2010, p. 111).

Essas acBes tém inicio a partir de 1990 quando as politicas sociais para as
juventudes, ndo apenas no Brasil, mas em toda a Ameérica Latina, ganha novos contornos.
E discussdes em pautas especificas das agendas governamentais. Nesse sentido, “intimeras
acOes foram estabelecidas, visando, em muitos casos, a incorporacdo dos adolescentes e
jovens ao mercado de trabalho, do qual se encontram formalmente excluidos, visto os altos
indices de desemprego” (VELHO, 2010, p. 112);

na efetivacdo dessas politicas, as ONGS e o0s demais
setores da sociedade civil prestam servigo, ou melhor,
implementam os programas, atuando como parceiros do
Estado na execucdo das agdes elaboradas a partir de pautas
governamentais e de instituicGes internacionais, contando
com recursos dos governos municipais, estaduais e
nacionais, bem como organismos internacionais (...) As
Ongs e outros agentes atuam, portanto, muitas vezes, como
mediadores entre 0s governos e as populacées alvo dessas
politicas (VELHO, 2010, p. 112).

Essa discussao é apresentada por Tauk Santos no X1 Congresso Latinoamericano de
Investigadores de La Comunicacién®® (ALAIC, 2012). Segundo ela, o objetivo dessas
parcerias esta voltado a superacdo da exclusdo social em contextos populares. Para a autora
“o cenario da luta contra o apartheid tecnoldgico e pelo enfrentamento da pobreza e
exclusdo social conduziu amplos setores governamentais e ndo governamentais a
implementar centenas de projetos de inclusdo digital no Brasil” (TAUK SANTOS, 2012).
Porém, é necessario afirmar que a maior parte dos projetos e programas estdo sendo
criticado por limitam-se a oferta de computadores e internet as populagdes, sem

disponibilizar meios e formas de profissionalizacdo, acompanhamento e monitoramento da

PCongresso Latino-americano de Pesquisadores da comunicacéo, realizado em 2012, no Uruguai e reuniu
pesquisadores de todo 0 mundo.
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utilizacdo da tecnologia para que de fato, melhore a qualidade de vida dos jovens e os
alfabetize para a incluséo na sociedade digital:

0 avanco tecnolégico materializado nos atributos de
mobilidade, portabilidade e acessibilidade dos dispositivos
digitais viabilizam o funcionamento das redes sociais,
responsaveis pelo engedramento e a consolidagdo da
cibercultura, que pressupde novas sociabilidades, novas
formas de acdo politica, nova cidadania, novas formas de
estar no mundo. Transita no universo da cibercultura,
entretanto, ndo se da de forma linear nem igualitaria para
todos (TAUK SANTOS, 2012, p.04).

E assim, cada vez mais percebemos a necessidade de iniciativas que discutam e
oferecam condigOes de acesso para que as juventudes sejam integradas de forma qualitativa
com as tecnologias da comunica¢do. Uma vez que, “diferente do que acontecia com as
juventudes do passado cujos manifestos eram de protestos ou no maximo reivindicatorios,
a juventude do presente vai além e assume um papel propositivo” (TAUK SANTOS,
2012). S&o essas energias juvenis que devem ser potencializadas e aproveitadas, tanto para
a utilizacdo das TIC, nas suas mais diversas linguagens e suportes, quanto para impulsionar

estratégias desse desenvolvimento.

Isso porque, a realidade globalizada pela cultura hegemdnica tem modificado as
formas de os jovens se relacionarem com a sociedade. E é justamente a partir desse
potencial das juventudes — de trazer e de fazer as mudancas pré-desenvolvimento — que a
sociedade reconhece nos jovens a capacidade de contribuir com agbes que gerem o

desenvolvimento local.

Esta nova forma de comportamento diante dos problemas sociais ja é resultado do
consumo e apropriagdo dos meios e dispositivos ofertados pelas novas tecnologias de
informacdo. Esses recursos revelam que, na auséncia de intervengdes do Estado, 0s jovens
tém se articulado em redes, “nesses casos as redes assumem uma forma de articulacéo
solidaria de individuos que possuem identificacBes identitarias e possui um potencial
importante de ativar capacidades individuais e coletivas” (TAUK SANTOS, 2012). Como
também pontua Martin-Barbero:
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a tecnologia é, hoje, uma das metaforas mais potentes para
compreender o tecido — redes e interfaces — de construgédo
da subjetividade. Mas, contra a poténcia dessa metéfora,
levantam-se os que ainda créem na persisténcia do sujeito
moderno dotado de um eu autdbnomo, identificado com a
razdo, uma razdo alojada em algum lugar do cérebro,
radicalmente distinto e distante do lugar que abriga as
emocdes, a imaginacdo e os desejos (MARTIN-
BARBERO, 2008, p. 20).

Martin-Barbero (2008) também nos orienta para a relacdo social que temos para
com 0s jovens. Para 0 autor, mesmo aqueles que comunicam pouco, acabam nos dizendo
muitas coisas. Esse siléncio é relatado pelos jovens comunicadores do Giral. Segundo eles,
antes de iniciar o curso, eram timidos e calados pela inseguranca e medo das “respostas do
mundo”. Pois, “os sujeitos com os quais vivemos, especialmente entre as novas geragoes,
percebem e assumem a relacdo social como uma experiéncia que passa fortemente pela
sensibilidade” (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 21).

Esses aparatos ja sdo evidéncias do sentido e usos que eles ddo as mensagens
recebidas por
meio das
interferéncias
locais e
globais.  Esta
observacdo &
importante
para
percebermos
que 0s jovens
hoje se
utilizam de

Varios cenarios

N, / ' )T

Figura 1: jovens do Giral aguardam o 6nibus em Gléria do Goita. Foto: Arquivo Giral e acessorios

para se
comunicarem. Eles falam muito através do corpo e das redes sociais que participam. Falam

através de outros idiomas: das formas de vestir-se, dos acessérios e simbolos que usam no
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corpo, pela moda, pela influéncia da publicidade, pela busca do senti-se engajados e

participantes de determinados grupos sociais: materiais e/ou virtuais.

E desse “mundo, grupo, turma ou gueto” que eles olham e¢ ouvem a sociedade,
estruturalmente, mediados por suas interacdes pela e com a tecnologia. Nesses ambientes
de interagdes, as mediacOes tecnoldgicas mostram seus potenciais diretos e alternativos de
participacdo social. Essa é apenas uma das formas de participacdo social. Como sinaliza
Martin-Barbero “a juventude que usa, frequentemente, a internet, segue igualmente
frequentando a rua, curtindo festa nos fins de semana e preferindo a companhia ao
isolamento” (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 23). Essa afirmacdo de Martin-Barbero
(2008) é bem evidenciada nos municipios do rural contemporaneo, onde as juventudes
adotam as pracas, bares, ruas e festas populares como pontos para encontros, reencontros e
consolidagdo de lacos de amizades. O cenario também evidencia a falta de politicas que

garantam outras diferentes formas para o acesso ao lazer, cultura e diverséo.

Sdo sinais de que, mesmo ndo sabendo para aonde a tecnologia pode conduzir e
quais os limites dessa utilizagdo e “vivéncia no mundo virtual”, ou seja, até que ponto a
sociedade material utiliza o ciberespaco, ndo se pode esperar que ela, solucione os
problemas sociais. Para Martin-Barbero, “ndo ha poténcia na tecnologia que nao seja
moldada, mediada, pelas tendéncias sociais profundas, tanto as que se voltam a
emancipagdo quanto as que se destinam a dominagio e a exclusao”(MARTIN-BARBERO,
2008, p. 23 e 24). Segundo ele, o sistema excludente da sociedade neutraliza as
possibilidades de conex&o e inclusdo que a tecnologia digital pode permitir, fazendo dela
um meio que reforca as desigualdades sociais. Sendo assim, “ndo ¢ a tecnologia, porém,
que cria a desigualdade: a tecnologia reforca a exclusdo que a prépria sociedade gera em
suas relacOes, que agem no sentido de manter o poder e o saber concentrados e de
reproduzir a submissio” (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 24).

Para Jara (2001) as juventudes como atores sociais devem ser incentivadas ao
envolvimento com acdes que contribuem para a constru¢do do desenvolvimento local, e
nesse envolvimento ¢ importante destacar “o acesso a informagdo e ao conhecimento para
municiar gestores e atores sociais na concepc¢do e na implementagéo de propostas para o
desenvolvimento” (JARA, 2001 apud MESQUITA, 2009, p. 42). No caso da experiéncia
do Giral, os gestores publicos e associacfes locais sdo envolvidos no processo através da

parceria local que garante espacos o desenvolvimento de projetos em Gloria do Goita. Essa



46

parceria e acgbes governamentais e ndo governamentais para construgdo do
desenvolvimento local a partir da melhoria das condigdes de vida dos jovens podem ser
exemplos de que na integracéo entre diferentes poderes hd maiores possibilidades para as

mudangas sociais.

Ainda segundo Jara (2001), esse processo ¢ enriquecedor da vida humana “das
capacidades individuais e coletivas, orientadas para a satisfacdo das necessidades
essenciais de todas as culturas: subsisténcia, protecdo, afeto, entendimento, participacéo,
lazer, identidade e liberdade” (JARA, 2001 apud MESQUITA, 2009, p. 43). Com esse
envolvimento, segundo Mesquita (2009), pessoas e instituicdes despertaram para a
necessidade de desenvolver experiéncias cidadas, capazes de captar as necessidades

humano-sociais basicas.

Tecnologias da Comunicacéo e desenvolvimento local

N&o se pode direcionar para as tecnologias da comunicacdo a funcdo social
atribuida as pessoas, aos governos e aos empresarios, mas deve-se, através delas, estimular
acbes que engendrem o desenvolvimento local em contextos populares. Algumas
discussoes ja estdo sendo realizadas neste ramo. Com elas, surgem projetos e iniciativas
para estimulo a empreendimentos inovadores que utilizem a tecnologia para contribuir com

o desenvolvimento local, como por exemplo, a experiéncia do Giral.

Em Pernambuco, além do trabalho das organiza¢fes governamentais e movimentos
sociais, alguns incentivos estdo sendo realizados pelo Porto Digital - o maior parque
tecnoldgico brasileiro em numero de empresas, reconhecido pelas acdes inovadoras, com
apoio da Secretaria de Ciéncia e Tecnologia de Pernambuco e do Ministério de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacéo, do Governo Federal.

Assim, o Porto pretende criar um centro de empreendedorismo e tecnologia voltado
ao setor da Economia Criativa. A iniciativa visa promover a incubagdo de negdcios
voltados a projetos que agreguem valores intangiveis a sua realizagdo, como inovacéo,
usabilidade, sustentabilidade, e serem diretamente afetados pelos avancos tecnologicos
(PORTODIGITAL.ORG, 2012).


http://www.portodigital.org.br/
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Dessa forma, orienta-se que, se deve qualificar essas agOes para contextos
populares. Acredita-se que sdo justamente nesses espacos que se deve explorar cada vez
mais esses recursos de forma qualificada, a favor de novas e valiosas experiéncias,
principalmente, envolvendo a sociedade civil organizada. E devido a importancia e
influéncia social, as TIC tém ocupando Véarios espacos de reconhecimento e discussdo,

inclusive na Televisao.

O programa televisivo, Profissdo Repdrter, veiculado pela Rede Globo de
Comunicacédo, veiculou no dia 23 de outubro de 2012, um programa sobre os usos e
apropriacdes que as juventudes fazem das tecnologias de informacdo e comunicacdo a
partir do acesso nas lanhouses, em casa e na escola. Como assinala Paulino (2001), esses

suportes devem ser utilizados para reforgar as culturas populares:

0s meios de comunicacdo e as novas tecnologias, ao
trazerem em Si mesmos a I6gica da
reproducdo/reelaboracdo de mensagens, a maior facilidade
de trénsito das informagGes e do conhecimento, a
possibilidade de transmissdo da heranga cultural de uma
geracdo para outra, colocaram a mostra os diferentes
sentidos e as diferentes formas das expressdes culturais que
circulam na sociedade (PAULINO, 2001, p.56).

Com esses recursos, a mesma sociedade que se transforma e se torna mais visivel,
registra, armazena e transmite a heranca cultural para os jovens. Mas, além disso, é
saudavel ressaltar a preocupacdo com registros da historia oral, falada ou escrita, em meio
a tanta tecnologia, porque embora simulem antigas, se considerarmos o desenvolvimento

das tecnologias de informacéo e comunicacdo, esses mecanismos sao recentes.

Foi a partir dos anos 1990, com as influéncias da globalizagdo da economia, que a
comunicagdo incorporou debates contemporéneos e gerou novas interpretaces tedricas
sobre o espaco agrario, ampliando a visdo do rural para além das atividades agricolas,
como um novo lugar para novas praticas cotidianas, entendendo o processo de interacdo
entre a producéo e recepcdo, tendo o espago da vida cotidiana, como espago de produgéo
de sentido. Essa é a matriz dos estudos de recepcdo que nascem dos Estudos Culturais,

teoria analisada neste estudo.
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Isso porque 0 acesso as novas tecnologias de comunicacdo digital assume hoje
papel importante para o desenvolvimento do conjunto da sociedade para um patamar onde
0 acesso, a producdo, a divulgacdo, a organizacdo e ao processamento de informacao e
conhecimento se tornam ageis, corriqueiros e abrangentes, tornando “esse processo que se
acelerou no Brasil na Gltima década, influencia o desenvolvimento social, econémico,
politico, ambiental, cientifico e tecnolégico bem como a propria consolidacdo da cultura
brasileira no mundo moderno” (FALAVIGNA, 2011, p. 23). E um processo que integra

juventudes e desenvolvimento local, como pontua Silveira (2007):

0 vinculo entre desenvolvimento sustentavel e
protagonismo local significa, antes de tudo, partir da
descoberta, do reconhecimento e da valorizagdo dos ativos
locais, isto €, das potencialidades e vinculos que podem ser
ativados a partir de cada territorio. Considerando que o
local ndo é um dado, e sim uma construgdo, trata-se de um
processo de auto-instituigdo territorial, o que significa fazer
das localidades uma rede, um encontro entre lugares e
fluxos, um territério. Em outras palavras, sdo relagdes
intersubjetivas e comunicacionais que constituem o local,
na qualidade de forcas instituintes do territério. E também
nesse sentido que o desenvolvimento local é entendido
como processo construido de baixo para cima e de dentro
para fora (SILVEIRA, 2007, p. 31.).

Outro aspecto importante desta sociedade, segundo Castells, ¢ a “penetrabilidade
dos efeitos das novas tecnologias” (CASTELLS, 2009, p.108). Que segundo Tauk Santos,
vem alterando a dinamica social dessas comunidades. Onde, “a existéncia individual,
coletiva, os modelos de producdo estio permeados por essas novas tecnologias”
(SANTOS, 2009, p.03). Isso, com a “consideracdo de que o receptor também é um
produtor e a principal mudanca trazida por este enfoque da comunicacg&o, é que privilegia o

cotidiano como lugar a ser pesquisado” (JACKS, 1999, p.51).

Sendo assim, “o rural contempordneo j4 ¢ parte importante das redes sociais
globais, estando conectado, e formando nucleos coletivos para promogéo de direitos civis e
potencializacdo da produgdo de bens e servigos” (TAUK SANTOS e LIMA 2010). E, neste

cenario “a comunica¢do como campo de estudo multidisciplinar é elemento importante
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para se pensar no novo rural nas estratégias populares de desenvolvimento local” (TAUK

SANTOS e LIMA, 2010, p.07).

Desenvolvimento local que integra os recursos da comunicacdo para mobilizacéo
das pessoas elencando assim novas caracteristicas para o novo rural que “vai além das
atividades produtivas tradicionais (cultura e criacdo de animais), incluindo no espaco
agrério a producdo de servicos, tais como, lazer, turismo, preservacdo do ambiente e de

bens ndo-agricolas” (Campanhola e Graziano apud Mesquita, 2009, p. 13).

Nessa perspectiva, essas praticas podem contribuir com o desenvolvimento local,
na medida em que € nessa integracdo social, presencial ou virtual em contextos sociais, que
séo vislumbradas aspiracOes para o futuro, ampliacdo de conhecimentos e discussdes para
melhoria da qualidade de vida e do espaco social, individual e coletivo. Nesses espacos, a
funcdo das novas tecnologias é oferecer recursos inovadores que auxiliam iniciativas
pessoais oriundas das relagdes interpessoais concretas, estimuladas por lagos de confianca
que ultrapassam o simbdlico e envolvem préticas das culturas populares (SANTOS, 2009).

Ao mesmo tempo em que o envolvimento dos recursos tecnologicos amplia as
discussdes voltadas para o desenvolvimento local, com os estudos, percebe-se que muito se
tem escrito sobre desenvolvimento local, mas nem todos coincidem no conceito e na
estratégia para desenvolver essas vivéncias. Mas, é certo que os atores construtores de
iniciativas que contribuem com o desenvolvimento local perceberam que sozinhos néo
conseguem ir além de iniciativas desintegradas e fragilizadas. Pois, como afirma Furtado
(1961), “o verdadeiro desenvolvimento ¢ um processo de ativagdo e canalizagcdo de forcas
sociais, de avanco da capacidade associativa, de exercicio da iniciativa e da imaginacéo.
Portanto, trata-se de um processo social e cultural” (FURTADO, 1961, apud LANDIM e
TREVISAN, 2009, p. 91).

E, para que ndo se torne mais um modismo, é fundamental aprofundar a reflexédo
sobre os conceitos e principios do desenvolvimento local. Esses principios “devem nortear
a construcao, aperfeicoamento e difusdo de metodologias de apoio a processos sustentaveis
de desenvolvimento local, bem como a construcdo de politicas publicas que incorporem
esse enfoque” (LANDIM e TREVISAN, 2009, p. 94).
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Portanto, o desenvolvimento local deve partir do principio de que é preciso investir
nas potencialidades locais de forma integrada, desenvolvendo as oportunidades
econdmicas, sociais, educativas, ambientais necessarias ao desenvolvimento do ser
humano, permanentes e sustentaveis tendo como suporte as forcas locais. Por isso,
Governos e instituigdes ndo governamentais, como no caso o Giral, integrados com outras
parcerias, voltam-se a politicas sociais incorporando, em suas estratégias, a articulacdo, a
convergéncia e focalizacdo das acdes locais e assumindo a parceria triplice entre

empresariado, governos e sociedade civil.

A integracdo recai sobre o pensamento de Franco (2000), quando enfatiza que
“pode se dizer que uma comunidade se desenvolve quando ela torna dindmicas suas
potencialidades e para que isso aconteca é preciso reunir varios fatores, a comecar pela
educagdo” (FRANCO 2006, apud MESQUITA, 2009, p.44). Assim, a experiéncia de
formacéo de jovens comunicadores do Giral é resultado de uma integracao entre Governos,
sociedade civil e empresariado que apostam nos jovens como atores sociais capazes de
transformar a sociedade a partir dos sentidos que ddo as comunicagOes recebidas e pelo

envolvimento em agdes que contribuem com o desenvolvimento local.

Essa aposta j& concretiza resultados mensuraveis no sentido da mudanga de vida de
jovens que antes nao tinha perspectivas de melhoria na qualidade de vida, para jovens que,
atualmente, envolvem-se em acdes que ndo sé melhoram suas vidas, como a de sua
comunidade. Pois, sdo nos espacos formativos que 0s jovens comegam a se apropriar, além
das tecnologias da comunicacdo, das lutas dos movimentos sociais, dos conselhos de
classes, das proposicdes de politicas publicas para as juventudes, da producédo coletiva de

comunicacao.

Para Mesquita (2009), é importante destacar que o desenvolvimento de uma
localidade “depende de gente que vive naquela localidade, depende também de muitos
outros determinantes e condicionantes externos, mas sem desenvolvimento humano e
social nenhum processo de desenvolvimento econdmico serd sustentavel” (MESQUITA,
2009, p.45). Franco (2000) ressalta ainda que “o desenvolvimento humano e social —
necessario para tornar sustentavel o desenvolvimento econémico ndo ocorre
automaticamente em virtude do crescimento, é necessario que ele seja promovido”
(FRANCO, 2000 apud MESQUITA, 2009, p.45).
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Para Tauk Santos (2002) ao assumir a perspectiva do desenvolvimento local como
acdo de combate a exclusdo nos contextos populares, cabe a comunicacdo assessorar,
planejar e executar politicas de comunicacdo. Para isso, a autora, sugere algumas acoes
importantes para a construcdo desse desenvolvimento, algumas muito comuns com as

experiéncias e proposicoes do Giral, voltadas para:

encorajar a solucdo de problemas graves de auto-
desenvolvimento econdmico e social das comunidades
locais. Sensibilizar as autoridades locais, regionais e
nacionais face aos problemas ligados ao emprego, ensino,
servicos de base, etc. Promover o empoderamento das
associacOes populares, compreendida como acdo que
possibilita as associacbes melhorarem a capacidade
individual e coletiva para atuarem no cenario publico.
Fortalecer as liderangas municipais. Sustentar a criagdo, no
plano organizacional, de empresas comunitérias e de
cooperativas de habitagdo, trabalhos entre outras.
Mobilizar e garantir a participacdo das mulheres e dos
jovens nas atividades econémico-produtivas e sociais da
comunidade. Articular as parcerias com as organizacoes
governamentais e ndo governamentais e populacdo local.
Disseminar acbes de preservacdo ambiental. Articular e
fortalecer os conselhos municipais. Viabilizar agdes
permanentes de capacitagdo e assisténcia técnica para a
populacdo envolvida no desenvolvimento local (TAUK
SANTOQOS, 2002, p. 46 e 47).

Segundo Tauk Santos (2002), esse papel assumido pela comunicacdo leva a um
processo de mudanca, ndo uma mudanca induzida, mas uma mudanca construida a partir
do didlogo, da mobilizacdo (TAUK SANTOS, 2002, p.47). Neste contexto, dentre os
varios desafios para a inclusdo social que o desenvolvimento local requer, apresenta-se o
de dar a devida atencéo aos aspectos de informacéo e participagdo, como acesso ao poder e

exercicio da cidadania.

Mesmo sendo construido a partir de a¢Oes integradas, o desenvolvimento local ndo
pode ser confundido com ac¢do no local. Segundo, Landim e Trevisan (2009), a acdo no
local costuma ser uma acgdo pontual. Ja o desenvolvimento local exige desenvolver o
potencial de dentro para fora. (LANDIM e TREVISAN, 2009, p. 95). Outro aspecto

importante a ser destacado é que a dinamica do desenvolvimento local prevé uma visao
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local com compromisso social. E por isso que iniciativas de desenvolvimento a partir do
local, do Governo e Instituicdes Sociais comegam a se integrar e melhorar suas a¢des na

direcao do nivel local.

Praticas Sociais e Desenvolvimento Local

A perspectiva tedrica do desenvolvimento local compreende que o
desenvolvimento deve considerar dimensdes econémicas, sociais, culturais, ambientais,
politicas. Essas consideracdes foram reforcadas com as organizagGes da sociedade civil

“que atuam em ag¢des de cidadania para o enfrentamento da exclusdo social” (MESQUITA,

2009, p. 44).

Para Jara (2001) com esse processo vigora preocupacfes importantes

com o presente e o futuro das pessoas; com producédo e o
consumo de bens e servigos; com as necessidades basicas
de subsisténcia; com os recursos naturais e o equilibrio
ecossistémico; com as praticas decisorias e a distribuicdo
de poder e com valores pessoais e a cultura (JARA, 2001
apud MESQUISTA 2009, p. 17).

A preocupacdo de Jara (2001) nos remete a pensar a experiéncia dos jovens
comunicadores e seus envolvimentos em ac¢des que contribuam com o desenvolvimento
local em Gléria do Goita. A preocupagdo com o presente e o futuro dos jovens se inicia no
modulo de desenvolvimento pessoal do curso de comunicagdo para que, estimulados, 0s
jovens envolvam-se em espacos de discussdo no municipio; pratiquem os aprendizados; e,
respeitando os valores sociais, possam envolver-se em ac¢des que contribuam com a

geracdo de renda produzindo servigos de comunicacao.

Essas acOes objetivam atender as necessidades bésicas de subsisténcia dos jovens
em suas comunidades, incluida entre elas, a mais deciséria no campo da permanéncia

local: 0 acesso a renda. Através dela, outras necessidades secundarias podem ser atendidas,
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como 0 acesso ao lazer, a cultura e a educacdo. Mas, 0 acesso ao emprego e a garantia da

renda é o mais decisorio, quando se relaciona a residéncia nas comunidades locais.

Segundo Pires (2006) as perspectivas de desenvolvimento local trazem uma ““forte
referéncia aos diversos atores locais, na sua capacidade de acdo e articulagdo, num
momento em que preocupacOes tipicas do Estado, como no caso, a geracdo de renda,
possam ser assumidas conjuntamente com a sociedade” (PIRES, 2006, apud MESQUITA,
2009, p. 42). E assim, comenta:

tal perspectiva traz presente a ideia de que somos co-
autores e co-responsaveis pelo destino de todos noés. Tal
perspectiva traz também presente idéias como democracia,
autonomia, autogestdo, participacdo. Arregagar as mangas
ou maos a obra, envolver todos os atores sociais em um
projeto coletivo, define a filosofia de trabalho que esta por
traz do conceito de desenvolvimento local (PIRES, 2006,
apud MESQUITA, 2009, p. 42).

Segundo Pires (2006) esses atores sdo todos aqueles que tém compromisso com a
comunidade onde vivem. O artista, 0 agricultor e associado das institui¢oes, inclusive os
jovens comunicadores envolvidos ou que se envolveram em acBes que contribuem para o
desenvolvimento do local nas comunidades onde residem. Mas para isso precisam além do

interesse, estar preparados para a acao.

Tendo a capacitacdo profissional de jovens de contextos populares em producao
audiovisual como uma prética da cidadania, é fundamental que essa atividade tenha um
norte voltado para atender as necessidades do mercado produtivo local, e que remeta ao
desenvolvimento local. Essa discusséo é tratada pela Organizacdo das Nacdes Unidas para
a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO, 2010), como uma capacita¢do que abrange
varias atividades, sendo “provavel que a capacitacdo tenha o maior impacto quando é
impulsionada por necessidades de informagGes em nivel local e, preferivelmente com o
envolvimento da midia local e parceiros de fora da midia” (UNESCO, 2010, p.47). E,

ainda, com informacdes geradas por e para a comunidade local.

O grande salto dessas iniciativas foi dado a partir do crescente envolvimento de

jovens, de forma organizada, na participacdo, formulacdo e no monitoramento de politicas
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publicas que criassem novos espacos de praticas de comunicagdo que favorecessem o
desenvolvimento local, reforgcando o que diz a Unesco (2010), como atividade vital para
promover a democracia, para os direitos humanos e para o desenvolvimento local
(UNESCO, 2010, p.47).

Segundo a Unesco, “as organizac¢des da sociedade civil sdo componentes vitais de
uma ecologia saudavel da midia, oferecendo tanto apoio, como fiscalizagao”(UNESCO,
2010, p.53). Geralmente, 0s jovens, assim como no Grupo de Informética, Comunicacao e
Acdo Local, sdo os grandes protagonistas desse movimento da comunicacdo audiovisual,
em organizagdes sociais que, além das discussdes do campo politico e profissional
exercem papel de fazer monitoramento de contetdos e auxiliar as comunidades no acesso a
informacdo e comunicagéo e a expressar suas vozes, repudiando, exigindo, reivindicando,

dando sentido & comunicag&o.

E assim, “a satisfacdo das necessidades de informacdo de grupos marginalizados
pode demandar diversos tipos de apoio infraestrutural e técnico em qualquer pais. Pode
incluir a oferta de tecnologia de midia digital, equipamentos de producéo etc.” (UNESCO,
2010, p.57).

Por isso, segundo Eli da Veiga (2008), “o desenvolvimento tem a ver, primeiro e
acima de tudo, com a possibilidade de as pessoas viverem o tipo de vida que escolheram, e
com a sustentacdo dos instrumentos e das oportunidades para fazerem suas escolhas”

(VEIGA, 2008, p. 81).

Essas praticas sdo reforcadas por experiéncias de organizacdes sociais que, em
muitos casos envolvem jovens e a possibilidade de que esse seja um ator importante nas
mudangas que o0 processo para 0 desenvolvimento local exige, principalmente na
capacidade de romper a tendéncia intergeracional de manutencdo da pobreza. Para Jérdan
(2009), o “verdadeiro desenvolvimento ¢ um processo de ativacdo e canalizag¢do de forgas
sociais, de avanco da capacidade associativa, de exercicio da iniciativa e da imaginacéo.
Trata-se de um processo social e cultural, e apenas tangencialmente econOmico”,

(JORDAN, 2009, p. 91 apud FURTADO, 1961).

Esse conceito nos remete a identificar estratégias de desenvolvimento que
reforcem as potencialidades locais de forma integrada, criando novas oportunidades nos

campos econdmico, social, educativo e ambiental necessarias a diminuicdo das
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desigualdades de forma gradual. Tratar o desenvolvimento local, rural ou urbano, como
conceitua Santana (2012) como sendo “um processo que mobiliza pessoas e instituigcdes
com 0 mesmo imaginario convocante, que se organizam para realizar atividades e acdes
coletivas que oportunizem melhores condi¢bes de vida para o coletivo” (SANTANA,
2012, p. 12).

Segundo o autor, esse processo deve respeitar 0 meio ambiente, os direitos
humanos, e a justica social. Podemos destacar esse conceito, embasado em concordancia

com Paulo de Jesus (2003), essa a¢do pressupde um esforco concentrado e localizado:

desenvolvimento local é entendido como um processo que
mobiliza pessoas e instituicdes [...]. Assim, se trata de um
esforco localizado e concentado, isto é, sdo liderangas,
instituicbes, empresas e habitantes de um determinado
lugar que se articulam com vistas a encontrar atividades
que favorecam mudangas nas condigdes de producdo e
comercializacdo de bens e servicos de forma a
proporcionar melhores condi¢bes de vida aos cidaddos e
cidadas [...] sobretudo no que diz respeito ao processo de
participacdo horizontal que o desenvolvimento local
alternativo implica. (JESUS, 2003, p.72 e 75).

Considerando as a¢des que contribuem para o desenvolvimento local, Tauk Santos
(2009) diz que “a inclusdo social vai além das questOes identitarias e das apropriagdes das
tecnologias nas atividades laborais. Além das esferas virtuais, é necessario garantir aos
jovens de contextos populares, igualmente, o acesso ao controle das esferas reais” (TAUK
SANTOS, 2009, p. 34). Neste sentido, Lima (2009), diz que € preciso garantir direitos que

promovam igualdade:

apesar de explorarem as possibilidades das convergéncias
tecnologicas, de tentarem promover a mobilizacdo social,
via estratégias de comunicagdo para o desenvolvimento
local e inclusdo em redes sociais internacionais, 0s jovens
ainda convivem com uma contrastante realidade de
desfavorecimento em relacdo ao acesso a riqueza do
mundo, como acesso a educagdo, & informacdo, ao lazer
criativo, etc (LIMA, 2011, p.18).

Esse contexto € oriundo dos fatores da globalizacdo e das auséncias de politicas

publicas eficazes e eficientes para a area. Com isso, a globalizagdo vem criando a
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necessidade da formacgédo de identidades, de diferenciacdo de setores e de localidades.
Essas diferencas devem ser valorizadas no processo globalizado. Assim, como sinaliza
Franco (2000), “um pequeno ator pode se inserir no mercado globalizado, desde que sua

peculiaridade possa ser reconhecida ¢ valorizada” (FRANCO, 2000, p.12).

Direito e Regionalizacdo da Comunicacao

Estimuladas por projetos sociais, estas praticas estdo sendo vivenciadas em todos o0s
municipios do Brasil e outros lugares do mundo, devido a grande importancia das TIC para
0 desenvolvimento social. Além das redes sociais e acdes de organizacbes néo
governamentais, a sociedade civil organizada busca implementacdo de politicas
governamentais que atendam as necessidades das comunidades, garantindo o direito a
informacdo e a liberdade de comunicacdo. No sentido da producdo e disseminacdo de
conteddos, movimentos sociais, organizacbes ndo governamentais, comunicadores
comunitarios, empresarios e esfera publica realizaram Conferéncias Municipais, Regionais
e Estaduais de Comunicacdo, em 2009. Em dezembro do mesmo ano, em Brasilia, foi
realizada a primeira Conferéncia Nacional de Comunicagdo (CONFECOM)?. Fato

historico para o pais e, principalmente, para todos que participaram.

Devido a emergéncia e necessidade desse movimento, entre as propostas aprovadas,
destacam-se a necessidade de investimentos em acfes que incentivem a comunicagdo
regional. Entre elas, destacam-se a “criacdo de mecanismos de sustentabilidade para meios
de comunicacdo independentes, alternativos e populares; criacdo de nicleos comunitarios
de comunicacdo; valorizacdo das politicas de incentivo a producdo e distribuicdo do

audiovisual para as regides interioranas,” (CONFECOM, 2009).

Em outra mobilizacdo, em fevereiro de 2012, movimentos sociais, Ongs,

comunicadores comunitarios, pesquisadores e estudantes reunem-se no Recife para a

2L A primeira Conferéncia Nacional de Comunicagdo foi realizada em Brasilia no ano de 2009 e reuniu
empresarios da grande midia, sociedade civil e gestores publicos para discutir a democratizacdo da
comunicag¢do no Brasil. Varias propostas foram aprovadas, mas até agora, poucas foram efetivadas.
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realizacdo do primeiro Encontro Nacional sobre o Direito & Comunicac&o? (ENDC). Em
comum, a percepcao de que a comunicacdo € um direito humano e o desejo de fazer com
que a liberdade de expressdo seja garantida para todo mundo. Entre os objetivos do |
ENDC estava o de “estruturar e fortalecer articulacbes entre movimentos, entidades e
individuos envolvidos na luta pelo direito & comunicacdo em diversos niveis (local,
regional e nacional)” (ENDC, 2012).

Mais uma
iniciativa que
reforga a
importancia  de
acoes
comunitarias  de
comunicagéo
como constituinte

capaz de gerar

to. Isso porque

se valoriza o contexto local como produtor de sentido das mensagens recebidas. Outras
acOes estdo em fase de negociagdo, como a constituicdo dos Conselhos Estaduais e
Nacional de Comunicacgdo Social; projeto para regulamentacdo da midia, sustentabilidade
para projetos sociais de comunicagdo e radio comunitérias, incentivo a produgdo
independente; leis para a garantia de acesso a internet banda larga em todas as regides do
pais, estudos e pesquisas para universalizacdo da inclusdo digital, entre outras.

Essas estdo diretamente ligadas aos estudos e préaticas que reconhecem que é no
contexto local que a comunicagdo adquire sentido. Por isso, entre outras propostas,
defedem a regionalizacdo da producdo comunicativa e incentivos que valorizam a
producdo local. Dessa forma, também pode-se relaciona-la aos estudos de recepcéo,
considerando os contratos que existem entre as instituicdes nesse processo. E nessa direcéo

20 Encontro Nacional sobre o Direito Humano & comunicagdo foi realizado em 2012, na Universidade
Cat6lica de Pernambuco e reuniu pessoas de todo o Brasil nas discussdes, oficinas, palestras e exposi¢les
propositivas para democratizacdo da comunicacdo no pais. O Giral e outros grupos juvenis participaram da
organizacdo e discussdes do encontro.
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que a proposta do Giral é aproximar esta teoria ao trabalho na formacdo de jovens
comunicadores para que eles, a partir dos usos e apropriagdes das TIC encontrem 0s
caminhos da promocédo para construcdo do desenvolvimento local. Esse investimento, além
de reconhecer, nos jovens de contextos populares, uma potencialidade que necessita de
oportunidades, reconhece a facilidade de adaptacdo a computacdo gréafica e aos recursos de
toda as novas tecnologias.

Nesse cenario inclui-se os variados recursos disponiveis nos celulares, cameras
fotogréficas e outros suportes que nos levam a partir das midias digitais ao mundo virtual.
Entre esses suportes, no Giral, os jovens aprendem a utilizar, profissionalmente, as
ferramentas para producdo audiovisual. Para isso, recebem aulas com jornalistas,
publicitarios e documentaristas independentes, atuantes do audiovisual. Nas aulas eles
produzem pequenos curtas metragens®, utilizam cameras filmadores e ilhas de edicdo
semi-profissionais, disponibilizadas pelo Giral para gravar, fotografar, editar e produzir

seus videos.

Os aprendizados com 0s equipamentos mais complexos, prepara 0S jovens para a
utilizacdo de recursos mais simples, como producdo de video a partir do aparelho de
celular. Além da producdo, os jovens sdo estimulados a divulgar suas producdes em
festivais, sites na internet e eventos e, com isso, favorecer uma possivel geracdo de renda.
Por isso, a universalizacdo do acesso as novas TIC, acompanhada pelo acesso a internet é
um dos componentes para a superacdo da desigualdade social e ndo pode estar de fora das
discussdes e praticas de desenvolvimento local. Como pontua Costa (2010), “as mudangas
de percepcdo provocadas pelas tecnologias digitais, que permitem conexao, mobilidade e
hibridizacdo dos meios técnicos, fazem com que as novas geracdes estejam submetidas a
formas diversas de memoria e construcdo de linguagens” (COSTA, 2010, p. 368).
Portanto, parece que chegamos a época em que ndo podemos discutir culturas populares e
desenvolvimento local, sem nos permitir olhar para os recursos do acesso as tecnologias da

comunicacédo e para 0 ambiente das redes sociais que, principalmente, as novas geracoes

% Producdes audiovisuais de até 20 minutos de duracéo. Todas as producdes do Giral séo documentarios que
retratam os aspectos culturais e sociais de Gloria do Goitd. Entre as produges mais importantes estdo as
histérias dos Mestres: Mestre Mamulengueiro Zé de Vina, do mestre Mario do Bandolin e do mestre de
cavalo-marinho Zé de Bibi. Algumas dessas produgdes foram exibidas em cinemas durante festivais de
videos, onde as producdes foram selecionadas para participar.
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experimentam e recondicionam novo ritmo ao cotidiano, atribuindo diferentes sentidos as

comunicag0es recebidas.

Percebe-se portanto que, a comunicacdo e as apropriacdes que se fazem dela no
espaco de recepcdo € uma questdo de cultura e essa cultura se manifesta através das
praticas sociais, das relaces de poder e vivénciais coletivas em redes. Neste aspecto, a
vivéncia nas redes sociais presenciais, influenciadas ou ndo pelas novas tecnologias, € um
espaco de integracdo e compartilhamento de bens, servicos, visbes, forcas, capacidades,

dificuldades, solidariedade e sonhos.

A partir desse esforco da comunicacao para o desenvolvimento local é que o Grupo
de Informatica, Comunicacdo e Acdo Local (GIRAL) desenvolve a sua proposta de
profissionalizacdo dos jovens em tecnologias da comunicacdo audiovisual, como sera

tratado no capitulo 1.
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CAPITULO 1l - O GIRAL, SUA PROPOSTA E O TRABALHO COM AS
JUVENTUDES

O  objetivo
desse capitulo é
apresentar as
propostas do Giral e
0 trabalho com as
juventudes de
contextos populares
nos usos das
tecnologias da

comunicacdo. Nele,

iremos perpassar

% L X 2
b

h _ a s 1
Figura 3: Jovens do Giral na aula pratica de cinegrafia. Foto: Arquivo Giral

pelos objetivos da

Instituicdo, pelos projetos e proposicoes, pelos parceiros e as atividades com as juventudes.

A ideia ¢ identificar as propostas e acdes do Giral envolvendo as juventudes numa
iniciativa que envolve a relacdo educacdo-comunicacdo, onde, além da formacao
profissional, contribuem para a construcdo do desenvolvimento local. Nesse sentido, o
Giral propde atividades a partir do trabalho com tecnologias da comunicacao
desenvolvendo acgdes voltadas a melhoria da qualidade de vida, geracdo de renda e

oportunidades de emprego para os jovens comunicadores.

Na experiéncia de formagdo de jovens comunicadores do Giral a relagéo
comunicacéo, educacao e cultura sdo indissociaveis. Chega a ser um referencial. A pratica

pode ser entendida como educomunicativa®®. Eles vivenciam no Giral, momentos, aces e

** a educomunicacéo é um campo de mediacdes que firma-se, principalmente, na América Latina, como “um
referencial tedrico que sustenta a inter-relagdo comunicacgdo/educacdo como campo de didlogo, espaco para o
conhecimento critico e criativo, para a cidadania e a solidariedade” (SOARES, 2000, p.1). a area da educagdo
para a comunicacdo, constituida pelas reflexdes em torno da relagdo entre os polos vivos do processo de
comunicagdo (relacdo entre os produtores, 0 processo produtivo e a recep¢do das mensagens), assim como,
no campo pedagdgico, pelos programas de formagdo de receptores autbnomos e criticos frente aos meios.
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experiéncias que se voltam para a comunidade, como por exemplo, a exibicdo de videos e
filmes em locais publicos. Segundo Soares (2006), essas relagcbes multiplas proporcionadas

nas trocas de saberes € uma das singularidades da educomunicacao.

Uma pratica que influencia a cultura. Uma responsabilidade que deve ser
compreendida pelos jovens, que devem entender que ndo se trata de educar usando o
instrumento da comunicagdo, mas para além disso, que a propria comunicagao se converta

em eixo estruturado dos processos educativos da formagéo profissional.

Assim, é preciso ensinar aos jovens o valor do comprometimento com o social para
que eles se assumam, de fato, e com responsabilidade, a missdo que lhes € atribuida:

producdo de video para o desenvolvimento local.

Desenvolver praticas, assim como a experiéncia do Giral € 0 mesmo que propor
novas formas de convivéncia social, onde o predominio do respeito ao outro é colocado em

pauta como uma das regras da producéo coletiva.

Os objetivos do Giral

De acordo com o site?® do Giral, a Instituicdo foi criada para trabalhar em duas
areas de atuacdo, sendo uma focada na formacdo de jovens comunicadores para a
democratizacdo do direito humano a comunicacéo, e a outra para contribuir com a inclusao
digital na regido da bacia do Rio Goita. Para isso, 0 grupo rege-se pelo Estatuto Social,
segundo o qual, a instituicdo desenvolve seus trabalhos com a missdo de “utilizar as
tecnologias da informacdo e comunicacdo para despertar e potencializar capacidades e
saberes das juventudes” (ESTATUTO SOCIAL DO GIRAL, 2007).

Concomitantemente com a missdo, sdo desenvolvidos projetos para formacgdo de
jovens comunicadores nas areas de producdo audiovisual, radiofénica e comunicagéo
impressa e online. Mas, além disso, ainda de acordo com o Estatuto social da Instituicao

(2007), sdo objetivos do Grupo de Informéatica, Comunicacdo e Acédo Local:

2 0O Giral tem um endereco na internet, onde posta informagdes sobre suas acdes e projetos. O site
www.giral.org.br é atualizado pelos educadores e jovens da instituicdo.


http://www.giral.org.br/
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1. Promover a assisténcia social, especialmente a promocéao da integracéo ao
mercado de trabalho de jovens e o amparo as criancas e adolescentes
carentes;

2. Desenvolver atividades para formacdo de adolescentes e jovens na
perspectiva de tornarem-se protagonistas do direito humano a
comunicacao;

3. Contribuir com a democratizagdo da comunicagcdo e incentivar a
participacdo dos jovens nos espacos coletivos e de decisdes politicas;

4. Contribuir com a valorizacdo da cultura local e mobilizacdo da
comunidade, através da producao cultural, para o exercicio da cidadania;

5. Utilizar as tecnologias de informacdo e comunicacdo a servico do
desenvolvimento sustentavel;

6. Realizar capacitacdo técnica de adolescentes e jovens nas tecnologias de
informacdo e comunicagdo, visando a inclusdo digital e social e a
qualificacdo profissional;

7. Realizar assessorias, consultorias e prestacdo de servigos, nas tecnologias
de informagéo e comunicacdo (ESTATUTO SOCIAL DO GIRAL, 2007,

p.3).

O que se observa é que dos sete objetivos, acima citados, todos tem algum tipo de
relacdo com a utilizacdo das TIC voltadas para a construcdo de melhorias da qualidade de
vida. Mas, além disso, o primeiro e 0 sétimo objetivo tem vinculo com a geracao de renda,
assunto contemplado neste estudo. O primeiro objetivo do Giral, segundo o Estatuto (2007)
¢ “promover a assisténcia social, especialmente a promocao da integracdo ao mercado de
trabalho de jovens e 0 amparo as criangas ¢ adolescentes carentes” (ESTATUTO SOCIAL
DO GIRAL, 2007, p.3), concomitante, o sétimo reforca a questdo da qualificacdo
profissional de jovens quando cita: “realizar capacitacdo técnica de adolescentes e jovens
nas tecnologias de informacdo e comunicacdo, visando a inclusdo digital e social e a
qualificagdo profissional” (ESTATUTO SOCIAL DO GIRAL, 2007, p.3).

S80 essas propostas que estdo sendo discutidas neste estudo. Que, segundo 0s
técnicos do Giral, mesmo com as parcerias locais, estaduais, federal e internacional, citadas
anteriormente, sdo objetivos complexos e que, para serem cumpridos exigem o
envolvimento de parceiros e agOes integradas, o que pode dificultar o seu cumprimento, na
totalidade. No entanto, as agdes que envolvem diretamente as juventudes no processo de
formagéo disponibilizam de resultados concretos, considerando que as iniciativas contam
com o apoio e a predisposicdo desses jovens que participam dos cursos de capacitacdo em

comunicagéo.



63

@)
principal  curso
que o Giral
oferece é o de
Agente de
Desenvolvimento

da

Comunicagdo®.
O projeto oferece
mais de 360 horas
de formacéo,
divididas por

moddulos com

Figura 4: Jovens durante dinamica de socializagdo realizada no inicio do curso no Giral. aulas tedricas e
Foto: Arquivo Giral

préaticas. Nas
aulas tedricas, os alunos participam de aulas expositivas e debates sobre conceitos,
historias e fundamentos das TICs. Nas aulas praticas, eles elaboram roteiros, produzem e
editam videos, exibem filmes nas escolas e ruas, produzem programas nas radios
comunitérias, elaboram pequenos jornais e discutem todas as produgdes em eventos com as

comunidades.

O curso de formacdo dos comunicadores tem metodologia embasada nos principios
de Paulo Freire (1992), quando defende que no ensino-aprendizagem o didlogo é uma
pratica construtora de conhecimentos para emancipacdo de sujeitos, com conhecimentos
diversos, porém detentores de variados e diferentes saberes. Neste caso, Henriques (2007)
orienta para a definicdo de novas metodologias de planejamento da comunicacdo, a partir

da visdo dos publicos e ndo dos instrumentos, para posicionar questdes na 6tica humanista.

Nas acBes de incentivo a inclusdo digital, O Giral disponibiliza acesso a internet
banda larga para jovens e educadores na sede da Instituicdo. Entre as dificuldades para essa

conexao, eles citam a falta de estabilidade na velocidade e direcionam ao fato da distancia

% Em 2012, o Giral estava formando a 42 turma do Projeto Agentes de Desenvolvimento da Comunicagao,
somando cerca de 150 jovens comunicadores. As duas primeiras turmas foram formadas enquanto o Giral
estava no periodo de atuacdo sob os olhares da ONG Servigo de Tecnologia Alternativa, que na época,
respondia pelas questdes financeiras do Giral.
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do municipio, em relagcdo a grandes centros urbanos, como a capital Recife e, ainda, ao
pequeno ndmero de usuarios do servigo. Na sede da Instituicdo, é recomendado a nao
utilizacdo de sites pornograficos e de conteldos que sejam imorais e desrespeitem 0s

direitos humanos.

A proposta e um pouco da historia

O Giral é uma instituicdo que tem como lema acreditar nas juventudes para fazer
transformacéo social. Foi fundada em 17 de outubro de 2007, em Gloéria do Goita, Mata
Norte de Pernambuco, por um grupo de estudantes universitarios?’, dos cursos de
comunicacéo social com habilitacdo em jornalismo, sistema de informacéo e administracao
egressos do projeto Alianga com o Adolescente pelo Desenvolvimento Sustentivel do

Nordeste.

A histdria comecou a partir de um incentivo da Fundacdo Kellogg que apoiou um
projeto de formacdo de jovens comunicadores para compor um Conjunto Integrado de
Projetos (CIP?®) na regido da Bacia do Goit4, composto por diversas iniciativas e
instituigdes. Segundo relatos colhidos nas entrevistas, a ideia era somar diferentes atores
para construcdo do desenvolvimento local, sendo a funcdo do Giral, formar jovens
comunicadores, para o desenvolvimento de acGes comunitarias que democratizassem e
reconhecessem a comunica¢do como direito humano em Gléria do Goita, Lagoa de
Itaenga, Feira Nova, Pombos e regiéo.

Na época, era apenas um grupo de jovens universitarios que assumiram o desafio e

executaram o projeto - Agentes de Desenvolvimento da Comunicacgdo que, em dois anos,

%" Na época, esses jovens eram egressos de um projeto de formacdo de jovens agentes de desenvolvimento
local do projeto Alianga com o Adolescente. Uma iniciativa financiada por empresérios brasileiros e do
exterior que resolveram investir em jovens de quatro regides do Nordeste do Brasil, sendo a regido da Bacia
do Goitd uma delas. Além da formacdo da ONG que no municipio era organizada pelo Serta, 0s jovens
receberam bolsas de estudos para ter acesso a Universidade. Ainda durante a Universidade, fundaram o Giral
como projeto de acéo social.

%8 0 Conjunto Integrado de Projetos foi uma proposicdo da Fundagdo Kellogg que resolveu financiar e
investir num conjunto para a integracdo de diversas instituicfes desenvolvendo projetos em diferentes areas,
mas de forma integradas. Para a Fundagdo, essa integracdo garantiria praticas de contribuicdo para o
desenvolvimento local. A integragcdo aconteceu no periodo de 2006 a 2009 e depois, com o término dos
recursos financeiros as Instituicfes de separaram.
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formou os primeiros 90 jovens comunicadores da regido. Neste periodo, o Giral ficou
sendo incubado pelo Servico de Tecnologia Alternativa (Serta) com financiamento da

Fundacao Kellogg. Um ano depois, foi legalmente institucionalizado.

Segundo a coordenacdo do Giral, 0 nome significa mais que uma sigla, mas no
sentido original da palavra, “Giral € um sustentaculo que serve de suporte para realizacao
de tarefas familiares em residéncias populares, sendo a instituicdo também uma base, mas
para formacdo de jovens e desenvolvimento de agBes que contribuam para o
desenvolvimento local” (GIRAL.ORG, 2012).

Como toda organizacdo social sem fins lucrativos, a base estrutural do Giral é
composta por uma assembleia, constituida por associados voluntéarios, como sua instancia
maior. Nela, os voluntarios assumem diferentes funcdes, desde a presidéncia ao conselho

fiscal para aprovacao e deliberagéo de acdes, projetos e questdes financeiras.

Os projetos sdo executados por uma equipe de educadores sociais, composta por
jornalistas, administradores e profissionais da informatica. Eles dividem-se nas tarefas da
coordenacdo executiva e formacdo de jovens. Entre os técnicos, dois tem formacdo
académica superior na area de comunicacdo e administracdo, respectivamente, e 0s outros
dois, apenas o ensino médio completo. Deles, apenas um reside em Gléria do Goita, os

outros séo de municipios®® do entorno.

Segundo o site www.giral.org.br, o Giral norteia suas atividades, projetos e
intervenges através de duas linhas®® de atuagdo: comunicacdo como direito humano e
inclusdo digital. A atuacdo se da através da execucdo de projetos, formacdo de jovens

comunicadores e mobilizacdo social através de a¢cdes comunitarias.

As acles, atividades, planejamentos e avaliacdes sdo realizados por essa equipe de
trabalho, em uma reunido semanal, que acontece, geralmente, nas quintas-feiras. As aulas

para os jovens comunicadores sdo realizadas duas vezes, por semana, geralmente, nas

# 0s educadores técnicos do Giral entrevistados para a pesquisa, ndo moram em Gléria do Goita, mas
residem em municipios vizinhos onde o Giral também desenvolve atividades de formagdo de jovens. Além de
Gloria do Goita, existe projetos realizados em Feira Nova, Lagoa de Itaenga, Pombos, Gravatd e Cha de
Alegria.

%0 Embora o Giral desenvolva as aces em duas areas de atuagdo (comunicagdo e inclusio digital), os projetos
de comunicacao recebem maior parte dos recursos da Instituicdo, enquanto as a¢des de inclusdo digital sdo
realizadas externas ao Giral, apoiadas pelas prefeituras, institui¢des locais e apoio do Governo Federal.


http://www.giral.org.br/
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tercas e quartas-feiras onde todos se renem em um auditério®, cedido pela prefeitura de
Gléria do Goité, para realizacdo das aulas tedricas e praticas de producgéo audiovisual.

Segundo as informagdes colhidas nas entrevistas, além de capacitar os jovens, 0s
técnicos sdo também responsaveis pela parte pedagdgica®’ da formacdo dos jovens
comunicadores e utilizam a metodologia de Paulo Freire como processo do ensino-
aprendizagem, contemplando o diélogo e o reconhecimento dos saberes dos alunos como

uma pratica educadora.

Com foco no direito humano a comunicagdo a Instituicdo forma jovens
comunicadores nas técnicas de producdo de video, programas de radios, exibicdo publica
de videos e filmes, realizacdo de pesquisas e intervencdes publicas nas escolas publicas e
sociedade geral para incidéncia na criacdo de politicas publicas de comunicacdo. Mas,
além disso, é requisito para que todos os jovens que passam pela formagdo em cursos de
qualificagdo profissional no Giral, participem paralelamente, de cursos de informatica.

As acOes sdo realizadas a partir de convénios e parcerias que a Instituicdo firma com
organizagOes publicas e privadas que garantem o financiamento financeiro das atividades.
De acordo com o artigo 4° do Estatuto, para alcancar suas finalidades, o Giral pode:
“prestar servigos da area atuacdo; ter termos de parcerias, convénios € contratos com
orgdos, conselhos ou entes publicos e privados, com ou sem fins lucrativos, nacionais ou
estrangeiros ou qualquer outro meio” (ESTATUTO SOCIAL DO GIRAL, 2007, p.3), entre

outros:

o Giral se dedica as suas atividades previstas neste
artigo configuram-se mediante a execugdo direta
de projetos e por meio de programas ou planos de
acoes correlatas, por meio da doacdo de recursos
fisicos, humanos e/ou financeiros, ou ainda pela
prestacdo de servicos intermediarios de apoio a
outras organizacGes sem fins lucrativos e a 6rgdos
de setor puablico atuem em &reas afins
(ESTATUTO SOCIAL DO GIRAL, 2007, p.7).

31 As aulas sdo realizadas em um auditorio cedido pela Prefeitura de Gléria do Goita porque a sede do Giral é
pequena e ndo comporta a quantidade de jovens que participam do curso. Apenas as aulas de edicdo de
videos sdo realizadas no escritério do Giral.

%2 0 Giral nao possui nenhuma pedagoga que acompanhe e avalie a metodologia do projeto. Essas agfes sdo
realizadas pela equipe de técnicos e coordenadores.
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O Giral tem financiamento por meio de convénios e doagdes que sdo contemplados via
aprovacao de projeto e veem do exterior, através da Interamerican Foundation; do Governo
Federal, através dos Ministérios da Cultura e das Comunicacfes; e do Governo de
Pernambuco, através da Fundarpe. Além disso, eles citam as prefeituras de municipios da
regido como parceiros locais. Dessa forma, atualmente, a Interamerican Foundation,
financia o maior projeto da Instituicio que é o Agente de Desenvolvimento da
Comunicacdo. Para esse mesmo projeto o Canal Futura, da Fundacdo Roberto Marinho

disponibiliza conteddos audiovisuais que sdo utilizados pelos jovens.

O artigo 5° do Estatuto Social (2007), diz que “no desenvolvimento de suas atividades,
o Giral observara os principios da lealdade, impessoalidade, moralidade, publicidade,
economicidade e eficiéncia e ndo fard qualquer discriminacdo de raca, cor, género ou
religidao” (ESTATUTO SOCIAL DO GIRAL, 2007, p.2). Dessa forma, entre os critérios
para selecdo, sdo priorizados jovens pertencentes ou egressos das escolas publicas, que

estejam na faixa etaria entre 15 e 24 anos.

Esse perfil deve ainda respeitar critérios de equidade entre género, raca e etnia, de
origem agricola e ainda que tenham alguma aptiddo pela area de comunicacdo. Mas, nas
entrevistas os técnicos afirmam que cerca de 70% do publico atendido sdo jovens negras,
filhas de agricultores, desempregadas, que sonham com melhores condicGes de vida. Para
0 coordenador técnico do Giral, Leonildo Moura, “os jovens s3o em sua maioria de
comunidades agricolas e mesmo os que sao de areas do Centro da cidade, tém origens na

area rural”.

No portfélio do Giral, disponivel em www.giral.org.br, percebe-se que a maioria

dos projetos da Instituicdo sdo voltados para formacéo de jovens em producdo audiovisual.
Pelos dados, sdo quantificados cerca de 180 jovens comunicadores que conseguiram

concluir os cursos de comunicacao, disponibilizados pelos projetos abaixo:

Agentes de Desenvolvimento da Comunicagdo: Inicialmente
com financiamento da Fundacdo Kellogg, o projeto formou 90
jovens comunicadores e para continuar esta acdo, que é uma das
mais relevantes do Giral, a instituicdo recebeu apoio da Inter-
american Foundation para formar 120 jovens comunicadores, no
periodo de 2011 a 2013 em cinco municipios: Gléria do Goita,
Lagoa de Itaenga, Feira Nova, Cha de Alegria e Pombos.


http://www.giral.org.br/
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Escola de Video: Realizacdo de oficinas préaticas de produgdo de
curtas metragens em escolas publicas de Gléria do Goitd e Feira
Nova. O projeto desenvolvido em 2011, com financiamento do
Banco do Nordeste do Brasil (BNB) e BNDES finalizou com a
realizacdo do | Festival de Videos da regido, momento em que
aconteceu o langamento de seis curtas, produzidos por 90
estudantes participantes do projeto.

Ponto de Cultura - Seu Zé: Reconhecido pela Fundarpe em 2011,
como Ponto de Cultura, o Giral desenvolve o projeto Seu Zé com o
objetivo de formar jovens nas técnicas de produgdo audiovisual e
radios comunitarias para realizar cines debates e acgdes de
comunicacdo comunitaria que valorizem aspectos da cultura
popular.

Cultura Daqui: Para divulgar em videos a riqueza do celeiro
cultural da regido, o projeto Cultura Daqui tem financiamento da
Fundarpe para formar 30 jovens videastas para produzirem videos
sobre a cultura local. (GIRAL.ORG, 2012).

As oficinas formativas, na maioria das vezes, sdo realizadas em prédios e espacos

cedidos pela Prefeitura de Gloria do Goitd, que também disponibiliza transportes para

deslocamento dos jovens de suas comunidades até o local do curso. Uma relacdo de

parceria que,
segundo, a diretoria
da Instituicdo, nem
sempre é favoravel.
Os atropelos da
gestdo®™  publica
muitas vezes podem
dificultar a
realizacdo dos
trabalhos. Ora pela
indisponibilidade

do espago, quando

Figura 5: Silvio Santana, jovem comunicador na aula de cinegrafia. Foto: arquivo Giral

%3 Segundo os coordenadores do Giral a parceria com a gest&o piblica é norteada por problemas ocasionados
por falhas no cumprimento das parcerias. Muitas vezes o Giral precisa arcar com recursos financeiros por ndo
ter garantido os recursos dessas parcerias locais.
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este é utilizado para atividades da Prefeitura, ora pela indisponibilidade do transporte
devido a problemas gerenciais.

Quando alguns desses imprevistos acontecem, o Giral precisa apresentar solucoes
emergenciais. Seja identificando outro espaco para realizar a atividade, ou pagando as
passagens dos jovens, que também recebem, gratuitamente, o almogo®* da instituicdo nos

dias de formagéo.

O cumprimento dessas garantias, que para oS jovens sdo bésicas, estimula-os a
participarem do projeto. Eles que moram em comunidades distantes das atividades de
formagéo, vivem na maioria das vezes em situacdo de vulnerabilidade social, sem melhores
oportunidades de lazer e ensino profissional, e identificam, no curso, uma oportunidade
para mudar a histéria de vida. E assim, essas vivéncias se tornam a principal referéncia nas
conversas entre amigos, familiares, escolas e nos grupos aos quais participam. Segundo
Barbalho (2006), nesses espacos 0s jovens, “tornam-se consumidores criticos dos sons e
imagens ofertados em profusdo no mercado informacional ao articularem producdo e
consumo por meio do seu trabalho” (BARBALHO, 2006, p.10).

A criacdo do Giral, segundo Ana Paula Mendes, uma das fundadoras da Instituicdo,
em entrevista para este trabalho ao pesquisador, é a realizagdio de um sonho “da
consolidacdo de um espaco politico de realiza¢des, que aconteceu num processo de acdo
conjunta de sujeitos sociais para concretizacdo de acOes que respeitassem e

democratizassem o direito humano & comunicacéo em Gléria do Goita>”.

O curso de producdo audiovisual: uma camera na mao, muitas ideias na cabeca

O curso de qualificacao profissional em Produgdo Audiovisual oferecido pelo Giral
é dividido em trés modulos com aulas tedricas e praticas de roteiro, cinegrafia e edicdo que
sdo finalizadas com a producéo de videos que podem ser usados como material didatico em

espacos de formacdo dentro e fora do municipio. As aulas séo realizadas duas vezes por

% Todos os dias, depois das aulas, o Giral leva os jovens para um restaurante local, para almogarem, de 14,
muitos vao direto para a escola.
% Ana Paula Mendes em entrevista concedida em novembro de 2012.
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semana, durante dez meses de formacdo, que somando todas atividades somam 360
hora/aula. A figura 01, a seguir, ilustra o tripé do curso de formagdo em producédo

audiovisual do Giral:

Curso de Producao
Audiovisual

Roteiro

Entre os contetdos centrais do curso, os jovens, Agentes de Desenvolvimento da
Comunicacdo, participam de aulas sobre géneros de videos, nos formatos video-clipe,
documentério, ficcdo e documentario-ficcdo; jornalismo na televisdo: reportagem e
entrevista; producdo de video: ideia, argumento, pesquisa, roteiro, producdo, gravacao,
decupagem, edicdo; imagens: planos, angulos, movimentos e efeitos; qualidades de um
bom cinegrafista. Esses sdo alguns dos conteudos béasicos do curso de formagdo

profissional, distribuidos nos dez meses de aulas.

Segundo o relatério apresentado a Interamericam Foundation (2011), os Agentes de
Desenvolvimento da Comunicacdo ndo s6 passam por uma redefinicdo visual, mas,
sobretudo aprendem a ver e descobrir novas formas de enxergar e perceber o mundo, pois,
“eles discutem politica, valorizando a cultura local e lutam para o reconhecimento de seus
valores e direitos, que sdo percebidos através de depoimentos e sorrisos” (RELATORIO
IAF, 2011, p.2). De acordo com Benevoleto Jr (2009), tendo em vista o carater
profissionalizante inovador destas oficinas para o contexto, essas acOes reforcam a
consideracdo do espaco da recepcdo como produtor de sentido da comunicacdo e, “elas
assumem a proposta de atender a demanda proveniente do mercado audiovisual que hoje
atravessa uma etapa de adaptagdo a convergéncia digital” (BENEVOLETO JR, 2009, p.9).

As aulas de roteiro seguem o propdsito da elaboracdo de roteiros para producéo de
videos. Os jovens que participam dessa oficina aprendem técnicas de pré-producao,
producdo e pos-producdo de videos. Inicialmente, eles analisam videos e filmes e
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produzem roteiros para videos de um minuto. Finalizadas as aulas, iniciam as produgdes

dos roteiros.

Eles sdo estimulados a pesquisar diferentes temas que contemplem tematicas
importantes para discussdo coletiva na comunidade, como: cultura, meio ambiente,
economia, educacdo, entre outros, tentando, trazer a comunicacdo para 0 jogo da vida,
como um processo de experimentagdo. Para Barbalho (2006), mais do que capacitar os
jovens nas linguagens midiaticas, o que se propde € que eles possam reinventa-las e ndo
copiar os modelos, as gramaticas estabelecidas” (BARBALHO, 2006). Como afirma
Barbalho (2006),

tomar algo para si é envolver-se, apropriar-se. E
isso ndo se faz sem um processo de vivéncia e
experimentagdo. Nao basta promover 0 acesso aos
meios, € preciso um processo continuado de
formagc&o e contra-informag&o para desmascarar 0s
clichés do mundo da midia e possibilitar outras
formas de apropriacdo. Essa visdo envolve,
sobretudo, a (re)construcdo de projetos e sonhos
apostando no resgate potencial humano e criativo
presente em cada um desses adolescentes que
buscam novas perspectivas. (BARBALHO apud
BARBALHO, 2006, p.8).

Sendo assim, os trés ultimos videos produzidos pelos jovens como trabalho de
conclusdo do curso da turma 2011 apresentaram discussfes sobre agricultura familiar
sustentavel a partir da experiéncia de uma associacgdo rural e sua parceria com o Governo
Municipal, para garantir merenda para estudantes da rede municipal de ensino; 0s
preconceitos e esteredtipos da homossexualidade em Lagoa do Itaenga, contando histérias
de homossexuais e as dificuldades encontradas na familia, na escola e na comunidade; e

sobre o desafio da sobrevivéncia no lixdo do municipio de Pombos.

As producdes dos videos realizadas pelos jovens é uma aposta na real possibilidade de que
eles sejam autdbnomos e co-autores da existéncia social. Por isso, eles escolhem do que e
como falar em suas producoes, e além de profissionais e atores sociais desejam se tornar
diretores, roteiristas e produtores do que sentem e pensam do mundo em que vivem. Para

Soares (2006), esse procedimento serve para que os jovens “ndo se conformem nos seus



72

lugares reservados aos que sdo representados por quem quer que seja, mas que ousem sair

do cercadinho e digam de onde vém e para onde querem ir” (SOARES, 2006, p.8).

S&o producdes que trazem a tona uma série de acontecimentos e realidades que séo
pouco discutidas nas sociedades e que merecem melhor atencdo por parte dos gestores
publicos e da sociedade civil. Pois, como afirma Barbalho (2006), “ao participar de forma
ativa do processo comunicativo, 0s jovens tornam-se consumidores criticos dos sons e
imagens ofertados em profusdo no mercado informacional ao articularem produgéo e
consumo por meio de seu trabalho” (BARBALHO apud BARBALHO, 2006, p.10). Essa
afirmacdo de Barbalho é percebida nas falas e discursos dos jovens comunicadores do
Giral, além da criticidade sobre a programacdo da televisdo televisiva brasileira, eles
comentam sobre como sdo produzidas, com quais objetivos e porque séo produzidas. Nesse
momento, eles
criticam a falta

de
representacéo e
visibilidade
dos municipios
do interior na
programacéo
desses espacos.

No
modulo de

cinegrafia, sdo

trabalhados

Figura 6: Jovens comunicadores na aula de cinegrafia. Foto: arquivo Giral

contetdos  de
fotografia e filmagem de forma tedrica e pratica, abordando questdes sobre como fazer os
enguadramentos, planos e angulos; os tipos de luz na fotografia; luz para documentario;
manuseio de cameras fotograficas e filmadoras; captura de som; entrevistas;

comportamento do repdrter diante das cameras; e 0s requisitos do cinegrafista.

Tambem sdo realizadas analises de videos documentarios, abordando as estruturas
das imagens e as sensacdes que elas provocam. As oficinas sdo intercaladas com atividades

praticas. Os jovens aprendem como funcionam as tecnologias das cameras de fotografias e
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de filmagens através de exercicios praticos e atividades de campo, gravando
documentérios. Durante as aulas préticas, os jovens vado para as ruas e locais publicos para

resgatar os costumes e a tradi¢do do povo gloriense.

Nas oficinas de edicdo, 0s jovens comunicadores aprendem sobre o processo de
introducdo, montagem e edicdo, captura, cortes de imagens, selecdo, adi¢do, escolhas de
trilhas de audio. Em 2012, incentivados pelo Ministério das Comunicaces, eles tiveram a
experiéncia de editar os videos utilizando software livre, mas ndo se adaptaram e voltaram
a utilizar software proprietario, como o adobe premiere pro®. Nas aulas, integram-se
roteiristas e editores com visdes paralelas para a realizacdo coletiva do documentario. As
tematicas das producdes audiovisuais revelam a necessidade de espacos para exercer a

liberdade para a expresséo da cultura e da sociedade de forma representativa.

Essas tecnologias da comunicacao, representadas pelos equipamentos da producéo
audiovisual mobilizam os jovens para “o novo” proposto pela globalizagdo tecnoldgica.
Esse recorte da analise da recepcdo/apropriacdo das tecnologias engendra na producéo de
sentidos a partir do reconhecimento em contextos populares, no caso do Giral, “da
tecnologia como organizadora do novo modo de producéo capitalista no qual o paradigma
econdmico-tecnolégico desenha contornos de uma sociedade globalizada centrada no uso e

aplicacdo da informagao definindo suas caracteristicas sociais” (RONSINI, 2010, p.12).

Os desafios para geracao de renda

O Giral enfrenta algumas dificuldades relacionadas ao envolvimento dos jovens em
producdes audiovisuais que assegurem a pratica profissional ap6s o curso. Mesmo tendo o
conhecimento técnico da produgdo, uma série de fatores locais interfere na atuagdo
profissional desses jovens. Mas, essa contingéncia ndo impede os jovens de continuarem
no curso. Isso porque, em época de convergéncia midiatica com a integracdo das midias,
Castro (2005) diz que acontece “uma mudanga tecnoldgica que deverd transformar a

relacdo do modelo de negocios no campo da comunicagdo, assim como modificard as

% Adobe premiere pro, é o programa que os jovens utilizam para editar os videos e curtas metragens
produzidos.
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relagbes entre o campo da producdo e da recepgdo estimulando novas sociabilidades e
formas de inser¢do social”, (CASTRO, 2005, p.1).

Essa mudanca proposta por Castro exige inovacdo das produgdes e midias com
formatos apropriados para diferentes formas de divulgacdo e exibicdo. Os contedos
audiovisuais dos jovens, além de serem exibidos nas ruas e escolas, sdo exibidos em
eventos chamados cine-debates com as comunidades locais, promovidos pelo Giral, estéo
disponiveis nas redes sociais, através da internet, que garante a visualiza¢do por mais e
diferentes pessoas de vérias localidades. Essa disponibilizacdo, embora seja uma forma de
liberdade de expressdo, requer, primeiro, producdes com qualidade e respeito aos direitos

humanos.

S&0 nessas necessidades que 0s jovens encontram alguns entraves no campo dos
aprendizados profissionais: dificuldade na disponibilizacdo da producdo em diferentes
formatos para serem utilizadas em diferentes midias; dificuldade na manutencdo de
profissionais e jovens qualificados para os desafios da edicdo tanto em software livre,
como em software proprietario; dificuldade na producdo de ficcdo, uma vez que, até o
momento, embora tenha realizado algumas tentativas, a Instituicdo sé produziu videos
documentérios. Todos sdo curtas metragens, e, além disso, 0 municipio com menos de 30
mil habitantes, de costumes e tradi¢Ges rurais, ainda ndo possui uma demanda de producao
audiovisual que atenda as necessidades dos jovens para que assim, eles possam gerar renda

e viver da producéo audiovisual.

De acordo com arquivos do projeto ADC (2011), o resultado da conclusdo da
formagéo resultaria na “criagdo de uma equipe de jovens qualificados para produgdes
audiovisuais e agdes sociais que possibilitem a geracdo de renda e uma melhor qualidade
de vida para os atores envolvidos” (PROJETO ADC, 2011, p.7). Depois de formados, além
de trabalhar na &rea da comunicagdo, os jovens egressos poderiam formar um nacleo de
prestacdo de servigos na area de audiovisual (producdo de video). Assim poderiam gerar
renda, prestar servicos na comunidade e realizar oficinas técnicas em produgdo de video

conforme objetivos do projeto da equipe de video:

promover agles sociais nas escolas e comunidades de
atuacdo da equipe (cines, palestras, seminarios, cursos);
Produzir videos com teméticas que valorizem e retratem 0s
tracos sociais e culturais da regido de atuacdo da equipe
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para concorrer em concursos nacionais e estaduais; Criar
um plano de marketing e comunicacdo para divulgar os
servicos que serdo ofertados pela equipe; Elaborar um
planejamento financeiro associativo que possibilite a
geracdo de renda através dos servicos prestados; Realizar
cursos de qualificacdo para equipe, com 0 objetivo de
melhorar os servicos ofertados (PROJETO EQUIPE DE
VIDEO, 2012, p.3).

Portanto, os objetivos do Giral é que depois de formados os jovens possam gerar
renda com a producdo audiovisual. As metas e estratégias para o funcionamento dessa

equipe, propostas pelo Giral, sdo apresentados abaixo:

Meta Estratégia

Capacitar profissionais da equipe | Realizacdo de cursos de qualificagdo técnica e

de video humana da equipe a cada seis meses.

Realizacdo de pesquisas detalhadas dos
Elaborar um banco de dados com o _ ]
] B o potenciais clientes existentes nos quatros
informacdes de potenciais clientes. o 3 )
municipios de atuacdo do projeto.

o ) ) Realizacdo de quatro cines comunidades em
Revitalizar o Cine Comunidade o
cada municipio mensalmente.

Construir um plano de negdécio | Elaboragdo de um plano de negécio levando em

que possibilite a sustentabilidade | consideracdo o mercado local e perfil dos

da Equipe potenciais clientes.

quadro 1: aspiracdes do Giral para 0s jovens egressos

Como percebe-se, 0s planos sdo bem elaborados, no entanto, ainda ndo foram

aplicados na pratica. Embora algumas tentativas tenham sido realizadas, os jovens ainda

7
|3

ndo conseguiram concretizar a equipe de producdo de video do Giral®’. Outra tentativa,

agora acompanhada pelos parceiros e financiadores estd em fase de implantacdo. Mas,

¥Durante a fase da pesquisa, 0s jovens comunicadores que estavam em fase de conclusdo do curso pelo
Projeto Agente de Desenvolvimento da Comunicagdo estavam sendo acompanhados pelo Sebrae para
composicdo de uma equipe de producdo de videos. Essa é a terceira tentativa da Instituicdo no sentido da
criacdo dessa equipe.
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segundo os técnicos, a migracdo de jovens para o mercado de trabalho formal, em outras
atividades, tem ocasionado uma descontinuidade do planejamento. H4, portanto, a auséncia

de um projeto sustentavel, de bases sélidas, que possa alavancar esses resultados.

Comunicacéo e Mobilizagao: Um convite & participacéo juvenil

Todo o processo se inicia com a mobilizacdo para selecdo dos jovens para
participar do
projeto  de
formacéo.
Essa € a fase
inicial e por
onde comeca
uma série de
procediment
0s,
encontros,
reunibes e

planejamento

'-:4-?‘ &y 1T o - - _ S —a TR
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Figura 7: Jovens na Praga em Gléria do Goita depois das atividades de formagao no Giral. Foto: S tendo

arquivo Giral

como
ferramenta principal, a comunicagdo. Segundo o planejamento do projeto Agente de

Desenvolvimento da Comunicacgdo (2011), a divulgacdo é a primeira etapa das acoes.

Nesse momento, sdo construidas estratégias de comunicacdo compartilhadas de
forma que os préprios jovens sejam chamados a reflexdo da importancia da participacdo no
curso para suas vidas. E, ainda, de acordo com o planejamento (2011) a0 mesmo tempo
em que se discuti os procedimentos para a selecdo, a prépria ficha de inscricdo, distribuidas
nas escolas publicas ja exige informacGes necessarias para construcdo de um diagndstico e
perfil dos jovens e de suas familias. Essas informacdes servem de base para o primeiro
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encontro presencial entre 0s jovens e a equipe do Giral, para a selecéo® dos participantes
do projeto. Momento de encontro e conhecimento tanto do jovem com a instituicdo, como

da instituicdo para com o jovem candidato.

Segundo os coordenadores do projeto, a funcdo da selecdo ndo é selecionar 0s
“melhores jovens, ou os mais inteligentes”, mas, analisar como eles se apresentam em
decorréncia das novas possibilidades e oportunidades para sua vida e o rebatimento para o
desenvolvimento do local, e a postura diante do desafio do curso de qualificacdo

profissional em comunicacdo frente ao desenvolvimento comunitério.

Além da divulgacéo e das propostas do curso, essa etapa de mobilizacdo, segundo
0 projeto, é considerada um processo de convocacdo para uma mudanca da realidade.
Segundo Henriques (2007), assim, “€¢ possivel compreender a demanda pela comunicacao
estrategicamente planejada na estruturacdo de um projeto mobilizador, uma vez que as
pessoas precisam sentir-se como parte do movimento e abracar verdadeiramente sua
causa”, (HENRIQUES, 2007, p. 20).

Nesse caso, a comunicacdo assume funcdo mobilizadora e o0s jovens séo
convocados a fazer parte e compartilhar sentimentos e valores. Neste sentido, Henriques
(2007), orienta que “a comunicacao deve ser planejada para estimular a participacao destes
publicos, devendo estar orientada pelo sentimento de co-responsabilidade”,
(HENRIQUES, 2007, p. 21). Segundo Henriques (2007), para esse processo inicial de
mobilizagdo dos jovens, ¢ preciso “difundir informacdes, promover a coletivizacao,
registrar a memoria do movimento, fornecer elementos de identificagcdo com a causa e com
0 projeto mobilizador”, (HENRIQUES, 2007, p. 22 e 23).

A ideia inicial é que os jovens ndo apenas tomem conhecimento da informacéo e
das acOes do Giral, mas a compartilhem em outros espacos e grupos sociais. Nesse
envolvimento, a partir das informagdes os jovens assumem o papel de comunicadores para
fazer articulagGes no processo de construgdo do desenvolvimento local, estabelecendo uma

nova rede de contatos e interacdo entre os individuos.

% A selecéo de jovens para participar do projeto é feita inicialmente por uma ficha de inscricdo e a segunda
etapa é realizada em um encontro presencial onde os jovens sao avaliados por uma equipe interna do Giral e
por membros convidados pela Instituicdo para fazer parte do processo seletivo, como educadores, psicdlogos,
assistentes sociais, pais e lideres comunitarios.
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Essa responsabilidade inicial reflete diretamente nas atitudes e juizos dos jovens
sobre a realidade em que vivem. Para Henriques (2007), “pode-se dizer que a comunicagao
adequada a mobilizacdo social é, antes de tudo, dialdgica, libertadora e educativa. Essas
caracteristicas estdo intrinsecamente relacionadas, ndo existindo isoladamente”
(HENRIQUES, 2007, p. 25). Dessa forma, assim como deve ser, a comunicacdo é por
esséncia dialdgica e deve ser compartilnada com o propdsito de gerar compreensao. Neste
sentido, segundo Henriques (2007), a comunicacdo também assume um carater
pedagogico, onde “a cada momento, através das interagdes no espago social e das relagdes

com o mundo natural, o ser humano se modifica, se constroi e elabora sua identidade”

(BRAGA, 2001 apud HENRIQUES, 2007, p. 27).

Esse carater educativo da comunicacgdo é proposto na formacdo dos jovens do Giral
de forma integrada com os valores culturais, gerando referéncias para as agdes e mudancas
de atitudes dos comunicadores, na recepc¢do das novas tecnologias da comunicacdo. Assim,
0 Giral se propde a orientar 0s jovens em seus espacos de interacdo, na perspectiva
trabalhada por Henriques (2007) onde as interagdes “ocorrerdo através do dialogo livre
entre os sujeitos, e 0 conhecimento serd apreendido e reelaborado através dos proprios
contextos da comunidade, através de uma referéncia que direcione a vivéncia, a troca e a
apreensao de novos significados” (HENRIQUES, 2007, p. 28).

Os processos comunicativos passam a Ser uma preocupacdo ha etapa de

mobilizagdo dos jovens. Onde, segundo Henriques (2007),

a sobrevivéncia desses projetos no novo cenario
social, onde a atencdo dos individuos é disputada
entre vérias redes de interacdo, requer uma
intervencdo mais especializada e profissional da
comunicacdo. E importante o planejamento de
estratégias de comunicacdo para garantir a
vinculacdo dos publicos em um nivel ideal e para
gue ndo se perca o foco sobre os objetivos que se
quer alcancar (HENRIQUES, 2007, p. 29).

Essa sobrevivéncia é compreendida quando se considera o cenario da regido onde
0s jovens moram. Na regido, assim como na maioria dos municipios do interior

pernambucano, 0s meios de comunicacgdo existentes, privados ou publicos, sdo gerenciados
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por algum partido politico, ou por algum grupo religioso. Esses dados s&o mensuraveis
numa pesquisa de Santana® (2009), denominada politicos concessionarios no interior de
Pernambuco, que identificou que 95% das emissoras de Televisdo e radio, comercial ou

comunitario, estdo nas méaos de politicos ou grupos religiosos.

A rotina é de prevaléncia de uma informacdo parcial e muitas vezes, mal

intencionad
a para
favorecer
grupos
individuais.
Por  isso,
segundo a
coordenaca
0 do Giral,
a formacéo
dos jovens

faz parte de

uma

Q| . (
mUdanga Figura 8: Lucrecia lvonete, jovem comunicadora de Gléria do Goita . Foto: Arquivo Giral
necessaria

para contribuir na superacdo de tais problemas que influenciam na constru¢cdo do
desenvolvimento do local. Segundo Henriques (2007), “para se mobilizarem, as pessoas
precisam, no minimo, de informacdo, mas, além disso, precisam compartilhar um
imaginario, emocdes e conhecimentos sobre a realidade das coisas & sua volta, gerando
reflexdo e o debate para a mudanga” (HENRIQUES, 2007, p. 36).

No tocante & mobilizacdo de jovens, o Giral ndo apresenta grandes dificuldades.
De acordo com os relatérios dos projetos apresentados, a procura pelos cursos é sempre
maior que a oferta. Segundo os coordenadores da Instituicdo, movimento mediatizado pelo
deslumbramento tecnoldgico. O desafio de mobilizar e tocar a emogdo dos jovens para a
participacdo quase sempre, segundo as informacBes dos coordenadores, supera as

¥ Ppesquisa realizada por Everaldo Costa Santana, 2009, e apresentada na Universidade Catdlica de
Pernambuco, durante um encontro do FOPECOM de mobilizacdo para a etapa regional preparatéria para a
Conferéncia Estadual de Comunicagdo, realizada em 2009, no Recife.
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expectativas. Por exemplo, na selecdo de jovens realizada em 2012, o projeto ADC era
disponibilizada 60 vagas, no entanto, mais de 200 jovens®® se inscreveram. Entre outras

coisas, esses dados podem revelar a auséncia de projetos para 0s jovens da regiao.

Apesar de os jovens comunicadores terem declarado que se aproximam das
atividades do Giral a partir da indicacéo de amigos* nas conversas nas ruas e na escola, 0s
técnicos dizem que para mobilizar-los para participar do projeto, eles divulgam as sele¢des
nas radios comunitérias locais, no site da Instituicdo na internet, em cartazes que sao

espalhados pelo municipio e através da comunicacao falada, boca a boca.

Atualmente, para os coordenadores do projeto, uma preocupacao que pode afetar na
participacdo dos jovens € o fato de o municipio ser incluido no projeto estadual das Escolas
de Referéncia. Neste caso, 0s jovens permanecem o dia inteiro dentro das escolas e,
segundo os coordenadores, ndo tém disponibilidade para participar dos projetos da
educacdo informal. A partir dai, a instituicdo deve modificar o perfil e as caracteristicas
dos jovens para participacao no projeto, e selecionar, apenas, os que ja concluiram o ensino
médio, e esses, segundo os educadores, sdo 0s gque estdo a procura de emprego para suprir
as necessidades basicas. Mas, segundo Henriques (2007), para participar “é preciso ndo s6
que essas pessoas tenham caréncias e problemas em comum, mas que compartilhem
valores e visdes de mundo semelhantes” (HENRIQUES, 2007, p. 37).

Assim, fatores ligados a questBes culturais, historicas e politicas também
determinam a decisdo dos jovens em participarem do projeto. Pois estdo diretamente
ligadas a convivéncia dos jovens, que sao recriadas no ambito das praticas sociais. Cabe a
esse novo movimento, mudar algumas dessas praticas e construir novos cenarios, como
menciona os educadores do projeto nas entrevistas. Segundo eles, atualmente os jovens ja
estdo ensinando os pais a questionarem a exigéncia de politicas publicas, emprego e

direitos constitucionais, coisas que antes, eram subordinadas a lei do siléncio. Dessa forma,

o Giral vem tentando manter esses jovens articulados,
seja através de encontros para discussdo de uma formagéo

“Informacao retirada do relatério do projeto Agente de Desenvolvimento da Comunicagdo, do Giral,
financiado pelo Interamerican Foundation (Giral, 2012, p.03).

*! No periodo de divulgagdo das inscrices os jovens egressos do curso, participantes da turma anterior, vdo
para as escolas publicas, expor o edital de selecdo e conversar com 0s alunos interessados repassando
informagdes sobre o curso.
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cidadd, seja para mobilizacbes, passeatas em prol da
juventude ou dos direitos humanos, ou ainda, através de
eventos, realizados pelo proprio Giral, pela prefeitura, ou
por empresas privadas, para prestarem servicos de
filmagem, gravacdo de spots, entre outros. Temos Vvisto
gue, nesse contexto, a necessidade do emprego se da pelo
fato dos jovens precisarem contribuir com a renda familiar
desde muito cedo (LIRA e ALMEIDA, 2011).

Segundo Henriques (2007), “a comunicagdo ¢ grande responsavel pelo
estabelecimento destas interacdes entre os individuos que, simplesmente, ndo absorvem os
materiais simbdlicos comunicados, mas interagem com estes, percebem suas
interpretagdes, reagem e interpretam” (HENRIQUES, 2007, p. 66). Dessa forma, os jovens
comunicadores assumem o desafio de serem capazes de transformar a realidade que o0s

cerca e construirem novas historias para suas vidas.

O Canal Futura e o Fopecom como parceiros do conhecimento

Como parcerias estratégicas para a formacdo do jovem videoasta, 0 Giral mantém,
entre outros, parceria com o Canal Futura e com o Férum Pernambucano de Comunicagdo
(FOPECOM). Sendo assim, relacionado ao Canal Futura, durante o curso de Agente de
Desenvolvimento da Comunicacdo (ADC), os jovens cursistas recebem contedos
audiovisuais da Maleta Futura que sdo utilizados nas aulas. Séo videos, textos e programas
com tematicas voltadas para juventudes, direitos, cidadania, democracia e meio ambiente.
De acordo com o site www.futura.org.br, o Futura “¢ um projeto social de comunicagao, da
iniciativa privada e de interesse publico que nasce e se constroi em parcerias, formando
uma TV educativa que trabalha com redes sociais, mobilizando comunidades e instituigdes

sociais’:

uma das estratégias para se aproximar das instituicGes e
trazer para o Canal suas causas e desafios é a Maleta
Futura, uma selecdo de parte da nossa producdo televisiva
em um dado espaco de tempo de producéo, organizada por
tema, facilitando assim o trabalho das entidades que
compdem as redes articuladas pelo Futura em todo o Brasil


http://www.futura.org.br/
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(...) Acreditamos que, ao assistir aos programas da Maleta,
ler o material complementar e promover ac¢6es locais que
juntem pessoas e grupos em torno de causas comuns, O
usuario contribui enormemente para o fortalecimento dos
conteudos veiculados pelo Futura, o compartilhamento de
rede de contatos, projetos inter-comunitarios e o0
incremento de indicadores sociais que nos auxiliem a
revelar o alcance, potencialidade e desafios de nossas a¢fes
educativas e programacdo de TV (FUTURA.ORG, 2012).

O convite para participar do projeto € feito para instituicdes de referéncia,
mapeadas pelas equipes de Mobilizacdo Comunitéria do Canal Futura, e com atuacdo
reconhecida em redes nas tematicas tratadas. A proposta é que a Maleta Futura® seja

agregada as ac0es ja realizadas por estas instituicdes em seu cotidiano.

Ao aderir ao projeto, as instituicdes firmam um termo de cooperacao técnica com o
Canal Futura e passam a contar, durante um ano, com o apoio dos Mobilizadores do canal
na implementacdo das Maletas através de visitas de acompanhamento e reunides de
socializagdo das atividades com outras instituicdes participantes e consultores.

O projeto contempla, como contrapartida das instituicdes que firmam parceria com
o Futura, o preenchimento de um sistema de monitoramento virtual. Os propositos sdo:
acompanhar a utilizacdo do acervo da maleta pelos mobilizadores; colher opinides criticas
sobre a producdo audiovisual do Canal Futura; fomentar a alimentacdo continua de
informacdes e referéncias tematicas, de personagens e sugestdes audiovisuais para a
Maleta e para o Canal e gerar um mapa de articulacdo local, integrando uma rede que

reline os mais diversos atores, disponibilizado virtualmente para as instituicoes.

A parceria entre o Giral e o Canal Futura através da Maleta Meio Ambiente que
traz assuntos como as mudancgas climaticas, desmatamento, reciclagem, permacultura séo
tratadas nesta edicdo da Maleta Futura. Esta reine material impresso, audiovisual e

institucional produzido pelo Canal, além de mapa de desmatamento no Brasil. E tambeém

*20 Giral é parceiro do Canal Futura através do Programa de Mobilizac&o, recebendo contetidos d de duas
Maletas: sendo as Maletas Meio Ambiente e Maleta Democracia. Os temas dos contetidos distribuidos pelo
Canal séo voltados para assuntos ligados ao nome das maletas.
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da Maleta Democracia que parte das a¢cdes do ano tematico sobre Democracia no qual o

Futura se insere, além de algumas acOes importantes da agenda nacional.

E, como um dos espacos de articulacdo politica em Pernambuco, o Giral compe o
Forum Pernambucano de Comunicagdo (FOPECOM). O Férum é um grupo que redne
entidades e individuos militantes do direito & comunicacéo para discutir e propor politicas
publicas para a area da comunicacédo social. Entre as reivindicagdes do FOPECOM, esta a
criagdo do Conselho Estadual de Comunicagdo e de “uma secretaria para a area, de um
sistema publico de comunicagdo, de mecanismos de implementacdo da Lei de Acesso a
Informagdo ¢ a adogdo de concurso publico para jornalistas” (OMBUSPE, 2012). Assim,
como o Fopecom, o Giral também participa da luta histérica de entidades, redes,
articulacées e movimentos que defendem a liberdade de expressdo para todas as pessoas.
Movimento que foi reforcado, durante o processo da | Conferencia Nacional de
Comunicacdo, que teve ampla participacdo dessas entidades, dos governos e do
empresariado, onde a criacdo desses 6rgdos foi aprovada em todas as etapas estaduais e
também na nacional, reforcando a necessidade da regionalizacdo da comunicacdo. Embora
que, involuntariamente, essa reivindicagdo da regionalizagdo da comunicagdo favorece a
discussdo da valorizacdo da recepgdo em contextos populares como espaco da producdo de

sentidos da comunicacdo. Assunto tratado nesse estudo.

Os desafios institucionais

A estrutura funcional do Giral preza pela coletividade e participacdo mutua, através de
uma coordenacdo executiva colegiada que funciona entre diretoria estatutaria e os técnicos,
onde as decisbes sdo tomadas de forma coletiva. Embora demonstre um modelo
democratico, sem muita hierarquia, a estrutura ocasiona falhas e gera problemas de
relacionamento que, segundo os técnicos, prejudicam o funcionamento das atividades da
Instituicdo. De acordo com as informagdes, existe um conflito nas relagcdes do Giral, em

grande parte gerado pela auséncia de defini¢do dos papeis.
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Mas, para haver sintonia entre as agdes, o Giral realiza encontros semanais com a
equipe interna, e, além disso, s&o escritos relatdrios e planos de trabalhos de acordo com as
exigéncias dos financiadores durante o desenvolvimento do projeto. Os planejamentos e

relatorios e descritivos e avaliativos sdo elaborados, geralmente, semestralmente.

Entre os maiores desafios da Instituicdo, os técnicos e jovens falam da dificuldade na
mobilizagdo de recursos, dos conflitos de uma coordenacdo colegiada, da dificuldade em
planejar agoes

de
continuidade
com 0s jovens
egressos  dos
cursos de
producéo
audiovisual
para incidéncia
na geracdo de
renda.  Além

disso, segundo

0s técnicos, a
Figura 9: Comunicadoras em acdo de mobilizacdo. Foto: Arquivo (:';iral concorréncia
de publico com

o Governo de Pernambuco, considerando a existéncia das escolas em tempo integral*®

que
exigem que o aluno permaneca o dia inteiro dentro da escola, ndo tendo tempo disponivel

para participar da formagdo do Giral, s&o os principais desafios enfrentados atualmente.

Por isso, nas entrevistas para este trabalho eles falam sobre novos investimentos para
suprir algumas necessidades existentes atualmente na Instituicdo. Falam da aquisicdo de
novos equipamentos, a captagdo de recursos para constru¢cdo de uma sede propria, a
inovacdo dos projetos e a formacdo e expansdo de equipe de técnicos que desenvolvem as
diversas funcbes que permeando entre educadores e coordenadores. Além disso, sentem a

** Em Gléria do Goita, assim como em outros municipios de Pernambuco, foi implantado o Projeto Escolas
de Referéncias nos colégios estaduais. Sendo assim, os jovens com idade e escolaridade contempladas pelos
projetos do Giral, sdo alunos dessas escolas e precisam ficar o dia inteiro nas aulas do ensino formal, ndo
restando tempo para participar das iniciativas do Giral.
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necessidade de investir em ac¢Ges formativas para os educadores, que na maioria das vezes,
desempenham esse papel sem ter participado de cursos estruturadores, mas apenas de

cursos de curta duracéo.

Dessa forma, os aprendizados foram adquiridos na pratica e durante as formacoes
oferecidas pelo Giral, como no caso de dois dos técnicos* que séo jovens egressos das
capacitaces do proprio Giral. Enquanto jovens receberam a formacdo em audiovisual e
pela demanda do Giral e destaque na formacdo, foram selecionados para se tornarem

educadores.

Veja, no quadro 02, abaixo, as potencialidades, os problemas, as oportunidades e
ameacas construidas em 2012, por componentes do Giral durante o ultimo encontro para

construcdo do planejamento estratégico da Instituicdo em Gldria do Goita.

Potencialidades

1. Formacdo tedrica e pratica de jovens em audiovisual, radios

comunitarias, software livre e impressos, na comunicagdo

cidada.

Integracdo de praticas da comunicagdo com inclusdo digital.

3. Existéncia de quatro nucleos para producao de comunicacao,
nos municipios da Bacia do Goita.

4. Valorizagdo da cultura local.

Formacdao de Jovens

n

Problemas

Indefinicdo de papéis.

Inexisténcia de um plano de sustentabilidade financeira.
Dificuldade no cumprimento das agendas.

Inexisténcia de um plano de manutencao de equipamentos.
Dificuldade no planejamento, monitoramento, avaliagéo e
sistematizagao.

Auséncia de um regimento interno.

7. Auséncia de um plano de comunicacéo.

Fragilidade gestéo

arwnE

o

Oportunidades

1. Parcerias com institui¢Bes, governos, empresa e 6rgdos locais,
estaduais, nacionais e ou internacionais.

Intercdmbio com instituicdes, governos, empresas e 6rgaos
locais, estaduais, nacionais e internacionais.

Parcerias e
intercambios 2

Mobilizacéo de

1. Fontes propicias para mobilizagao de recursos através de
recursos

organismos nacional e internacional.

* Entre os educadores do Giral, dois eram jovens que participaram dos cursos da Instituicdo e devido aos
aprendizados e lideranca foram selecionados pela Instituicdo para fazer parte do quadro de educadores e
formar outros jovens.



86

Ameacas

Conservadorismo das
radios 1. Gestdo conservadora das radios comunitarias.

Descrencga das ONG’s

1. Conjuntura politicas das ONG’s.

quadro 02: o cenério do Giral construido pelos educadores em planejamento coletivo

Segundo os coordenadores, neste quadro estdo os principais pontos negativos e
positivos™ que revelam o cenario interno e externo onde o Giral esta situado. E através
deles que as agOes e projetos sdo planejados. No cendrio interno, a capacitacdo dos jovens
€ 0 que ha de mais positivo na Instituicdo. J& no cenario externo, eles apontam as

oportunidades para as parcerias, 0s intercambios e a mobilizacdo de recursos.

Como ameagcas ao funcionamento e concretizacdo das acdes, 0s técnicos apontam
no cenario externo, a fragilidade na gestdo institucional do Giral, ocasionados pela falta de
um modelo gerencial, e 0 no cenério externo, eles apontam o conservadorismo das radios
comunitarias, que segundo eles, estdo sendo gerenciados por partidos politicos ou grupos
religiosos e a descrenca das acdes das Organizacfes ndo governamentais, depois de varios

escandalos veiculados pela midia, envolvendo esse tipo de organizacéo.

O préximo capitulo discorre sobre os aspectos histéricos, culturais, econémicos e
educacionais do local da pesquisa e dos jovens envolvidos no Giral. O capitulo se volta
para a analise do local e da populacdo do estudo na perspectiva de Martin-Barbero (Martin-
Barbero, 1997, apud TAUK SANTOS, 2006, p.107), quando considera que “é no espago
publico que a recep¢do adquire sentido e se manisfesta em praticas concretas, onde se
estruturam, organizam e reorganizam a percepcao e a apropriacdo da realidade social, por

parte do receptor”.

* Informagdes sistematizadas a partir das entrevistas semi-estruturadas realizadas com os coordenadores
técnicos do Giral, no més de novembro de 2012, em Gléria do Goita.
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CAPITULO 1l - GLORIA DO GOITA: O LOCAL DA PESQUISA, A
POPULACAO E OS JOVENS ENVOLVIDOS NO GIRAL

Neste capitulo pretende-se apresentar aspectos historicos, culturais, econdmicos e
educacionais do local da pesquisa e da populacdo em estudo. Uma descricdo necessaria
quando se trata de um estudo de recepcao desenvolvido a partir de uma pesquisa empirica
em contextos populares, pois sdo nesses ambientes que a comunicacdo mediatizada pela
cultura adquire sentido. O municipio de Gléria do Goité esté localizado na Zona da Mata
Norte*® de Pernambuco, distante a aproximadamente 65 quilometros do Recife. E uma
regido marcada pela monocultura da cana-de-aclcar’’ e da mandiocultura, como
apresentado no Plano Municipal de Conservacdo e Recuperacdo da Mata Atlantica do
municipio, elaborado pelo Grupo Ambientalista da Bahia (GAMBA, 2012):

as condicBes naturais de relevo e de clima condicionaram
tanto a vegetacdo natural quanto os usos da terra,
estabelecendo-se ali grandes areas de plantation de cana-
de-aclcar, como em toda Zona da Mata Norte, mas com
forte presenca do cultivo da mandioca, chegando essa a ser
uma das mais importantes culturas do municipio. O cultivo
do coqueiro também se destaca na regido, assim como o
plantio do feijdo, da banana, da batata-doce e do abacaxi.
A olericultura também tem destaque nas areas mais
declivosas, notadamente com o cultivo de coentro e de
cebolinho (PLANO MUNICIPAL DE CONS. E REC. DA
M. ATLANTICA DE GLORIA DO GOITA, 2012, p.19).

No municipio a agricultura se baseia na subsisténcia familiar e o excedente da
producdo é comercializado na feira livre local, realizada aos sabados, e a maior parte da

producdo segue para a Ceasa, localizado no Recife. Produtos como o limdo, 0 maracujg, a

“ A Regi&o de Desenvolvimento da Mata Norte (RD 11) compreende 19 municipios —

Alianga, Buenos Aires, Camutanga, Carpina, Cha de Alegria, Condado, Ferreiros, Gloria do Goité, Goiana,
Itambé, Itaquitinga, Lagoa de Itaenga, Lagoa do Carro, Macaparana, Nazaré da Mata, Paudalho, Timbatba,
Tracunhaém e Vicéncia — com &rea total de 3.242,9 km2.

T A formagdo histérica da Mata Norte tem como elemento-chave a producio agucareira que se instalou na
regido a partir do século XVI, através dos engenhos, originando boa parte de suas cidades. Nos centros das
cidades dessa regido, podemos encontrar em comum as igrejas, pragas e seus arruados.
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acerola, a macaxeira e o coentro fazem parte dessa economia. O municipio completou 135
anos em 2012. A ocupacdo do territdrio foi iniciada por lavradores, dirigidos por David
Pereira do Rosario. Em 1760, com a construcéo de uma casa de oragéo, a localidade passou
a atrair muitos visitantes e em pouco tempo, transformou-se no povoado, que mais tarde
denominou-se, Gléria do Goita. A agricultura orgénica tem sido um fator de destaque no
campo econémico do municipio e estd em fase de crescimento na regido. Mas, “além da
agricultura, a agropecuaria garante boa parte dos recursos que circulam no municipio.
Muitas granjas sao localizadas em Gldria do Goita, sendo algumas delas destinadas ao
corte, e outras, sdo destinadas a producdo de ovos” (PLANO MUNICIPAL DE CONS. E
REC. DA M. ATLANTICA DE GLORIA DO GOITA, 2012, p.39).

Gléria do Goita é conhecida como a terra berco do mamulengo®. Além de se
destacar em Pernambuco como rota da cultura popular, o municipio tem vocacdo para a

agricultura familiar e realiza festas religiosas e profanas para comemorar os festejos tipicos

do local. Veja o mapa:

GLORIA DO GOITA

Figura 1: Mapa de PE, com destaque para Gldria do Goita. Arte: J.S.S.Junior

*8 Mamulengo é uma cultura local. A arte do manuseio e apresentacéo teatral, utilizando bonecos, em Gléria
do Goita, confeccionados com madeira. A apresentacdo € realizada dentro de uma cabana que esconde 0s
mestres mamulegueiros, que com suas loas, fazem criancgas e adulta darem boas gargalhadas.
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O local da pesquisa: aspectos sociais, culturais e econémicos

O municipio de Gloria do Goita guarda em seu cotidiano, o cendrio revelador das
“riquezas”  da
nostalgia  dos

pequenos
municipios dos
interiores do
Brasil. Imagens
e cenas diarias
que para muitos
é motivo de
saudosismo, em
Gloria do Goita
ainda séo

vivencidas. A

Figura 11: Imagem interna do Centro de Mamulengo de Gléria do Goita. Foto: Everaldo Costa praCinha do

Centro da
cidade rodeada por bancos de madeiras € moldada pela Matriz da Igreja Catdlica que
abriga a Santa padroeira do municipio (Nossa Senhora da Gloria), por taxistas, barracas de
balas e pelo pequeno comércio, que movimenta a economia local. Em época de festas
populares e religiosas o espa¢o é ocupado por parques de diversdes infantis (roda gigante,
carrossel, carrinhos), que encantam as criancas e adolescentes; pelo comércio formado por
barracas de bolos, doces, fogos, algoddo doce, bebidas; e pela programagdo da missa
campal, que faz parte dos festejos religiosos.

A feira popular, realizada aos sabados, pela manhd, é o ponto de encontro entre
agricultores, donas de casa e comerciantes. E nesse ambiente onde os agricultores
comercializam suas producdes, 0os comerciantes seus produtos artesanais e nessa troca,
acontece amizades, reencontros e, além da movimentacdo financeira, surgem lacos de
solidariedade. O caldo de cana-de-agucar com pdo doce, as tapiocas de coco e as comidas
regionais sao comercializadas animados pelos repentistas e artistas populares que se
apresentam no local para movimentar a feira. Para Canclini (1995), “essas ag¢Oes pelas

quais os consumidores ascendem a condicdo de cidaddos, implicitam numa concepgao do
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mercado ndo como simples lugar de troca de mercadorias, mas como parte de interagdes
socioculturais mais complexas” (CANCLINI, 1995, p.66).

Outro ponto de encontro da populacdo sdo as programacdes religiosas que sao
realizadas durante os fins de semana. As missas e 0s cultos evangélicos ddo um tom de
serenidade as lutas e desafios diarios da populacdo. Sdo nesses encontros, que para muitos
se encerram as atividades da semana, e por isso, véem nesses momentos uma oportunidade
para agradecimento e renovacdo da fé e das forcas.

No municipio, ainda ndo existe as construcdes verticais, tipicas dos grandes centros
urbanos. No méximo, o que podemos ver sdo construcdes de até dois andares. As casas sao
modestas, muitas ainda de taipa, que por estarem incluidas no Programa Federal (Minha
Casa, Minha Vida), que realiza doacdo de moradias para pessoas de baixa renda, estdo
sendo substituidas por casas de alvenaria. Os jovens, as donas de casa e 0s idosos ainda
conversam e realizam algumas atividades domésticas nas calcadas das residéncias. As
criangas ainda ocupam as ruas, brincando de empinar pipas, bolas de gude, futebol e barra
bandeira. Mas, a0 mesmo tempo em que essa calmaria pode revelar aspectos cotidianos da
tranquilidade de muitos municipios interioranos, esconde uma pobreza social excludente,
pela falta de oportunidade de geracdo de renda local e 0 aumento de consumo de drogas
pelas juventudes.

Dados sobre a situacdo social e econémica, colhidos nas entrevistas, revelam um
grande nimero de jovens de familias rurais que, por falta de oportunidades migram para o
sul e sudeste do Brasil, ou até mesmo para o Recife, em busca de novas condi¢fes de vida.
As principais fontes para geragdo de empregos formais na cidade é a administracdo publica
e a agropecuédria. Mas, as atividades mais importantes na geracdo de renda surgem da
agricultura, a partir do cultivo da cana-de-agcUcar, mandioca e coco-da-baia, além do
turismo e da pecuaria.

Embora o municipio seja um dos polos da agricultura familiar no Estado de
Pernambuco, a sobrevivéncia e geracdo de renda a partir das atividades agrarias ja ndo sao
prioridades entre os agricultores que, diariamente, abandonam as atividades de seus
cultivos e junto com os filhos jovens, batem as portas de empresas e indUstrias em busca de
oportunidades de emprego. Aos poucos, as lavouras de hortalicas e mandiocas estdo sendo
abandonadas pela falta de incentivo, estimulo e politicas que garantam a sobrevivéncia a
partir desse ramo de atividade econdmica. Além disso, a dificuldade para o acesso a agua,

em contraposicdo a seca que o0 municipio enfrenta, € precéria e grande parte das
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comunidades rurais é abastecida por gua de oito carros-pipa*® que abastecem o municipio,

mas nédo supre a demanda dos pedidos da populacéo.

Muitas familias ndo possuem rendimentos mensais e sobrevive dos beneficios
provenientes de programas sociais geridos pelo poder publico, a exemplo do Programa
Bolsa Familia que garante um auxilio financeiro a familias de baixa renda, sem fontes de
renda. Tais dados revelam a fragilidade da vida econémica de boa parcela das familias que
habitam no municipio e a “fragilidade que se expressa no risco iminente de ingressar em
uma situacdo de vulnerabilidade social, haja vista as limitadas possibilidades existentes de
obtencdo de rendimentos mensais” (PLANO MUNICIPAL DE CONS. E REC. DA M.
ATLANTICA DE GLORIA DO GOITA, 2012, p.30).

Para a Fundarpe:

a terra dos maracatus e dos caboclinhos, da ciranda e do
coco de roda, dos monumentos e sitios historicos, das
reservas ambientais e étnicas, das tradigdes, manifestacdes
e festas populares e dos espacgos de convergéncia cultural
(...) as constantes crises do setor sucroalcooleiro mudaram
o perfil produtivo da regido com a diversificacdo de
atividades agréarias como a avicultura, producdo de
bananas, inhame, plantas frutiferas, além da pesca,
comércio varejista, prestacdo de servi¢os e industrias
(FUNDARPE, 2010, p. 09).

Segundo o site da Instituicdo (www.giral.org.br) a escolha para atuar nesse
municipio se deu por reconhecer suas caréncias na formacdo humana e social, pela grande
quantidade de jovens, mas, sobretudo, pelos seus potenciais humanos. E terra onde
encontra-se reconhecidos mestres da cultura popular. Nomes como o0s Mestres
mamulengueiros® Zé de Vina e Zé Lopes, que com seus teatros de bonecos de madeira

fazem criancgas, jovens e adultos darem boas gargalhadas:

0 universo da cultura estd ligado ao cotidiano, onde se
apresentam 0s aspectos da vida cotidiana, 0s aspectos

*0 municipio é localizado numa regido de transicdo entre a Zona da Mata e o Agreste pernambucano e
enfrenta problemas com o grande periodo de estiagem. Dessa forma, as comunidades desafiam os problemas
da seca e para ter acesso a dgua para consumo domeéstico depende da prefeitura do municipio que abastece a
populagdo, diariamente, com aguas transportadas em carros-pipa.

>0 Os mestres mamulengueiros Zé Lopes e Zé de Vina sdo de Gléria do Goita e reconhecidos e premiados
internacionalmente, pela arte de fabricar e apresentar teatro com seus bonecos de madeira.
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fisicos, simbolicos e imaginarios. E, principalmente no que
se refere a cultura popular, é dificil separar a esfera
material da espiritual, o novo do velho, o sagrado do
profano, o original da réplica. O cotidiano a cultura,
incorpora, assimila e reapresenta. E o novo que nasce do
velho, do util, do aceitavel, do vendavel (SCHIMIDT,
2004, p.17).

E terra onde reside também o mestre de cavalo-marinho Zé de Bibi**, que com o
gingado da danga de seu cavalo-marinho, adulto e infantil, localizado na Zona Rural de
Gléria do Goita encanta toda a populacdo. Mas, além desses, a regido é conhecida por
possuir varios maracatus rurais, e grupos de coco, ciranda e quadrilhas juninas. Muitas

dessas comunidades ja foram gravadas pelas lentes dos jovens do Giral.

Segundo Canclini (1983), as desigualdades sociais tém importante papel nao sé nas
condicBes econdmicas, mas também na apropriacdo dos bens materiais e imateriais das
culturas populares. Essa desigualdade social, também gera diferentes e desiguais
apropriacdes dos bens culturais. Isso faz com que os jovens saiam da cidade natal para
tentar sobreviver em grandes centros urbanos, que mesmo ndo oferecendo melhores
condicBes culturais, dad a oportunidade para melhorar a qualidade de vida a partir de

subempregos. Em todas as familias entrevistadas, o cenario é 0 mesmo.

Quando se refere a cultura, investimentos do Governo Federal atraves de programas
de incentivo & producdo de material regional tem contribuido com o crescimento de
iniciativas que valorizam as praticas culturais. Porém, hd uma auséncia de espacos que
fomentem e oferecam acesso a arte e a cultura. Dados do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica — IBGE (2006) revelam que somente 13% dos brasileiros vdo ao cinema uma
vez por ano e mais de 90% dos municipios do pais ndo tem sala de cinema, teatro, museu
ou outros espacos culturais. Dessa forma, Gléria do Goitd estd no quadro desses
municipios. Mesmo tendo uma potencialidade cultural, ndo tém espagos apropriados para

divulgacdo artistica, apenas um Centro do Mamulengo®.

51 7é de Bibi é um mestre do Cavalo-Marinho premiado pela Fundarpe e pelo Ministério da Cultura. Ele
mora numa comunidade de Gléria do Goita, onde cuida do museu da cavalo-marinho, trabalha na agricultura
e ensina criangas e adolescentes a dangar o cavalo-marinho.

52 Em Gléria do Goita existe um Centro de Mamulengo que funciona em um prédio construido em 1915 para
comercializar farinha de mandioca. Com a queda nas vendas o prédio ficou abandonado e a gestéo publica o
transformou no Centro do Mamulengo. Local onde exp8e bonecos de madeira confeccionados por artesas do
municipio através da Associa¢do dos Mamulengueiros.
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No que concerne as formas de comunica¢do, 0 municipio tém duas radios, sendo
uma comunitaria: radio Goitacaz FM, que alcanca todo o municipio através da frequéncia
98,5 e a Radio Divulgadora Municipal que funciona através de caixinhas de som afixadas
nos postes elétricos e divulga as acdes locais, os velorios e atende aos pedidos de musicas

para a populagéo.

A populacéo juvenil de Gldria do Goita

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (2010), Gléria do
Goita possui 7.283 mil jovens, com idade entre 15 e 29 anos. A realidade ndo é muito
diferente de outros pequenos municipios da regido. Segundo o Plano Municipal de
Conservacdo e
Recuperacdo da
Mata Atléantica
de Gloria do
Goita (2012), a
maioria estd em
idade escolar e
“estdo buscando
insercao no

mercado de

trabalho, ou ja

Figura 12: Jovens de Gldria do Goita na abertura do curso de comunicagdo. Foto:

se  encontram Arquivo Giral

inseridos nesse mercado, de modo formal ou informal. Esse dado sugere a necessidade
continua de politicas publicas voltadas para a geracdo de emprego e renda para jovens”
(Plano Municipal de Conservacdo e Recuperacdo da Mata Atlantica de Gléria do Goita,
2012, p.24).

De acordo com o Plano Municipal de Conservacdo e Recuperacdo da Mata
Atléntica de Gldria do Goita (2012), a taxa de analfabetismo observada, entre a populacdo
com idade superior a 15 anos, é bastante elevada em pleno inicio do século XXI. Essa taxa
se mantém, sobretudo, “entre os grupos de idade superior, notadamente os idosos. Entre

esses, 0 analfabetismo é algo que atinge ainda 63,3% dos habitantes de Gloria do Goita”
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(Plano Municipal de Conservacdo e Recuperacdo da Mata Atlantica de Gléria do Goita,
2012, p.25).

Mas, um dado positivo que merece ser destacado. Segundo o IBGE (2010), “entre
a populacdo de 15 a 24 anos de idade houve uma queda acentuada nessa taxa de
analfabetismo: em 2000, 18,8% dos habitantes desse grupo etario era analfabeto; em 2010,
apenas 7,2% podiam ser considerados analfabetos” (IBGE, 2010 apud Plano Municipal de
Conservacao e Recuperacdo da Mata Atlantica de Gloria do Goita, 2012, p.25).

Em dez anos, aconteceu uma reducdo de mais de 60% na taxa de analfabetismo
entre a populacéo inserida nessa faixa etaria. Esses dados permitem, a essas pessoas, a
possibilidade de almejar melhores condigdes e postos de emprego nos diversos setores da
atividade econdmica.

Essa mudanca pode ser remetida aos programas governamentais e nao
governamentais de incentivo a educacdo e ao ensino formal. Essa informacdo é
concretizada nas entrevistas com os jovens comunicadores do Giral que falam que apds
participarem dos cursos de comunicacdo melhoraram o desempenho escolar, agucaram o
gosto pela leitura e escrita e se dedicaram mais ao mundo escolar. De acordo com Leonildo
Moura, um dos técnicos da Instituicdo, as a¢cbes do Giral, cujo direito a comunicacao
tornou-se um principio, “modificaram o cotidiano da regido, pois a interacdo mais intensa
com o0s processos de producdo de video possibilitou a abertura de um espaco de
enfrentamento politicos, sociais e culturais>”.

Por outro lado, a situacdo da educacdo revela alguns obstaculos que se impdem ao
desenvolvimento socioeconémico de Gloéria do Goitd: a queda no nimero de matriculas
anuais, a medida que se avanca nas Séries da rede de ensino: “Se nos anos iniciais do
Ensino Fundamental um total de 2.593 estudantes foi matriculado em 2010, apenas 1.275
alcancaram o Ensino Médio no mesmo ano. Esse dado evidencia o problema da evasdo
escolar no Ensino Fundamental em Gloéria do Goita” (IDE, 2010 apud Plano Municipal de
Conservacao e Recuperacdo da Mata Atlantica de Gloria do Goita, 2012, p.26).

Essa situacdo pode ser analisada na perspectiva de Santos (2009) quando diz que:

0S espagos que historicamente a juventude ocupa na

sociedade sdo constituidos de acordo com a classe social a
que pertencem. Os jovens das classes alta e média tém

53 Leonildo Moura é jornalista, coordenador técnico e educador do médulo de roteiro e producgéo textual dos
projetos de formacdo de jovens do Giral. O trecho é parte da entrevista fornecida para o pesquisador em
novembro de 2012.
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como espacgos definidos as escolas, no intuito de retardar
sua entrada no mundo produtivo. J& o jovem das classes
trabalhadoras oriundos do campo ou da cidade, devido a
necessidade de ajudar financeiramente na renda familiar,
entra de forma precoce no mundo do trabalho, sendo esse
principal espaco de aprendizagem (SANTOS, 2009, p.50).

Segundo o IBGE (2010), apenas 1.328, dos 7.283 jovens estdo matriculados no
Ensino Médio. Sdo jovens que precisam de cuidados, atencdo e politicas publicas que
garantam os servicos basicos de saude, educacdo, cultura, lazer e emprego. Neste contexto,
para a Fundarpe (2010), “a Mata Norte registra grande caréncia nas condicGes de vida de
sua populacdo, notadamente nas areas de saneamento basico, saude e nas questBes de
emprego” (FUNDARPE, 2010, p. 09).

Para se divertir, os jovens frequentam as pragas e festas populares de ruas,
momentos em que 0 grupo de amigos se reune para conversar, dancar, beber e realizar
festas coletivas. Embora, sem acesso ao cinema, teatro e parques, os encontros de lazer e
diversdo sdo realizados no proprio municipio, onde, segundo os jovens, ficam mais a
vontade e protegidos, longe da violéncia que assola os grandes centros urbanos. Dessa
forma, para Canclini (1995), “o consumo ¢ visto ndo como a mera possessdo individual de
objetos isolados, mas como a apropriacdo coletiva, em relacdes de solidariedade e
distincdo com outros, de bens que proporcionam satisfacdes bioldgicas e simbdlicas, que
servem para enviar e receber mensagens” (CANCLINI, 1995, p.66).

A maioria dos jovens que estdo fora da escola encontra no alcoolismo uma forma
de preenchimento das auséncias de politicas publicas para lazer, cultura, esporte e acesso
ao mercado de trabalho. Dos que concluem o ensino médio, apenas uma pequena
percentagem conseguem acesso a entrada na Universidade. No municipio ndo ha nenhum
tipo de incentivo para a entrada no Ensino Superior. Ndo existem cursos preparatorios para
0 acesso as Universidades. Para ter acesso a esta modalidade de ensino, 0s jovens precisam

se deslocar™ para Vitéria de Santo Antéo, Carpina, Recife ou Limoeiro.

Perfil socioeconémico e consumo cultural dos jovens comunicadores

> Para estudar em outros municipios a gestdo publica disponibiliza transporte escolar, gratuito, para que 0s
estudantes possam cursar faculdade, ja que no municipio ndo existe.
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Os

jovens
egressos  do
Giral,
entrevistados
para a
pesquisa tém
idade entre 19
e 23 anos,

sendo seis

Figura 2: Jovens comunicadores em atividade de pesquisa em Gléria do Goita. Foto: Arquivo jovens homens
Giral
e quatro jovens

mulheres, residentes em Gldria do Goitad. Sao filhos de agricultores, agentes de saude,
merendeiras em escolas, raspadeiras de mandioca e funcionéarios publicos. Todos
concluiram o Ensino Médio nas Escolas Publicas do municipio. Entre os dez entrevistados,
trés cursam o Ensino Superior, sendo: dois em Gestdo em Radio e TV, e ou outro cursa
licenciatura em Letras. Os outros ainda tentam entrar nas Universidades, mas tem outras
ocupacdes trabalhistas. Entre elas: dois trabalham com auxiliares de produgdo em grandes
indUstrias, uma como modelo e educadora do Giral, um é técnico em meio ambiente, e 0

outro apenas é envolvido em questdes familiares.

S30 meninos e meninas, em sua maioria, de origem agricola que moram no
municipio desde o nascimento. Uns migraram dos sitios para morar na cidade, mas 0s pais
continuam desenvolvendo pequenas atividades agricolas. No cotidiano, além da escola e
das atividades do Giral eles frequentam grupos religiosos, a feira livre, o comércio local e
participam de eventos como conferéncias, festas culturais e programas nas radios
comunitarias. Segundo Certeau (2008), o local “aparece como o lugar onde se manifesta
um engajamento social ou, noutros termos: uma arte de conviver com parceiros que estao
ligados a vocé pelo fato concreto, mas essencial, da proximidade e da repeticao”

(CERTEAU, 2008, p.39).

Entre os jovens entrevistados, apenas dois desenvolvem atividades remuneradas

formalizadas, os outros realizam trabalham informais, mas tem nessas atividades a Unica
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fonte de renda. Eles ndo tém acesso a cinema, mas assistem a filmes a partir de midias
pirateadas que séo comercializadas livremente nas ruas da cidade. Para Canclini (1995), “o
consumo é o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacao e 0s
usos dos produtos (...) consumir € participar de um cenario de disputas por aquilo que a
sociedade produz e pelos modos de usa-lo” (CANCLINI, 1995, p. 53).

Os jovens gostam de ver televisdo, e os programas noticiarios/jornalisticos s&o 0s
preferidos por eles, tanto no radio como na televisdo. Para saber das noticias locais, todos
escutam os programas de noticias da radio comunitaria local. Embora, segundo eles,
prefiram as radios comerciais, as comunitarias os atraem por conta da veiculacdo de
noticias da comunidade. Eles escutam, muitas vezes, involuntariamente, atraidos por
familiares e vizinhos. Segundo Canclini (1995), “devemos admitir que no consumo se
constroi parte da racionalidade integrativa e comunicativa de uma sociedade” (CANCLINI,
1995, p. 53). Nesse caso, Certeau (2008), diz que a conveniéncia representa no nivel dos
comportamentos, “um compromisso pelo qual cada pessoa, renunciando as pulsdes
individuais, contribui com sua cota para a vida coletiva, com o fito de retirar dai beneficios
simbdlicos necessariamente protelados” (CERTEAU, 2008, p.39).

Entre os jovens entrevistados, 50% n&o veem seus anseios e necessidades
representados nos meios de comunicagdo. Para Marcio Ribeiro, jovem entrevistado pela
pesquisa, “esses meios ndo oferecem condigdes para que eles tenham acesso para interagdo
e se expressam de forma parcial, colocando paredes de interferéncias politicas e partidarias

nas informacdes>”

. Por isso, ndo se sente representado. Outros jovens também ndo se
sentem representados na televisdo e radio comercial, como € o caso de Emerson Matias,
segundo ele por “ndo se sentir contemplado%”. Essa critica ja pode ser realizada a partir
dos conhecimentos adquiridos no curso de producéo audiovisual, onde 0s jovens passam
por discussdes sobre a andlise critica da midia. Esses momentos, incentivam a criticidade e
autonomia para que eles interpretem, selecionem, se apropriem, enfim, facam outra

producdo a partir do seu lugar (FRANCA, 2006, p. 66).

% Afirmagdo do jovem Marcio Ribeiro, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012, onde
falou das mudancas em sua vida, a partir da formagdo do Giral. Atualmente trabalha como editor numa
produtora de videos.

% Afirmacdo do jovem Emerson Matias, em entrevista concedida para esta pesquisa, em novembro de 2012.
Atualmente trabalha como auxiliar de produgdo, numa empresa do ramo alimenticio em Gléria do Goita.
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Para os jovens que se sentem representados, os meios de comunicagdo veiculam
informagdes reais, transmitem noticias da realidade local, defende seus direitos e 0s
deixam bem informados. Como afirma a jovem entrevistada Elena Oliveira: “para mim
mostra fatos reais°"”. De acordo com Martin-Barbero (2008), o espaco de reflex&o sobre o
consumo € o espago das praticas cotidianas enquanto o lugar de interiorizacdo, desde 0s
limites da expresséo a relagdo com convivio social,

el consumo no es solo reproduccién de fuerzas sino
produccién de sentido, lugar de uma lucha que no se agota
en la posesién de los objetos pues incluye los usos que 1€s
dan forma social y em los cuales se inscribem demandas y
dispositivos de accion que materializan las diferentes

competéncias culturales®® ( MARTIN-BARBERO, 2008,
p.22).

Portanto, a relagdo com a pratica e o local ajuda a construir as formas de
apropriacédo que os jovens fazem das propostas do Giral. Essas acGes devem surgir a partir
de iniciativas e producdes da comunicacdo em audiovisual. Em relacdo ao consumo
cultural através dos usos dos meios e das midias, todos tém celulares que séo utilizados
para além de realizar ligacOes, fotografar, enviar mensagens e escutar masicas. Eles estéo
conectados as redes sociais e utilizam a internet, diariamente, para lazer, estudos,
pesquisas, busca de informacao/atualizacdo e trabalhos escolares. Entre os sites mais
acessados estd o da rede social Facebook (www.facebook.com.br), onde todos os jovens
possuem conta e acessam, frequentemente, segundo eles para conversar com amigos,
postar e ver fotos. Também entre os mais acessados estdo os portais de noticias da Rede
Globo (www.gl.com) e do Sistema Jornal do Commercio de Comunicacao

(www.nel0.com.br).

Entre os dez jovens entrevistados, nove possuem o servico de internet em casa. E,
entre os locais de acesso, cinco utilizam apenas em casa, quatro utilizam em casa e nos
locais de trabalho e um utiliza apenas no trabalho. Dados importantes que apontam para

um possivel esvaziamento das lanhouses. Com maior poder aquisitivo e a popularizacao e

57 Afirmagdo da jovem egressa do Giral Maria Elena, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro
de 2012. Atualmente atua como educadora de edigdo para jovens iniciantes do curso de produgdo de video do
Giral.

*% O consumo n&o é somente reproducéo de forcas, mas também produgéo de sentidos, lugar de uma luta que
ndo se esgota na posicdo dos objetos, pois incluem os usos que eles dao & formagdo social onde se inserem
demandas e dispositivos de acdo que materializam as diferentes competéncias culturais.
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ampliacdo do acesso a internet, 0s jovens entrevistados ja tém condicBes de ter o servigo

disponivel em suas residéncias e com isso deixam de frenquentar as lan houses.

Entre os pontos positivos do acesso a internet, 0s jovens citam, nas entrevistas: a
diversidade e agilidade das noticias e informacdes, a interacdo com as pessoas e 0S meios
de comunicacgdo, a possibilidade de produzir e divulgar acontecimentos, a liberdade de
veiculacdo de informacgéo e a facilidade de ter informagdes para estudo. Como diz o
entrevistado Marcio Ribeiro, em entrevista, “a diversidade de informagdes, a agilidade e a
59,

possibilidade de interagir com outros cenérios sdo o que ha de mais positivo na internet

Esses recursos inovadores sdo alguns dos encantos que fazem com que os jovens fiqguem

deslumbrados pelas tecnologias da comunicacéo.

Entre o0s
principais
pontos
negativos,  sao
citados: 0 acesso
aos sites de
exploracao,
abuso sexual e
pedofilia por
adolescentes e
adultos; pessoas

: , ‘ mal

&
Sy — s

Figura 14: Jovens naaula de cinegrafia durante o curso de audiovisual. Foto: Arquivo Giral intencionadas

gue usam a rede
para prejudicar outras e 0 mau uso das redes sociais, 0s virus e o vicio pelo consumo da
internet. A jovem Daiana Borba, durante a entrevista, critica o uso da internet por pessoas
que querem utilizar o recurso para fazer o mal. Para ela, “existe pessoas mal intencionadas

que s6 querem fazer o mal para o beneficio proprio®”. Para Martin-Barbero (2008), os

% Afirmagdo do jovem Josuel Silva, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012.
Atualmente ¢ bolsista de um programa de aprendizes de uma empresa do ramo automotivo.

% Afirmacdo da jovem egressa, Daiana Borba, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de
2012. Atualmente estuda e tenta uma vaga para o curso de jornalismo numa faculdade publica.
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usos e a criatividade da producédo dos jovens os remetem as diferentes formas do consumo,
a partir das influéncias externas e do local (MARTIN-BARBERO, 2008, p.22).

Os jovens egressos da formacao do Giral também utilizam a internet para divulgar
a cultura local. Segundo eles, o recurso é utilizado para postar videos produzidos por
jovens divulgando as comunidades locais, e os artistas e mestres® de saberes populares. O
jovem egresso, Marcio Ribeiro, “utiliza a internet para postar videos produzidos por jovens

2> Entre os

da comunidade e para divulgar a cultura local e os movimentos sociais
entrevistados, apenas quatro, dizem n&o utilizar a internet para este fim, por ndo ter tempo

para este tipo de compromisso.

(3

Com essa compreensdo, € com a observacdo das apropriacdes das midias, “os

estudos de
recepcao
buscam a

insercéo dos
sujeitos em
redes sociais e
identificam um
sujeito que
resiste, negocia,
dribla 0S
propositos  do

w7 emissor e

'} — e o3 ¢ \c."s:- o
Figura 15: Jovens roteirizando nas ruas de Gléria do Goita. Foto: Arquivo Giral promove usos

particulares e
diferenciados dos produtos consumidos” (FRANGCA, 2006, p.65). Nesse cendrio, 0 acesso a
internet disponibilizando as redes sociais como um espaco de divulgacdo e acesso a

producéo audiovisual tem sido um grande aliado para a maioria dos jovens.

61 Mestres de Saberes é a nomeac#o dada pelo Ministério da Cultura a pessoas, geralmente artistas e artesios
de profundo conhecimento sobre a histéria da arte e cultura de sua comunidade.
82 Afirmacdo do jovem Marcio Ribeiro, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012.
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Entre os programas e softwares que os jovens costumam utilizar estdo os editores
de videos, internet e word. Habilidades segundo os egressos, aprendidas durante a
formacéo no Giral, ja que a maioria deles, ndo fez um curso especifico em outra instituicdo

de ensino.

Embora o Giral seja uma incentivadora do uso de programas do Sistema
Operacional em Software Livre, os jovens fazem criticas a esse tipo de plataforma. De
acordo com os jovens comunicadores, eles ndo tém muito conhecimento sobre os
programas e acreditam que o Linux tem menos praticidade, se tornando mais complicada a

sua utilizacao.

Entre os entrevistados, apenas trés utilizam programas de edi¢do em software livre.
Entre as vantagens da utilizacdo do software livre, 0s jovens citam a gratuidade do sistema
operacional, o funcionamento de forma interativa com os usuarios e pouca abertura para a
entrada de virus. J& entre 0s pontos negativos, os entrevistados citam os recursos limitados

por ter poucas ferramentas e a interface dos programas.

O Giral é incentivado a utilizar os programas livres, pelo Governo Estadual e
Federal através de programas de fomento, mas os jovens egressos além de reclamar das
dificuldades e limitagcbes comparados ao windows, argumentam que a maioria das
empresas que atuam na area de producdo de videos, s utiliza os pacotes operacionais do
sistema Windows e com isso eles podem ficar fora da empregabilidade. Essa é uma das
questdes mais preocupantes para 0s jovens que buscam a entrada no mercado de trabalho.
Essa questdo recai sobre Canclini (1995), quando diz que “o desejo de possuir 0 novo nao
atua como algo irracional ou independente da cultura coletiva a que se pertence”
(CANCLINI, 1995, p, 60).

Em meio a tantas necessidades, 0s jovens veem na proposta do Giral, uma
oportunidade para se tornarem Agentes de Desenvolvimento da Comunicagéo (ADC)
como séo conhecidos. No Giral, esses jovens recebem formacdo em praticas audiovisuais
para producdo de videos e documentarios, praticas em radios para apresentar programas

nas radios comunitarias locais, aulas de informética e jornalismo impresso.

No proximo capitulo se analisa as apropriacdes das propostas do Giral pelos jovens
comunicadores, egressos da formacdo em Producdo Audiovisual, e até que ponto a atuagédo

profissional desses jovens estd ancorada a acGes que contribuem a construgdo do
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desenvolvimento local onde atuam, pois seguindo o pensamento de Certeau (2008),
quando afirma que “é preciso interessar-se ndo pelos produtos culturais oferecidos no
mercado de bens, mas pelas operagdes dos seus usuarios”, ele preocupa-se com a atuacao
dos individuos nos grupos socioculturais, e assim, o0 proximo capitulo traz essa
preocupacdo com as acOes realizadas pelas juventudes, a partir da apropriacdo das
propostas do Giral.
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CAPITULO IV: AS APROPRIACOES DA PROPOSTA DO GIRAL PELOS
JOVENS COMUNICADORES

Este
capitulo
volta-se as
apropriaco
es das
propostas
do Giral
pelos
jovens
comunicad
ores de
Gléria do
Goita,

e

Pernambuco Figura 16: Josuel Silva, jovem comunicador gravando suas produgdes. Foto: Arquivo: Giral

Especificamente, se analisa como esses jovens se apropriam da proposta de producao
audiovisual e até que ponto a atuacdo profissional desses jovens estd ancorada a a¢des que

contribuem a construcdo do desenvolvimento local onde atuam.

Os estudos de recepcdo nascem da matriz dos estudos culturais e volta-se a
compreensdo da recepgdo como espaco de producdo do sentido da comunicacéo, elegendo
a cultura e o contexto local, como o lugar onde as intera¢cbes comunicacionais acontecem.
Isso, numa perspectiva integradora, articulada pelas mediacbes culturais. E nessa
perspectiva que se analisa as apropriacdes dos jovens produtores de videos. As acdes se
iniciam com a formagéo do jovem comunicador e a partir dela outras sdo desencadeadas.
Relatos apontam que jovens egressos da formagdo do Giral, entrevistados para essa

pesquisa, todos tinham dificuldade para se comunicar antes da entrada na Instituicdo.
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Julgavam-se timidos e sem o conhecimento da forma mais simples de comunicagdo: o

diélogo.

De acordo com os relatos, a falta de comunicacgéo atrapalhava até a relagdo familiar.
Portanto, para muitos jovens a primeira conquista foi o didlogo com o pai, com a mae ou
com o irmdo. Uma troca de carinho, uma palavra de afeto, um gesto de amor, antes negado
pela falta de incentivo e pela dureza da vida. Alguns a partir dos exercicios de formagéo
conseguiram pela primeira vez, dizer um “eu te amo” aos pais. Essa para eles, talvez seja a
maior conquista do curso. Motivos de choros, lagrimas e sorrisos. Segundo Soares (2006)
neste sentido, o didlogo € um momento de investigacdo e exposi¢do, mas, essas praticas sé
s80 possiveis “se os seus autores forem sujeitos autdnomos e, portanto, suficientemente
corajosos para apresentarem, defenderem e, se for necessario, alterarem seus modos de ser-
pensar-agir” (SOARES, 2006, p.10).

Apropriages da producdo audiovisual

Quando iniciam o curso, comecam também a expectativa de mudanca de vida. De
reconhecimento familiar e social como sujeitos capazes de provocar mudancas. E assim,
sentem na oportunidade do curso, o peso de uma responsabilidade que é assumida ainda no
inicio da fase adulta. Entdo, de acordo com as entrevistas, de timidos e sem grandes
expectativas de vida, se tornam, ao longo do curso, o referencial familiar. Melhoram o
desempenho escolar, o envolvimento em questdes sociais e ensinam aos pais as novas
vivéncias e saberes adquiridos na formacdo e ja ndo se conformam com a vida pacata

oferecida pela exclusdo social.

Nesse cenario, em um contexto de autoridade patriarcal, os pais admitirem para
seus filhos a diferenga de conhecimentos e saberes pode demonstrar uma mudanca capaz
de demonstrar outras questdes de ordem da constituicdo familiar e social. Essa mudanca é
percebida por Ana Paula Mendes, educadora do Giral, quando em entrevista afirma que “a
partir do reconhecimento da necessidade de se trabalhar a comunica¢do como direito
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humano, a Instituicdo promoveu ndo s6 a formacéo de producdo de video, mas oportunizou

que os jovens despertasse para seus direitos®®”,

O convivio com os meios audiovisuais pode ter influenciado a forma como esses
jovens se constituem como individuos em um mundo que esta em constante transformacéo
e movimento. E assim, nessa complexidade, segundo as entrevistas, 0s jovens
comunicadores, descobriram no curso de comunicacdo do Giral, aptiddo para a area de
producdo audiovisual e, pelo deslumbramento pelas tecnologias da comunicagdo sentem a
necessidade de oportunidades para atuar na area da producéo audiovisual.

Embora timidamente, e ndo diretamente ligada ao audiovisual, alguns jovens
egressos dos cursos do Giral, jA& comecaram a desenvolver atividades remuneradas no
campo da comunicacao, aplicando na pratica os conhecimentos adquiridos nas formacoes
do Giral: uma é professora de informéatica, dois trabalham fazendo producdo e
apresentacdo na radio local, um trabalha como editor de videos para o Giral e outro
trabalha como cinegrafista e editor para uma produtora local. Considerando outras
atuacdes: dois sdo auxiliares de producdo numa fabrica do ramo alimenticio e trés ndo
desenvolvem atividades remuneradas. Sendo assim, entre os entrevistados, quatro
trabalnam e ganham renda a partir do curso de comunicagdo, mesmo que de forma
informal, os outros seis tem ocupacdes diferentes das propostas pela formacdo do Giral

durante o curso.

Segundo as entrevistas, a experiéncia com o Giral € o primeiro espaco de
oportunidade para discussdo e exposi¢ao da leitura critica dos meios de comunicacdo. Para
0s jovens, é nesse espago que nas trocas de informacOes se articulam os debates sobre as
producdes comerciais com os sentidos culturais do consumo. Para além dos objetivos
econdmicos, nessas vivéncias se identificam a materializacdo das mediacBes construidas a

partir dos modos de ver e sentir dos jovens.

E nesse cendrio de novos conhecimentos onde acontecem as diferentes maneiras de
apropriagdo da comunicacdo dos jovens comunicadores que sdo mediatizadas pela
expressdo cultural da vida cotidiana. Pratica que, para Martin-Barbero (2008), oferece

elementos para a compreensdo do espaco e dos conflitos culturais que se movem no local.

% Ana Paula Mendes e administradora de empresas e sécia fundadora do Giral. Durante a entrevista,
fornecida em novembro de 2012, ela falou sobretudo, dos resultados da formacéo do Giral.



106

Nesse sentido, a iniciativa do Giral assume com os jovens produtores de videos a criacéo
de uma expectativa de formacéo voltada a suprir as demandas sociais e culturais do local.
Para Martin-Barbero (2008), os usos tem a ver com as competéncias culturais que
atravessam 0s jovens a partir da educacéo, dos dialetos regionais e da diversidade cultural,
“competencias basadas en saberes y memorias narrativas, gestuales, etc., y también en los

imaginarios que alimentan al sujeto social” (MARTIN-BARBERO, 2008, p.24).

Na maioria dos casos, 0 envolvimento com a producdo de videos reformula a

concepcdo de mundo e a relagdo social dos jovens com a comunidade. Esse processo

Figura 3: Jovens da Ill turma do curso de comunicagao do Giral. Foto: Arquivo Giral

comeca com a formacéo do individuo para o desenvolvimento humano. Como percebe-se
na afirmagdo do jovem Daiana Borba, quando fala de suas mudancas: “antes minha vida
era pacata e sem planos futuros. Hoje estou totalmente mudada. Mudou a maneira como a
sociedade me enxerga. Comecei a me envolver nas questdes sociais para ajudar a vida do

proximo®*”.

Para Certeau (1994), o incentivo as novas praticas de comunicagdo “desloca a
atencdo do consumo supostamente passivo dos produtos recebidos para a criagcdo anénima,

nascida da pratica no desvio no uso desses produtos” (CERTEAU, 1994, p.13). Na pratica,

% Afirmacao da jovem Daiana Borba, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
falando do envolvimento social adquirido depois da participagdo no curso.
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os jovens do Giral enquanto estdo no curso, criam idéias e produzem videos a partir do
olhar local e das significacBes que eles atribuem a convivéncia social e cultural em suas
comunidades. A partir dai, nasce “produtos diferentes” dos da grande midia, que sdo
produzidos com o olhar externo e com outros valores e leituras construidos fora da
realidade local. Portanto, “ao relacionar o conceito de mediagdes com o pensar da
comunicagéo, volta-se o olhar para as praticas sociais cotidianas” (FRANCA, 2004, p. 22
apud MISSAU, 2012, p.11).

No caso dos jovens comunicadores que produzem videos a partir do conhecimento
empirico, mesmo que suas producBes ndo tenham a mesma qualidade técnica daquelas
produzidas pelos grandes meios de comunicacdo, o olhar local revela aspectos reais de
guem conhece empiricamente o que se fala. Nesse caso, Certeau (1994) diz que é preciso
interessar-se ndo pelos produtos culturais oferecidos no mercado dos bens, mas pelas
operacdes dos seus usuarios, contemplando ai os saberes dos jovens como atores principais
da atribuicdo de sentidos que se da aos usos e apropriacdes das técnicas de comunicacao
adquiridas (CERTEAU, 1994). Sendo assim, o saber técnico ja ndo é o elemento maior
desse processo, desloca-se 0 foco aos sujeitos das mudancas locais, no caso, 0s jovens

comunicadores em desenvolvimento da pratica comunicativa em audiovisual.

A abertura para o desenvolvimento humano pode ser ocasionada a partir do
incentivo as praticas comunicativas. Esses meios passaram de instrumento para uma
prética de constituicdo de jovens mais comprometidos com a sociedade onde vivem. O que
para muitos jovens chega a ser um grande desafio a ser superado. A jovem Lucrecia
Ivonete comenta que “antes Ndo conhecia nada na area de comunicagéo. Era muito fechada
e hoje sabe 0 que muita gente ndo sabe. Inclusive, a se comunicar com as pessoas®”. Dessa
forma, “buscamos uma reflexdo que abarque tanto o aspecto subjetivo do consumo, quanto

as novas formas de socializagdo, de constitui¢do do coletivo” (MISSAU, 2012, p.25).

A préatica comunicativa, na medida em que contribui para levar discussdes que
impulsionam o processo de mudancga, pode conscientizar a populacdo sobre problemas
locais, viabilizando a participacdo dos atores sociais na tomada de decisdo atraves do
didlogo. A apropriacdo do recurso audiovisual trabalhado em processos de formacao e

vivéncia social vai além do consumo para préaticas de producéo local que d&o espaco para a

% Afirmacéo da jovem Lucrecia Ivonete, em entrevista concedida para este trabalho em novembro de 2012.
Atualmente Lucrecia estuda para tentar entrar numa universidade publica.
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diversidade cultural. E uma préatica que revela o deslumbramento dos jovens para agio
comunicativa, como se percebe no depoimento da jovem Daiana Borba quando diz que
“aprendeu a fazer um jornal comunitario para informar a comunidade, se colocando no
lugar das pessoas como exemplos de vida®®”. Como pontua Martin-Barbero (2008), “no se
trata solo de medir la distancia entre los mensajes y sus efectos sino de construir um
andlisis integral del consumo, entendido como el conjunto de procesos sociales de

apropiacion de los produtos®” (Martin-Barbero, 2008, p.22).

Pode-se dizer que é de agdes como essas e com envolvimento de sujeitos locais que
surgem as mudancas sociais. Os jovens tém sido destaques nesse processo. Como se pode
visualizar nas entrevistas, eles se identificam como individuos com novos comportamentos
e novas expectativas, a partir da formacéo que receberam. Natalia Oliveira fala orgulhosa
da rotina diaria e diz que hoje da aulas e discute sobre direitos humanos com outros jovens.
Afirma que aprendeu conhecimentos sobre diferentes temas e agora “aprende com cada

dificuldade a ter mais responsabilidade®®”

. E assim, eles falam dos aprendizados e
apropriacdo das tecnologias de comunicagdo. Elena Oliveira, diz ter uma profisséo, e se
reconhece enquanto profissional da edicdo de videos. Segundo ela, com suas producdes,

“edita videos e leva imagens da comunidade para outros lugares®®”.

Os jovens egressos que participaram das entrevistas relatam que reconhecem o
trabalho do Giral como uma Instituicdo formadora de jovens para a vida, e todos afirmam
que se sentem diferentes de outros jovens que ndo participaram dos cursos do Giral. Entre
eles, apenas dois continuam desenvolvendo atividades de producdo audiovisual e de
formacdo de outros jovens, internamente no Giral, mas nas entrevistas todos reconhecem a

diferenca que a formacdo no Giral fez para suas vidas.

Segundo eles, sdo diferentes de outros jovens do municipio, porque participaram de
uma formagdo diferenciada e se julgam ter maior entendimento das mensagens

transmitidas pelos meios de comunicacdo e por reconhecerem a comunicagdo como um

% Afirmagao do jovem Josuel Silva, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012. J&
citado nesse estudo.

®” No se trata somente de medir a distancia entre as mensagens e seus efeitos senfo de construir uma analise
integral do consumo, entendido como o conjunto de processos sociais de apropriacdo dos produtos.

%8 Afirmacdo da jovem Natalia Silva, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012.
Atualmente, Natalia é professora de informatica e estudante do curso de licenciatura em letras pela
Universidade Estadual de Pernambuco.

% Afirmacdo da jovem Maria Elena, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012. Ja
citada e apresentada anteriormente.
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direito humano. O jovem Josuel Silva, durante a entrevista diz que “antes ndo tinha viséo
social e que o Giral proporcionou o envolvimento social’®’. O mesmo aconteceu com a
jovem Natalia Oliveira, segundo ela, “aprendeu a falar quando chega nos lugares e
entender as mensagens dos meios de comunicacdo’”. E assim, os sonhos V&0 se moldando
e dando lugar a imaginacao. A jovem Elena Oliveira, diz que o Giral a fez decidir sobre a

vida profissional, e afirma “que quer fazer cinema’®”.

Os depoimentos mostram as respostas dos jovens quando perguntados se a vida
mudou depois de passarem por formacdo no Giral, segundo eles, se tornaram pessoas mais
comunicativas e com novos planos, comentam também que atuam para contribuir com o
desenvolvimento local. Nos depoimentos percebe-se que, mesmo ndo atuando
formalmente, eles s&o comunicadores que tém preocupagdo com a formacgdo social das
pessoas da comunidade e tentam incorporar esses valores em suas produgdes. Entre os
entrevistados, apenas dois ganham renda atuando como produtor de video na area de
edicdo, outros dois ganham renda trabalhando com comunicacdo na area do radio e o
restante

néo
geram
renda
com
trabalho
em
comunic

acao.

Figura 18: Jovens da IV turma do curso de comunicacdo do Giral. Foto: Arquivo Giral Eles trabalham e

atuam em areas

diferentes das que aprenderam no Giral.

"0 Afirmacéo do jovem Josuel Silva, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012. Josuel
também desempenha algumas atividades como locutor na Radio Comunitaria de Gléria do Goita.

™ Afirmagdo da jovem Natalia Silva, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012, falando
sobre o seu desenvolvimento pessoal.

"2 Afirmacéo da jovem Maria Elena, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012, citada
acima.
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Percebe-se, portanto, que embora capacitados, o mercado ainda ndo consegue
atender essa demanda de profissional. Mas, segundo eles, para a geragéo de renda, o Giral
incentiva a formacgédo de uma equipe produtora de videos para realizar trabalhos de forma
independente, mas a estrutura organizacional dessa equipe ja enfrentou uma serie de
dificuldades gerenciais e ainda encontra-se em fase de implantagdo. Segundo Jairo Rubens,
educador social do Giral, mesmo com o reconhecimento da dificuldade de encontrar
emprego na area da comunicacao, os jovens ndo se desmobilizam para participar do Giral,
pois os sonhos desses jovens, “o encantamento pelas tecnologias e a perspectiva de futuro
de viver e trabalhar no municipio, fazem com que eles fagam do curso um lugar de fazer
amizades, que vai além da qualificacdo, mas uma oportunidade de vivenciar experiéncias

capazes de mudarem de vida"”.

Os jovens egressos também mantém contatos com outros jovens que também ja
passaram por formacdo no Giral. Segundo eles, esses outros jovens estdo nas
Universidades e ocupando espacos no mercado de trabalho, mas, a maioria esta

trabalhando em areas diferentes da comunicacao.

Eles reconhecem a importancia do Giral para o desenvolvimento de Gléria do
Goita. Segundo eles, sdo perceptiveis as diferencas na comunidade apds a chegada do
Giral. Para Mércio Ribeiro, “o Giral faz um trabalho que o poder publico ndo faz e depois
da atuacdo do Giral os jovens comecaram a participar dos espacos decisorios a partir da

formacao’”.

Eles também sentem-se parte do Giral e falam do reconhecimento institucional do
Giral por realizar cursos para as juventudes de Gléria do Goita. Para a jovem egressa,
Daiana Borba, “o Giral é reconhecido dentro de Gléria do Goitd por ser uma Instituicao
que forma e da oportunidade para os jovens realizarem seus ideais, formando jovens

criticos e estimulando-os, acreditando em novas vivéncias™”.

Essas praticas da sociedade civil de formagdo de jovens comunicadores, vao além

das questdes sociais e contribuem para a democratizagdo da comunicacdo. Ha a

73 Jairo Rubens e produtor audiovisual e educador social do Giral. E o Gnico do grupo que mora fora de
Gloria do Goita e além do Giral trabalha em outra instituicdo de formagao de jovens.

™ Afirmacdo dada por Marcio Ribeiro em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
apresentado anteriormente.

> Afirmacdo da jovem Daiana Borba, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
falando do reconhecimento do trabalho do Giral.
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reafirmacdo das lutas pela construcdo da cidadania, uma vez que esse tipo de acdo traz a
tona o respeito aos direitos humanos a partir da incluséo social. Para a jovem entrevistada
Natalia Silva, “O Giral oportuniza os jovens a modificar sua vida: profissional, pessoal ¢

social porque trabalha a relacdo com o ser humano™®”.

A formacdo do jovem comunicador garante 0 acesso ao uso das tecnologias de
comunicacdo e esse acesso € revertido em produgdes audiovisuais com atores da
localidade. O video se transforma num espaco de convergéncia que movimenta diferentes
realidades e mostra diversas formas de expressdo, reivindicacdo e interpretacdo
sociocultural problematizando os pontos mais extremos da vida social. Essa pratica € uma
acdo de cidadania uma vez que “reconhece os moradores locais como construtores da
historia e da sociedade. N&o apenas pela oportunidade de participacdo na comunicacao,
mas essencialmente porque ela potencializa a agdo cidadd@ na busca da ampliacdo dos
direitos” (PERUZZO, 2006, p. 161). Nesse sentido, ocasiona novas oportunidades. Para a
jovem Elena Oliveira, egressa do curso, a formacdo é importante “porque ¢ uma forma de
acrescentar o que os jovens ndo vivenciam na escola. E também déa oportunidades para 0s

jovens formados trabalharem nas prefeituras, radios e escolas’””

. Portanto, a prética de
formacdo de comunicadores ndo serve apenas para produzir comunicacdo, mas para

difundir contetudos, mobilizar e conscientizar para o desenvolvimento local.

Para Peruzzo (2006), a participacdo ativa do cidaddo local na producdo e
disseminacdo de comunicagdo também € educativo, “eles aprendem a compreender melhor
0 mundo e se sentem capazes de interferir no seu entorno e na sociedade, como um todo,
visando assegurar o respeito aos direitos humanos” (PERUZZO, 2006, p. 167). O
depoimento do jovem comunicador Emerson Matias durante a entrevista reforca o
pensamento de Peruzzo. Segundo ele,“0 Giral mostra vida nova para 0S jovens e a

sociedade estar com um olhar mais critico’®”.

® Afirmacdo da jovem Natalia Silva, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
apresentada anteriormente.

" Afirmacdo da jovem Maria Elena, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012.

® Afirmacdo do jovem Emerson Matias, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
falando da funcéo social do Giral.
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Apesar dos aspectos positivos citados pelos jovens egressos, eles também falam dos
desafios e sugerem mudangas para melhorar a atuacdo do Giral na capacitacdo dos jovens
comunicadores em audiovisual. Entre os desafios, 0s jovens citam a captacdo de recursos
através da conquista de novos financiadores para apoiar 0s projetos; 0 acompanhamento e
assisténcia aos jovens formados; e a mobilizacdo dos jovens que vivenciam o comodismo

nas pragas e
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necessidade
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egressa,

Natalia Silva, P
quando Figura 4: Josuel e Manoela na aula pratica de cinegrafia do curso de audiovisual. Foto: Arquivo
entrevistada o

para esta pesquisa, diz que os jovens “querem mais capacitacdo, acompanhamento e

assisténcia depois de formados para realizarem trabalhos em parceria com o Giral"”.

Além disso, e embora reconhecam os resultados do projeto como uma pratica que
envolve jovens em mudancas sociais individuais e coletivas, 0s jovens egressos também
pontuam algumas sugestdes para melhoria do plano curricular do curso. Segundo eles, no
planejamento deveria constar uma maior carga horaria para as aulas praticas de producao
audiovisual, e esta deveria ser acompanhada por estagios curriculares e acompanhamento
profissional. Assim como se percebe no depoimento do jovem Marcio Ribeiro, eles pedem

que o Giral “amplie a maior carga horaria das aulas praticas para os jovens absorverem

7 Afirmagdo do jovem 5, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012, d& sugestes para
que o Giral qualifique a formacéo de jovens em audiovisual.



113

melhor os conteldos, possibilitando que os participantes desenvolvam na prética o que foi

aprendido na formacao®®”.

Para a jovem Daiana Borba, a ampliacdo da carga horéria das aulas préticas, é
fundamental para o desenvolvimento do aprendizado e para “acrescentar mais contedos
na formacao, indicando os jovens que mais se destacarem para trabalharem na area, seja no
poder publico ou nas empresas. Também é importante que incentivem para o estagio e

encaminhem os jovens formados para o mercado de trabalho®”.

Como se percebe nos depoimentos dos jovens do Giral, o importante papel
da comunicagdo na incumbéncia do desenvolvimento local é ressaltado nas préaticas sociais
e na necessidade imediata do acesso ao emprego. Sdo jovens que além de estudar, querem
oportunidades para entrada no mercado de trabalho. Os jovens acreditam que com 0S Usos
e apropriacdes das tecnologias da comunicacdo tem feito a diferengca no municipio. O
jovem Marcio Ribeiro acredita em sua contribuicdo a partir da producdo dos videos, e
afirma que, “com a producéo dos videos contribui no registro de momentos importantes e
constréi relacdes por meio da comunicacdo®. O trabalho acaba influenciando na vida das
pessoas, leva informacédo, forma novas opinides, divulga e valoriza a cultura local. Essa
afirmacdo nos remete a grande forca e importancia que o audiovisual adquiriu na
sociedade, a partir de iniciativas oriundas da atuacdo de projetos sociais. Mas, que para
contribuir com o desenvolvimento local, precisa de acdes mais integradas e continuas. Eles
acreditam tanto em suas préaticas e no trabalho do Giral que criticam a falta de visibilidade
da Instituicdo na midia. Para o jovem Paulo Ricardo, o Giral precisa ocupar espagos nos
meios de comunicacdo de massa. E, comenta, “além de investir mais para ser mais

divulgado nas midias, precisa investir numa equipe de producéo de videos®®.

Assim, a criticidade que o Giral propde que os jovens adquiram ¢ aprendida a partir
de vivéncias coletivas e estimulos a varias fontes de informacdo que sdo capazes de formar

novas concepcdes. E no final, além de os jovens aprenderem uma profissdo para entrar no

8 Afirmagao do jovem Marcio Ribeiro, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012, onde
falou das mudancas em sua vida, a partir da formagdo do Giral. Atualmente trabalha como editor huma
produtora de videos.

81 Afirmacdo da jovem Daiana Borba, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
sugerindo algumas a¢des para acompanhamento dos jovens egressos.

82 Afirmacdo do jovem Marcio Ribeiro, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
falando da importancia de seu trabalho para a sociedade.

8 Entrevistado Paulo Ricardo, em entrevista ao pesquisador, em novembro de 2012 fazendo suas
recomendacdes ao Giral.
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mercado de trabalho, gerar renda e melhorar as condi¢cdes de vida, eles, a partir da
observacdo e contextualizacdo do ambiente familiar e social onde estdo inseridos, se
tornam jovens que transbordam emocdes, choros e risos em novas praticas, discursos e
formas de participacdo social com respeito as diferencas. O jovem Marcio Ribeiro, afirma
que sem sombra de davidas se tornou diferente depois da formagdo do Giral. Atualmente,

ele educa outros jovens, e comenta que “antes era limitado e quase ndo se comunicava®®”.

Mas hoje ele interage com as pessoas e “tém outras perspectivas de vida®>”.

Hé& algum tempo, esses jovens tinham aprendido que os sentimentos deveriam ser
silenciados e escondidos, sob pena de punicdo. A lei do siléncio, até nos ambientes
formativos imperava sob as vontades proprias. Atualmente, os desejos, 0s sonhos e as
inquietacBes podem, além de ser contadas, serem transmitidas através do audiovisual. A
analise dos jovens comunicadores do Giral revela bem essa nova sociedade pela
capacidade de integrar conhecimentos, produzindo troca de experiéncias construtoras de

novos saberes.

Recepcéo: mediagdes nas apropriacdes das propostas do Giral

A vivéncia dos jovens do Giral comunicadores mediatizadas pela cultura oferece
muitos nortes para o entendimento de novos olhares sobre as praticas de recep¢do em
contextos populares. O estudo do caso dos jovens comunicadores € norteado por
mediagdes que permeiam 0s usos e apropriacdes da proposta do Giral pela juventudes. Um
estudo que, segundo Sousa (2006), “vem sendo trabalhado como conjunto de relagdes
sociais e culturais mediadoras da comunica¢do enquanto processo social, ou como
atividade complexa de interpretacéo e de producdo de sentido ¢ de prazer” (SOUSA, 2006,
p.19). E com esse norte, da recep¢do como processo social, de producdo de sentido, que ela
é analisada nas apropria¢fes dos jovens comunicadores. O processo desloca o foco da
comunicagéo para 0 receptor, que, nesse caso, Sdo 0s jovens, para analisar os sentidos que
eles atribuem as propostas recebidas, para além dos usos e apropriagdes das mensagens (de

que maneira se apropriam, ou seja, levam para o dominio da vida: trabalho, lazer,

8 Entrevistada Daiana Borba, em entrevista ao pesquisador em novembro de 2012.
8 Entrevistada Daiana Borba, em entrevista ao pesquisador em novembro de 2012.
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divertimento, ganhar dinheiro). Assim, a analise das apropriagdes da proposta do Giral,
volta-se para as mediagOes comunicativas da cultura: institucionalidade, ritualidade,
tecnicidade, sociabilidade. Dimensdo que, segundo Sousa (2006), “envolve mais com
diferentes mediacGes sociais e culturais do que apenas com a conexdao imediata da
exposicdo e uso a diferentes media, que parece marcar a direcdo contemporanea da
pesquisa em recepcao” (SOUSA, 2006, p.23).

Dessa forma, o que era antes focado apenas na andlise situacional e tecnoldgica
abre o leque para as mediagdes da institucionalidade, voltada para a proposta do Giral
(institucionalidade); da tecnicidade, voltada para o0s conhecimentos, vivéncias e
aprendizados; da sociabilidade voltada para os espagos de vivéncias sociais; e da
ritualidade, voltada para o consumo cultural dos jovens, considerados na andlise da
apropriacdo das tecnologias da comunicacdo que dao sentido a recepcdo. Nesse sentido, ha
0 reconhecimento de que as praticas sociais e culturais sdo os espacos da vida cotidiana,
onde se situam as matrizes dos sentidos atribuidos a vida individual e coletiva para
construgéo da vida social (SOUSA, 2006, p.23).

Institucionalidade e Ritualidade

No caso em estudo, as mediacbes da institucionalidade e ritualidade estdo,
respectivamente, relacionadas as propostas do Giral para as juventudes e as formas de
como essa juventude usa e se apropria dessas propostas. Questdes que acontecem baseadas
nas logicas de producdo, recepcao e cultura (RONSINI, 2010, p.7). Por isso, identificamos

0 contexto do popular como o produtor dos sentidos da comunicacéo.

Nesse caso, todas as interferéncias sociais e culturais devem ser consideradas no
processo de recepcdo que abarca as media¢Oes que orientam para 0s sentidos adquiridos
pelos meios a partir das vivéncias culturais. Sendo assim, a mediagéo da ritualidade volta-
se para 0 consumo dos produtos da midia, no caso pelos jovens rurais, e 0s sentidos que
eles ddo aos usos e apropriacdes desses meios, como profissionais da comunicagdo. Um
exemplo disso, pode ser identificado a partir da proposta do Giral quando propbe a

producéo de video a partir de uma critica aos grandes grupos televisivos, mas os jovens, a



116

partir das mediagdes da ritualidade, preferem as producdes hegemonicas da globalizacdo
por sentirem que essas producdes informam, divertem e os incluem no mundo da
tecnologia, da cultura, da moda e da homogeneizacdo dos gostos e costumes juvenis. As
ritualidades tentam regular as formas da comunicacdo e a interacdo entre 0s sujeitos, o

espaco e 0 tempo em que estdo situados.

A institucionalidade, segundo Martin-Barbero apud MISSAU (2002), “abarca os
interesses econdmicos e politicos dos meios e do estado envolvidos na constitui¢do
estratégica dos produtos culturais” (MARTIN-BARBERO, 2002, apud MISSAU, 2012,
p.27). E o caso das propostas do Giral para os jovens. A proposta da formaco do jovem
produtor de video, a partir do entendimento técnico e critico para assim gerar renda com

suas producdes audiovisuais.

Sociabilidade e tecnidade

Para
Martin-
Barbero, as
mediacles
passam a ser
transformacéo
do tempo e do
espaco a
partir de dois

grandes eixos,

migracbes e
fluxos de
imagens e, Figura 20: Indiara e Danubia. iovens comunicadoras. nas aulas de roteiro. Foto: Arauivo Giral

como conseqliéncia ha duas mediacGes fundamentais para pensar o processo de mutacdo
cultural, a sociabilidade e a tecnicidade (MARTIN-BARBERO, 2009a, p.14). Mediacdes
bem tipicas no caso desse estudo, que influenciam os usos e apropriacdes das propostas do

emissor, no caso o Giral, pelos receptores, no estudo, jovens comunicadores. A
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preocupacao com a ligagdo entre sociabilidade e tecnicidade é com a valorizag&o da cultura

audiovisual em detrimento a outras culturas a partir das novas praticas tecnolégicas.

Em nosso caso, a sociabilidade designa as redes de relagcdes cotidianas que 0s
jovens constroem ao se unirem, se constituindo enquanto sujeitos sociais. Ja a tecnicidade,
se estende a sedimentacdo dos saberes e a constituicdo das praticas, envolve mais que
habilidade, mas as competéncias adquiridas. No estudo, essas competéncias voltam-se para
os aprendizados da producdo audiovisual.

Ancorada ainda nessa mesma linha de raciocinio, Jacks e Escosteguy (2005) citam
que “as mediagdes estruturam, organizam e reorganizam a percepgao da realidade em que
estd inserido o receptor, tendo poder também para valorizar implicita ou explicitamente
esta realidade” (JACKS e ESCOSTEGUY, 2005, p.66-67). E valido salientar que, nesse
recorte, as mediagOes sofrem influéncias da cotidianidade familiar, temporalidade social e
vivéncia cultural. E justamente nesse ponto onde se apresentam as necessidades dos jovens
envolvidos pelo Giral. Segundo os relatos, os jovens comunicadores vivem um momento
de pressdo e necessidade para entrada no mercado de trabalho para ajudar na renda
familiar, vivem numa faixa etaria recheada por duvidas, medos e angustias da
responsabilidade da vida adulta e sdo incentivados a ter uma postura cultural diferente de

outros jovens do local.

No depoimento do jovem Paulo Ricardo, percebe-se a influéncia dessas mediagdes.
Para ele, “além do Giral influenciar sua vida tem ajudado na formagdo de caréter,
proporcionado conhecimentos que antes de fazer parte da formagdo ndo tinha®”.
Considera-se, portanto, que a formacdo dos jovens videoastas, estdo sendo constituidas a
partir das relagdes sociais como resultado das interacdes da vida cotidiana. Concomitante a
essa afirmacdo, Ronsini (2010) diz que, “as mediacGes que atravessam a relacdo dos
receptores com 0s meios ndo existem fora da relacdo com os meios: classes sociais, género,
etnia, familia, escola, grupos de amigos, individuos que estdo sendo modelados pela

cultura da midia” (RONSINI, 2010, p.11).

Sendo assim, a relacdo entre cultura e producdo de videos é mediatizada pela

situacdo social a qual os jovens videoastas estdo inseridos, e ddo sentido a recepgéo e ao

8 Afirmacdo do jovem Paulo Ricardo, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
falando dos resultados da formacéao para sua vida pessoal.
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consumo pelas diversas formas de sociabilidade. Entre as praticas e os sentidos dos
formatos das producbes locais estdo as técnicas aprendidas (tecnicidade), e as
competéncias da recepgdo/apropriagdo. Para Ronsini (2010), “neste esquema, as mediacdes
empiricas as competéncias de recepcdo e formatos industriais e os distintos conceitos de

mediacdo estéo a ligar objetos, lugares, processos concretos” (RONSINI, 2010, p.9).

Segundo os jovens, eles tém dificuldade na apreensdo dos conteidos da producédo
audiovisual e justificam pela necessidade da ampliacdo da carga horéaria destinada para as
aulas préticas. Entre os entrevistados, todos falaram da necessidade de que o Giral faca
mudanca do plano de curso e acrescente mais horas para as aulas préaticas e teoricas de
producdo, roteirizardo, edicdo e cinegrafia do curso de producdo audiovisual. Além disso,
eles reivindicam orientagdo, acompanhamento e monitoramento das produgfes. Em
contraponto, os técnicos do Giral também se solidarizam pela reinvidicacdo, mas dizem
qgue os conhecimentos educacionais dos jovens, embora a maioria esteja em fase de

conclusdo do ensino meédio, sdo limitados e prejudicam o resultado final do curso.

Os conhecimentos técnicos, ou a tecnicidade, remete 0s jovens a construcdo de
novas préaticas através da linguagem do audiovisual. Essa mediacéo exige que eles facam
um esforco em compreender a complexidade das produgdes e aponta para 0os modos de

como a tecnologia vai moldando suas praticas culturais e sociais.

A tecnicidade pode ser adotada em um sentido restrito, como o emprego das
técnicas de producdo audiovisual que modela tanto as praticas dos receptores como seus
modos de representacdo do social (RONSINI, 2010, p.10). Assim, segundo a autora, adotar
a tecnicidade, a sociabilidade e a ritualidade como perspectiva de analise é assumir as

mediagdes comunicativas da cultura.

Entretanto, a tecnicidade considerada a partir dos conhecimentos e a sociabilidade
que concerne as relacdes sociais as definicdes de pertencimento coletivo ndo vinculam aos
jovens videoastas, na producdo audiovisual remunerada. Entre os entrevistados, apenas
dois, conseguiram emprego na area de producdo audiovisual. Justamente na época em que
esses jovens vivem na emergéncia da busca pelo emprego para poder custear estudos

universitarios, ajudar a familia e ter acesso a bens de lazer e culturais.

Portanto, a questdo econémica tem sido um entrave para a formagdo de jovens

comunicadores do Giral que desde sua fundagéo tenta concretizar uma equipe de producao
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de video. N&o concretizando a forma de geracdo de renda, 0s jovens migram para prestar
servicos em outras areas de atuagdo que Ihes déem garantia da sustentabilidade financeira
ja que todos os jovens entrevistados buscam uma oportunidade para entrada no mercado de
trabalho.

Tecnicidade e deslumbramento tecnoldgico

No dmbito da mediacdo tecnicidade, identificamos a mediacdo que consideramos a
mediacdo por exceléncia como propde Tauk Santos (2006) - a ela demos 0 nome de
deslumbramento tecnoldgico, pelo encanto e deslumbramento que nasce do desejo, dos
sonhos, das aspiraces desses jovens em serem incluidos socialmente a partir do acesso as
tecnologias de comunicacdo disponibilizadas pelo Giral. Assim, eles idealizam seus
anseios e acbes focados nos mecanismos hegeménicos oferecidos pelos produtos da
tecnologia audiovisual. Nesse caso, a recep¢do pode ser compreendida, portanto, como um
processo de comunicagdo proposto por organizagdes, em nosso caso, o Giral, e uma
determinada populacédo, no caso, 0s jovens comunicadores que a partir da vivéncia cultural

dao sentido as mensagens recebidas.

Outro exemplo do deslumbramento dos jovens pela tecnologia e por atuacdes a
partir da formacdo no Giral, segundo os depoimentos, € a idealizacdo do Giral pelos
jovens, a partir da reproducdo da fala de seus educadores. Discurso perceptivel nas
entrevistas, a seguir ilustrada pelo depoimento do jovem Josuel Silva, comentando que “¢

satisfatrio ver a alegria das pessoas quando se unem para as producdes dos jovens®””.

Em se tratando do cendrio cultural de Gléria do Goita, os jovens sentem o
deslumbramento pela reproducgéo de aspectos hegeménicos da comunicagdo apresentadas a
partir das transformacdes tecnolégicas que surge do encanto pela incluséo e apropriacao
dessas tecnologias da comunicagdo. Para Ronsini (2010), “além disso, no espago das
competéncias de recepcdo/apropriacdo se encontram as praticas sociais que condicionam a

producdo de sentido” (RONSINI, 2010, p.9). E justamente pelo deslumbramento pela

87 Afirmagao do jovem Josuel Silva, em entrevista concedida ao pesquisador, em novembro de 2012,
demonstrando o deslumbramento pelo acesso a tecnologia.
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tecnologia que condiciona as aspiragOes desses jovens e 0os mobilizam para participar dos
cursos do Giral para, a partir deles, buscar novas aspiracdes de inclusdo social,

desenvolvimento profissional e geracdo de renda.

Figura 21: Jovens comunicadores formados pelo Giral no evento de conclusao do curso. Foto: Arquivo Giral
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CONCLUSAO

O objetivo deste estudo foi analisar a recepcdo das propostas do Grupo de
Informéatica, Comunicagdo e Acdo Local (GIRAL), por jovens de contextos rurais de
Gldria do Goita, Pernambuco. Especificamente, o que se buscou compreender foi como
esses jovens se apropriam de uma proposta de producdo audiovisual e até que ponto a
atuacdo profissional desses jovens estd ancorada a acfes que contribuem a construcdo do

desenvolvimento local onde atuam.

Esse objetivo norteou a pesquisa sob a perspectiva de analisar as apropriagdes da
proposta do GIRAL pelos jovens comunicadores, a partir dos seguintes questionamentos:
como essas juventudes se apropriam, na vida profissional, de uma proposta de producéo
audiovisual? Até que ponto essas juventudes estdo envolvidas em agdes que contribuam

para a construcao do desenvolvimento local?

Por entendermos que é na recep¢do que a comunicagdo adquire sentido, a partir das
vivenciais culturais, como ponto de partida teérico-metodolégico nos debrugamos nos
estudos culturais, a luz dos estudos de recepgdo para, empiricamente, da sentido aos
estudos. Seguindo a logica da valorizacdo do contexto social e das pessoas que nele dédo
sentido as praticas, trabalhamos os conceitos das diversas juventudes como atores de
praticas sociais e do desenvolvimento local como objetivo final das aproximacgdes dessas

intervencdes.

Metodologicamente, a partir do estudo de caso, optou-se por realizar uma pesquisa
qualitativa, utilizando métodos e técnicas combinadas de estudos etnograficos, como
observacao de campo, realizacdo de entrevistas semi-estruturadas e analise documental. A
amostra da pesquisa foi intencional e foram entrevistadas 14 pessoas, sendo dez jovens
egressos dos cursos de comunicagdo e producdo audiovisual do Giral e quatro

técnicos/gestores do Giral, conforme nomeados na Introducao.

O estudo evidenciou que o Giral pode contribuir para o desenvolvimento local em
Gléria do Goita, na medida em que lidera com outros grupos sociais agdes coletivas de
interesse social e atende uma demanda de formacdo de jovens comunicadores em producéo
audiovisual, envolvendo esses jovens em discussdes e acdes para melhoria da qualidade de

vida.
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Os jovens se apropriam das tecnologias de comunicacdo, tornam-se mais
comunicativos e referéncias locais nas a¢fes de produgdo e consumo das midias. Essa
vivéncia diferencia os jovens comunicadores do Giral dos demais jovens glorienses, pois
segundo as observacdes eles melhoraram o desempenho com a comunicagdo, passaram a

questionar com mais propriedade os direitos humanos e ampliaram as expectativas de vida.

Tanto a proposta do Giral, quanto as apropriacdes que os jovens fazem das
tecnologias de comunicagéo, apesar de vislumbrar a formacdo de sujeitos sociais néo
contrapbem aos elementos da globalizagdo, mas lutam contra a exclusdo social que ela
provoca. Além disso, percebeu-se que os jovens sdo deslumbrados pelo acesso a bens e
servicos disponibilizados pelas tecnologias da comunicacdo e a mudanca de
comportamentos 0s deixa mais abertos para as diversas formas de expressdo e

questionamentos nas redes sociais virtuais e/ou presenciais.

As mudancas na vida dos jovens rurais podem néo representar mudancas estruturais
na sociedade, mas contribuem com o desenvolvimento de processos individualizados
dentro da sociedade atual e com a inclusdo social a partir da descoberta e utilizacdo do

poder da comunicacdo falada, escrita ou através do audiovisual.

Em se tratando do consumo cultural dos jovens, todos jovens comunicadores
utilizam, frequentemente, as redes sociais virtuais, sendo o facebook e youtube as mais
acessadas. Nesses ambientes, 0s jovens comunicadores interagem com outros jovens
através da postagem de videos, fotografias e uma variedade de suportes comunicacionais
do universo juvenil. A maioria ndo precisa frequentar as lanhouses pois, possui
computador com acesso a internet em suas residéncias e além de utilizar o acesso a internet
para lazer, acessam para ter informacgdes para estudo e conhecimento profissional. So
nesses ambientes eles também divulgam a cultura local e disponibilizam suas producées

audiovisuais.

No que diz respeito as apropriagdes das tecnologias, é a apropriacdo da produgéo de
videos, produzido pelos jovens, enquanto atores socais, que os distinguem e diferenciam de
outros jovens, na forma de lidar com a cultura, com 0s anseios sociais e metas
profissionais. Eles como consumidores dos meios, veem televisdo e preferem assistir aos
telejornais. Diferentes da maioria de outros jovens, ja fazem leitura critica dos contetdos

veiculados pela TV.
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Essa relagdo dos jovens com as tecnologias de comunicacdo é complexa, na medida
em que ndo estdo sO expostos e consumindo, mas convivendo e produzindo comunicagdo
através de recursos tecnoldgicos. Por isso, decodificam novas maneiras de percepcdo da
realidade e desenvolvem novo olhar sobre 0 mundo. Eles se apropriam de novos saberes

para interpretar a realidade a qual estéo inseridos.

Essa experiéncia com o audiovisual no cotidiano dos jovens, como parte da
formacdo humana se associa as préaticas culturais e sdo reconhecidas como experiéncias
prazerosas e atrativas onde acontecem novas formas de socializagéo cultural, diferentes das
areas agrarias. E a partir delas e do deslumbramento pelas tecnologias da comunicacéo,
sdo criadas novas associacGes que relacionam o local e o global, entre 0s jovens e o
audiovisual que possibilita ao Giral repensar as formas de apropriagdo e funcdo social da
formagdo de jovens como produtores de video, uma vez que, eles, embora, muitas vezes,
ndo se sintam representados pela midia, ndo criticam os produtos de comunicacao
hegeménicos da globalizacdo, mas querem da mesma forma, espacos para producdo e

reproducéo da cultura audiovisual como formas de incluséo social.

Ao analisarmos o envolvimento dos jovens em agdes voltadas a construgdo do
desenvolvimento local percebemos que durante o curso, eles participam de seminarios,
conferéncias, foruns e discussdes que envolvem acdes e planejamentos que contribuem
para o desenvolvimento local, mas esses procedimentos s6 acontecem estimulados pelo
Giral, durante o periodo em que o0s jovens estdo no processo formativo e a participacdo é
contada como carga horéria do curso. Ndo hd uma acéo continua e sustentavel. No entanto,
depois da conclusdo do curso, como previsto pela Instituicdo, alguns jovens participam de
algumas ac¢des quando sdo convocados pelo Giral, mas, sozinhos, eles ndo lideram nem se
envolvem em acles que contribuem para o desenvolvimento local porque o foco deles €
suprir as demandas de suas necessidades imediatas de geracdo de renda com acgdes de

investimento para a realizagdo profissional, dentro ou fora do municipio.

Portanto, apesar dos esforcos empreendidos pelo GIRAL no sentido de oferecer
uma formagdo capaz de profissionalizar esses jovens, tornando-os profissionais com
expertise em producdo audiovisual, 0 que se observa € que 0s jovens egressos, em sua
maioria ndo conseguem espaco no mercado de trabalho formal onde possam exercer as
atividades profissionais apreendidas no ambito do curso, no entanto, devido as

necessidades imediatas para o mercado de trabalho, atuam na informalidade, em &reas
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diferentes das propostas pelo Giral e tentam se estabelecer como profissionais autbnomos
da producéo de video.

Nesse cenario, no campo da formacdo humana, 0s jovens egressos reconhecem a
importancia e os resultados para o desenvolvimento pessoal, no entanto, percebem que o
Giral deve fazer alguns investimentos no sentido de qualificar o curso de producao
audiovisual e assim melhorar os resultados no campo profissional. Entre as sugestfes eles
recomendam que sejam criadas e acompanhadas politicas de encaminhamento para
estagios remunerados em empresas e 6rgdos publicos. Esse pedido aponta para, entre
outras coisas, a necessidade do emprego para suprir a dificuldade financeira e para atender
a expectativa de colocar em pratica, 0s conhecimentos comunicacionais adquiridos durante

0 Curso, ja que os jovens possuem um deslumbramento pela tecnologia.

As dificuldades para a geracdo de emprego no campo da comunicagdo no
municipio, voltam-se as caracteristicas do local. Gléria do Goit4, como descrito no estudo,
€ um pequeno municipio de costumes e vivéncias rurais e ndo tem demanda para suprir
esses jovens no mercado formal de trabalho em comunicacdo, ja que essa valorizacdo da
comunicagdo como um campo de trabalho € muito mais valorizada nos grandes centros
urbanos. Paralelo a essa realidade, e como saida para atuacdo profissional os jovens tentam
concretizar o “sonho” de uma produtora de videos que venda servigos para o municipio e
regido. Essa equipe esta sendo organizada com o apoio do Sebrae e instituicdes privadas no

sentido de garantir a geracédo de renda para esses jovens.

Mesmo assim, além da perspectiva da formacdo profissional para o mercado de
trabalho, o deslumbramento tecnoldgico dos jovens é um fator que mais os mobiliza para
participacdo nos cursos do Giral porque veem neles uma possibilidade do acesso e
apropriacdo das tecnologias de comunicacdo. Dessa forma, além da tecnicidade,
identificamos o deslumbramento tecnoldgico, como uma mediacdo por exceléncia de
importante influéncia na convocagéo dos jovens para o Giral. Nesse momento, o encanto,
0s sonhos, as expectativas pela melhoria da qualidade de vida desses jovens rurais sdo
focalizados para a tecnologia de comunicagdo, onde identificam uma oportunidade para

novas vivéncias, conhecimentos e mudanca de vida.

Pode-se dizer que, além desse deslumbramento tecnoldgico, as dimensfes das

mediacOes propostas por Martin-Barbero no processo da recepcdo, nos orienta a
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identificacdo das influéncias da sociabilidade nas relagdes cotidianas, onde se d&do as
diversas formas de interacdo entre os jovens e o Giral no processo da formagao
profissional; a ritualidade, focando os olhares aos usos e apropriagfes sociais das
tecnologias pelos jovens; a tecnicidade pelo nivel de apropriacdo dos jovens as tecnologias.
Nesse caso, a escolaridade, os saberes populares, a relacdo familiar, e conhecimento

cultural influenciam nos resultados das apropriagdes.

O estudo também evidencia para a necessidade de um projeto institucional que dé
respostas a alguns entraves que a Instituicdo encontra no campo da formacéao profissional
dos jovens no sentido de realizar uma acdo continua e sustentavel, incorporada numa
politica que dé sustentabilidade tanto para o Giral quanto para suas a¢des, com vistas as

necessidades e demandas do mundo rural contemporéaneo.

Corroborando com o0s achados da pesquisa e as sugestdes no sentido de qualificar
0s resultados do curso no campo da atuacdo profissional desses jovens, outros estudos
podem ser feitos no sentido de analisar os impactos da formacdo humana e social a partir
do acesso qualificado as tecnologias de comunicacdo; a necessidade de uma politica
publica que garanta a sustentabilidade de acGes de formacdo de jovens no campo da
comunicacdo para o desenvolvimento local e; os resultados da producdo de videos em

contextos populares.
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APENDICES



APENDICE 1

Universidade Federal Rural de Pernambuco — UFRPE

Programa de pés-graduacdo em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local —

POSMEX
Professora: Maria SalettTauk Santos

Mestrando: Everaldo Costa Santana

ROTEIRO PARA ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA COM A EQUIPE DE
COORDENACAO DO GIRAL

1° BLOCO: IDENTIFICACAO

agrwbdE

Nome: Idade:
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Endereco:

Telefone:

Formacdo académica:

Qual o seu cargo e missao no Giral?

2°BLOCO: O GIRAL E A ATUACAO COM AS JUVENTUDES

Qual a misséo do Giral?

Quais as estratégicas de comunicacao adotadas na mobilizacdo dos jovens para
atrai-los ao projeto?

Como esta estruturada a coordenacédo do Giral e das atividades?

Quais séo, atualmente, as principais fontes de renda da organizac¢éo néo
governamental?




134

5. Quais sao os critérios utilizados para a selecdo dos jovens?

6. O Giral tem algum instrumento de monitoramento e avaliagdo dos projetos? Se sim,
qual?

7. Como se di essa
utilizagéo?

8. Quantos jovens ja foram formados pelo Giral, desde a sua fundacao?

9. O que predomina entre os cursistas? Homens ou mulheres?

10. Qual a origem predominante dos jovens? S&o de contextos rurais ou urbanos?

11. Como funciona o curso de formacdo em Agente de Desenvolvimento da
Comunicacéo, do Giral?

3°BLOCO: UTILIZACAO DAS TECNOLOGIAS DA COMUNICACAQO PELOS
JOVENS NO GIRAL

1. Qual o tipo de conexdo utilizada pelo Giral?

2. Recebem ou receberam alguma capacitacdo para o desenvolvimento do trabalho?

3. Existe a proibicdo de acesso a alguma site, ou programa especifico?

4. Qual a dificuldade para a conexao?

5. Pretende fazer novos investimentos?

6. Quais os maiores desafios enfrentados pelo Giral na atualidade?
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4° BLOCO: ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO PARA O
DESENVOLVIMENTO LOCAL

1. Qual a importancia da comunicacdo e mobilizagéo nas intervencdes do Giral?

2. Quais sdo as estratégias de comunicacéo desenvolvidas pelo Giral nos municipios
onde atua? Como sdo desenvolvidas?

3. Qual o impacto esperado da formacao que o Giral oferece na vida dos
jovens?

4. Onde divulga e em que midias/meios o projeto ja foi divulgado (TV, réadio,
internet)?

5. Os jovens ja formados estdo ocupando espaco no mercado de trabalho e gerando
renda? Se sim, onde e como?

6. Vocé percebe alguma mudanca na comunidade resultante do trabalho do Giral?

12. O Giral participa das redes sociais? Se sim, de que maneira? Com qual objetivo?
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APENDICE 2

Universidade Federal Rural de Pernambuco — UFRPE

Programa de pés-graduacdo em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local —

POSMEX
Professora: Maria SalettTauk Santos

Mestrando: Everaldo Costa Santana

ROTEIRO PARA ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA COM JOVENS
EGRESSOS DO PROJETO AGENTES DE DESENVOLVIMENTO DA
COMUNICACAO DO GIRAL

1° BLOCO: IDENTIFICACAO

~

agrwpdE

Nome: Idade:
Sexo: ()M /()F

Endereco:
Telefone:
Escolaridade: ( )Fundamental incompleto; ( )Fundamental completo; ( )Médio
incompleto; ( )Médio Completo; ()Curso Universitario,

qual?
Profisséo:

Desenvolve atividade remunerada? Se sim, qual?
Qual a profissdo e ocupacéo dos pais?

2°BLOCO: CONSUMO DOS MEIOS, USOS DE MIDIAS

1.

Meios que costuma utilizar:
) Celular. Quais usos?
) MP3 ou Ipod. Quais usos?
) Computador. Quais usos?
) Camera fotografica. Quais usos?
) Televiséo. Quais usos?
) Radio. Quais usos?
) Radio Comunitéria Local. Quais usos?
) Outros suportes, quais?

(
(
(
(
(
(
(
(




no

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
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Qual destes meios possui em casa?
Quais os programas de televisdo e radio que vocé
assiste?

Vocé se sente representado nesses meios? Por
qué?
Voceé usa internet () Sim () Nao

Com que frequéncia:
( ) Raramente () Frequentemente ( ) Diariamente

Por qual (is) motivos?
() Necessidade (trabalho, estudo, pesquisa, etc.) ( ) Lazer ( ) Ambos
( ) Outros, quais?

Em qual (is) local (is)
( ) Trabalho ( ) Colégio/Faculdade ( ) Lan House ( ) Em casa ( ) Casa de
parentes () Outros, quais?

Em sua opinido, qual o maior ponto positivo da internet? Por qué?

E o maior ponto negativo? Por qué?

Utiliza a internet para divulgar a cultura local? O qué?

Quais os sites que vocé mais acessa?

Com que finalidade utiliza estes sites?

Tem endereco de email? Para que utiliza?

Quais os programas (softwares) que sabe utilizar, e quais 0s que mais vocé utiliza?

Vocé usa software livre? Se sim, quais? Se ndo, por qué?

A partir da sua experiéncia quais as vantagens e desvantagens dos softwares livres?




138

3°BLOCO: CONHECIMENTO DAS PROPOSTAS E FUNCIONAMENTO DO
GIRAL

1. Qual o objetivo do Giral? O que ele faz?

2. Como se deu sua aproximacgdo com o Giral?

3. Quais as exigéncias para participar do Giral?

4. Ha quanto tempo concluiu a formacdo no Giral?

5. Vocé ainda desenvolve atividades no Giral? Se sim, quais?

4° BLOCO: APROPRIACOES E AVALIACAO DO TRABALHO DO GIRAL
PELOS JOVENS

1. Vocé se sente diferente de outro jovem que ndo participou dessa formacgao? Se sim,
por qué?

2. No trabalho com radio/video, vocé utiliza algo que aprendeu no projeto? Se sim, o
que?

3. Antes do Giral, como era sua comunica¢do com 0S outros jovens?

4. E hoje, mudou alguma coisa? Se sim, 0
qué?

5. Vocé participa de algum outro grupo social presencial? Se sim, com que
finalidade?

6. Como era sua vida antes de participar do Giral? Algo mudou depois desta
participacdo? Se sim, o qué?




10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
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Para vocé, o uso das Tecnologias da Informacdo e Comunicagéo substitui os
contatos presenciais?

Qual a importancia que vocé vé nos produtos que produz para a sua vida pessoal?

A partir do que vocé aprendeu no Giral, vocé acha que desenvolve alguma
atividade que contribui para a comunidade em que vocé vive? Qual? Por qué?

O que voceé aprendeu no Giral e utiliza no seu trabalho?

Vocé ganha alguma renda com este trabalho? Se sim, fazendo o que?

Vocé acha que o Giral € importante para Gléria do Goita? Se sim, de que maneira?
Se néo,
porqué?

Vocé mantém contato com outros jovens que participaram da formacéo no Giral?
Se sim, o0 que eles fazem
atualmente?

Vocé observou alguma mudanga na comunidade depois da chegada do Giral? Se
sim, qual?

Na sua opiniao qual o maior desafio que o Giral enfrenta
hoje?

Se pudesse, mudaria algo no trabalho que o Giral desenvolve na formacéo de
jovens? Se sim, o que falta?

Vocé tem alguma sugestdo para melhorar o trabalho do Giral com os jovens?
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Apéndice 3

RELACAO DOS JOVENS ENTREVISTADOS, SEGUNDO IDADE, SEXO,
FORMACAO E OCUPACAO ATUAL

IDEN | NOME ID SEX | CURSO OCUP
1 Marcio José Ribeiro 23 M EDITOR | EDITOR
DE DE
VIDEOS | VIDEOS
2 Daiana da Costa Borba 20 F ROTEIRI | ESTUDA
STA NTE
3 Lucrecia Ivonete 21 F ROTEIRI | ESTUDA
STA NTE
4 Josuel José da Silva 20 M RADIALI | ESTUDA
STA NTE/
5 Natalia Silva Oliveira 21 F ROTEIRI | PROFESS
STA ORA/
6 Maria Elena de Oliveira 19 F EDICAC | MODEL
AO o/
7 Valdir Luiz de Jesus 21 M RADIALI | RADIALI
STA STA/T.
M.AMBI
ENTE
8 Emerson Ednaldo Matias 20 M EDITOR | AUXILIA
DE R DE
VIDEOS | PRODUC
AO
9 Paulo Ricardo do Nascimento 23 M CINEGR | AUXILIA
AFISTA | R DE
PRODUC
AO
10 Wellington Rocha 21 M ROTEIRI | ESTUDA
STA NTE
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Apéndice 4

RELACAO DOS TECNICOS DO GIRAL ENTREVISTADOS, SEGUNDO IDADE,
SEXO, FORMACAO E OCUPACAO ATUAL

IDEN | NOME IDAD | SEXO FUNQAO / | PROFISS

T. E GIRAL AO

A Leonildo de Moura Souza | 24 M COORD. JORNALIS
EXECUTIVA/ | TA
EDUCADOR

B Ana Paula de Souza |27 F COORD. ADMINIS

Mendes FINANCEIRA | TRADORA

C Jairo Rubens de Lima 24 M EDUCADOR/ | PROFESS
COORD. OR
EXECUTIVA

D Wemison da Silva Araujo | 26 M EDUCADOR | ARTISTA
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Apéndice 5

TERMO DE AUTORIZACAO DE IMAGEM

TERMO DE AUTORIZACAO DE IMAGENS E DECLARACOES

Pelo presente instrumento, nds, abaixo identificados, autorizamos a Everaldo
Costa Santana, mestrando do Programa de Pés-Graduagdo em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local, da Universidade Federal Rural de Pernambuco, a utilizar as
imagens e declaragdes por meio de entrevistas captadas, para fins de utilizagdo na
dissertagdo intitulada — JUVENTUDES, TECNOLOGIAS DA COMUNICACAO E
DESENVOLVIMENTO LOCAL: ANALISE DA RECEPCAO DA PROPOSTA
DO GRUPO DE INFORMATICA, COMUNICACAO E ACAO LOCAL POR
JOVENS DO MEIO RURAL, a ser utilizada para fins de obtengdo do grau de mestre
em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local pela UFRPE, sem limitagdo de tempo ou
de numero de exibigdes.

Esta autorizagdo inclui o uso de todo material criado que contenha imagens, por
Everaldo Costa Santana, da forma que melhor lhe aprouver, notadamente para toda e
qualquer forma de comunicag@o ao publico, bem como dissemina-lo via Internet, sem
limitagdo de tempo ou do niimero de utilizagSes/exibicdes, no Brasil ou no exterior, ,
conforme expresso na Lei 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais).

Gléria do Goitd,30 de novembro de 2012.
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ANEXO
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CURKICULUV

GIRAL - GRUPO DE INFORMATICA, COMUNICACAO E ACAO LOCAL

1. Identificacdo da Entidade

Nome: GIRAL - Grupo de Informética, Comunicacao e Acdo Local
CNPJ: 09.412.078/0001-98

Data da Fundacdo: 17 de outubro de 2007

Responséavel Legal: Jessica Brito Nascimento

Endereco: Rua Madre de Deus n° 252, 1° Andar — Centro
Municipio: Gloria do Goitd — PE - CEP: 55.620.000

Telefone: 81 3658 - 1273

Site: www.giral.org.br

E-mail: giral@giral.org.br

2. Quem Somos

3.

Giral. Uma instituicdo que acredita nas juventudes para fazer transformacéo social.
Fundado em 17 de outubro de 2007, por um grupo de estudantes universitarios, egressos do
projeto Alianca com o Adolescente pelo Desenvolvimento Sustentdvel do Nordeste, o
Grupo de Informética, Comunicacdo e Acdo Local (Giral) tem a missdo de utilizar as
tecnologias de informacéo e comunicacéo para despertar e potencializar capacidades

e saberes das juventudes.

3. Historico do GIRAL


http://www.giral.org.br/
mailto:giral@giral.org.br
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A historia surgiu a partir de um incentivo da Fundacdo Kellogg em apoiar um
projeto de formacdo de jovens comunicadores para compor um Conjunto Integrado de
Projetos na regido da bacia do Goita, formado por diversas iniciativas instituicdes. A idéia

era somar diferentes atores para construcdo do desenvolvimento sustentavel.

Na época, era apenas um grupo de jovens “com muitos sonhos” que assumiram o
desafio e executaram o projeto - Agentes de Desenvolvimento da Comunicacdo que, em
dois anos, formou os primeiros 90 jovens comunicadores da regido. Nesta época, o Giral
ficou sendo incubado pelo Servico de Tecnologia Alternativa (Serta) com financiamento
da Fundacdo Kellogg, periodo que foi legalmente, institucionalizado. Nos projetos, 0s
jovens comunicadores, produzem e exibem videos, produzem e apresentam programas em
radios comunitarias, elaboram jornais comunitarios, realizam pesquisas e ac0Oes

comunitéarias e participam de cursos de informatica.

Assim, comecou a historia do Grupo de Informatica, Comunicagdo e Acdo Local
(Giral), uma instituicdo que é referéncia na formacdo de jovens comunicadores, no
desenvolvimento de acGes comunitarias que democratizem e reconhecam a comunicacao
como direito humano e contribuam para a inclusdo digital em Gléria do Goit4, Lagoa de
Itaenga, Feira Nova, Pombos e regiéo.

No Sentido original da palavra, Giral é um sustentaculo que serve de suporte para
realizacdo de tarefas familiares em residéncias populares, para nds, o nosso Giral também
serve como base para formacdo de jovens e desenvolvimento de acBes comunitarias que

contribuem para o desenvolvimento sustentavel nesta regiao.

4. Objetivos

a) Desenvolver atividades para formacdo de adolescentes e jovens na perspectiva de
tornarem-se protagonistas do direito humano & comunicacao.

b) Contribuir com a democratizagdo da comunicacao e incentivar a participacdo dos
jovens nos espacos coletivos e de decisdes politicas.

¢) Contribuir com a valorizagdo da cultura local e mobilizacdo da comunidade,

através da producéo cultural, para o exercicio da cidadania.
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d) Utilizar as tecnologias de informacdo e comunicacao a servico do desenvolvimento
sustentéavel.

e) Realizar capacitacdo técnica de adolescentes e jovens nas tecnologias de
informacdo e comunicacgdo, visando a inclusdo digital e social e a qualificacdo
profissional. Realizar assessorias, consultorias e prestacdo de servigos, nas

tecnologias de informagdo e comunicacao.

5. Principais trabalhos

Obijetivos gerais de alguns projetos executados pelo Giral. Uns j& finalizaram e
outros estdo sendo desenvolvidos. Mas, todos tém como principal missdo a crenca nas

juventudes para fazer transformacao social.

2011 a 2013 - Agentes de Desenvolvimento da Comunicacao: Inicialmente com
financiamento da Fundacdo Kellogg, o projeto formou 90 jovens comunicadores que hoje
atuam em réadios, produtoras de videos ou sdo educadores em outras instituicdes sociais ou
governamentais. Para continuar esta acdo, que € uma das mais relevantes do Giral, a
instituicdo recebeu apoio da Inter-american Foundation para formar 120 jovens
comunicadores, no periodo de 2011 a 2013 dos municipios: Gloria do Goita, Lagoa de

Itaenga, Feira Nova e Pombos.

2011 - Escola de Video: Realizar oficinas praticas de producdo de curtas metragens em
escolas publicas de Gloria do Goita e Feira Nova. O projeto desenvolvido em 2011, com
financiamento do Banco do Nordeste do Brasil (BNB) e BNDES finaliza com a realizagao
do I Festival de Videos da regido, momento em que acontece o lancamento de seis curtas,

produzidos por 90 estudantes participantes do projeto.

Telecentros.BR: Em parceria com os Ministérios do Planejamento, das Comunicacdes, da

Ciéncia e Tecnologia e instituigdes locais, com o projeto Telecentros.BR o Giral assumiu a
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funcgéo de implantar onze telecentros na Zona Urbana e Rural Gloria do Goit4, Feira Nova,
Lagoa de Itaenga, Pombos e Gravata disponibilizando espacos gratuitos para acesso a

internet e inclusdo digital para jovens e adultos.

2011 a 2013 - Ponto de Cultura - Seu Zé: Reconhecido pela Fundarpe em 2011, como
Ponto de Cultura, o Giral desenvolve o projeto Seu Zé com o objetivo de formar jovens nas
técnicas de producédo audiovisual e radios comunitarias para realizar cines debates e acdes

de comunicagdo comunitaria que valorizem aspectos da cultura popular.

2011 a 2013 - Cultura Daqui: Para divulgar em videos a riqueza do celeiro cultural da
regido, projeto Cultura Daqui tem financiamento da Fundarpe para formar 30 jovens

videastas para produzirem videos sobre a cultura local.

2011 - Jovens nas Ondas do Radio: Formar 12 jovens radialistas para producdo e
distribuicdo de quatro programas de radio com foco em género e equidade racial. O projeto
executado em 2011 teve financiamento do Fundo Interredes e reuniu jovens de Gléria do
Goita na producéo de programas que priorizou historias de vida de mulheres negras de
Gléria do Goita em espacos da salude, educacionais, familiares e trabalhistas.

2010 - Juventudes e Direitos: Desenvolvido em 2010, com financiamento da FASE —
Solidariedade e Educacao, a iniciativa realizou quatro rodas e dialogos com adolescentes e
jovens sobre democratizacdo da comunicacdo como direito humano, e apresentou quatro
programas de radio, ao vivo, na Praca de Eventos de Gléria do Goita, discutindo os direitos

e deveres dos jovens.

2009 - Seminério de Juventude e Comunicacdo: Eu Tenho Esse Direito, em Parceria com
0 GAJOP.

2008 - Realizacdes do Projeto formacéo de jovens producdo audiovisual, apoio do Fundo
Viva 0 Amanha — Avon.

2008 - 2010 — Formagdo do Ndcleo de Comunicagdo na Bacia do Goita.

6. Publicacdes
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O dia - a - dia das Raspadeiras de Mandioca

Raspar mandioca é a principal base econdmica do municipio de Feira Nova, agreste de
Pernambuco, a 81 km de Recife. L4, muitas mulheres passam horas sentadas no chdo, no
trabalho artesanal da raspagem do produto, matéria-prima para fabricacdo da farinha. Nesta

condicdo, esta a raspadeiras dona Josefa, conhecida popularmente por "Zefinha".

Juventude e Desemprego

Em Lagoa de Itaenga, Pernambuco, assim como em muitas cidades, jovens abandonam a

escola para procurar trabalho e ajudar na renda familiar. Esse

documentario revela casos em que a necessidade do emprego se tornou maior do que a

vontade de estudar.

Desigualdade Social

Este video retrata um grande problema do Brasil, que é a Desigualdade Social, devido a ma
distribuicdo de renda. Que em nossa cidade, Gléria do Goita também existe. Onde muitas

pessoas estdo excluidas da Sociedade.

Acessibilidade

E preciso saber viver Este video é o retrato da superacdo das dificuldades fisicas e visuais
de trés amigos que juntos formaram um grupo musical para se apresentar em eventos
culturais no municipio de Pombos e regido, interior de Pernambuco. Eles estdo superando

desafios e sonham com muito mais.

Juventude e Alcool

Este documentario traz para discussao a realidade dos jovens com o mundo do alcool. O

que leva as juventudes a envolver-se com o alcool? Pergunta essa que, especialistas, pais e


http://www.youtube.com/watch?v=rfRbX2iMhME
http://www.youtube.com/watch?v=uIcFq6Tgnio
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a sociedade tentam encontrar respostas para essa questdo. Destacamos as juventudes

glorienses que apresenta um grande nimero de casos de jovens envolvidos com o alcool.

Arte e Trabalho - A Rotina de um Feirante

O documentério mostra cenas do cotidiano de trabalhadores, feirantes do municipio de
Feira Nova - PE. retratando vivéncias, sonhos, condi¢des de trabalho, dificuldades

enfrentadas e o valor de sua profissao.

O Brado de Um Povo Heroico - Imagem da Nossa Gente

O documentario mostra cenas cotidianas de trabalhadores do municipio de Pombos,
falando de suas vivéncias, condi¢bes de trabalho, desejos e maiores sonhos. Em falas
simples encontramos o "grito™ de um povo herdico que mostram o quanto séo felizes na

simplicidade e no valor de suas profissoes.

A Rotina de quem Planta

O documentario "A Rotina de quem Planta", vem mostrando a realidade de trés
personagens muito importante e que apesar de suas dificuldades faz da agricultura organica
ainda como forma de sustentabilidade, onde eles mostram que com toda as dificuldades

gue passam, tem suas superacdes dentro da agricultura.

UMA HISTORIA DE SUCESSO: Produzido por jovens comunicadores de Gloria do
Goita o video conta a histéria do Giral, uma instituicdo que acredita nas juventudes para
fazer transformacdo social. Uma Ong situada em Gloria do Goita que forma jovens cinco
municipios na area de comunicacdo e inclusdo digital. Duracdo: 12.30". Producéo:
Wellington Rocha, Poliana Ferreira, Gisele Mendes, Josuel Santos, Manuela Vasconcelos,

Ldcia Araujo, Pricila Santana, Micileide Gongalves, Luciana Silva, Maria Martins.


http://www.youtube.com/watch?v=W_gB4Vg2hE0
http://www.youtube.com/watch?v=ci6T163fWsY
http://www.youtube.com/watch?v=F94mo-LpX7E
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2011 - UMA VIDA, MUITAS HISTORIAS: Produzido por jovens de Lagoa de Itaenga,
0 video conta a historia de homossexuais que sofreram e ainda sofrem discriminacdo da
familia e da sociedade. Para saber como eles sdo a volta por cima, assista — Uma vida,
muitas histérias. Duragdo: 9.07". Producdo: Paloma Lima, Leandro Inacio, Ana Paula,

Gerlane Ernestina, Daivison Epifanio, Jodo Marcos, Maria Edna.

2011 - TESTEMUNHAS DE PRETO: Produzido por jovens de Pombos, o documentério
mostra a realidade do lixdo no Morro do Cabecote, em Pombos, Pernambuco. As
condigdes de trabalho dos coletores que sobrevivem expostos a vulnerabilidade social,
onde sua peleja é testemunhada por urubus e outros animais. Duracdo: 16.9". Producao:
Alexsandro Bulhdes, Arlan Céssio, Danielli Caroline, Elaine Nascimento, Gabrielle
Oliveira, Simone Santos, Daniela Rodrigues, Shirlene Stefane, Edilma Silva, Lucineia
Santos, Elena Oliveira, Nayara Késsia.

2011 - COLMEIA: A TECNOLOGIA E O DESENVOLVIMENTO SOCIAL NO
SITIO AGOSTINHO: Produzidos por jovens comunicadores de Feira Nova, 0
documentario mostra o trabalho exercido por agricultores do sitio Agostinho, junto a
associacdo da regido e gestdo municipal. Essa mobilizacdo vem promovendo geracdo de
renda para os agricultores locais, melhorando a qualidade de vida das familias e
promovendo o desenvolvimento social. Duragdo: 16.9". Producdo: Lucrecia Silva, Nathalia
Oliveira, Mikelly Silva, Rubervania Santos, Leandro Fragoso, Silvio de Santana, Adriana

Barbosa, Mércia Silva, Tassia Queline.

2011 - MESTRE MARIO DO BANDOLIM: No seio da familia gloriense, encontramos
um homem simples e trabalhador, que mesmo com as dificuldades do dia-a-dia, tenta
enfrentar essa cultura tdo rica e pouca valorizada. O bandolim além de ser um instrumento,

traz como magia a revelacao de uma arte encantada e singular.

2012 — VIDEOS PRODUZIDOS PELOS AGENTES DE DESENVOLVIMENTO DA
COMUNICACAO:

e Gloria do Goita — Esporte como incluséo social; Pombos — Ecumenismo; Lagoa de
Itaenga — Recanto dos idosos; Cha de Alegria — ADCs Alegrienses, a Histéria de
Cha de Alegria.
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2012 — VIDEOS PRODUZIDOS PELOS JOVENS DO PROJETO CULTURA
DAQUI:

e Gloria do Goita — Mestre Bila; Lagoa de Itaenga — No compasse do mestre; Feira

Nova — Literatura de Cordel; Pombos — Raizes da minha terra.

7. Referéncias e Parcerias

Nossas acGes SO sdo possiveis porque temos parcerias com pessoas e instituicGes, que

assim como nos, acreditam nas juventudes para fazer transformacéo social.

e Inter-american Foundation;

e CONJUV- Conselho Estadual de Politicas Publicas de Juventudes;
e Canal Futura;

e Banco do Nordeste;

e BNDES;

e Ministério da Cultura;

e Ministério do Planejamento, das Comunicaces e da Ciéncia e Tecnologia;
e Fopecom;

e Faculdade de Olinda (Focca);

e Prefeituras Gloria do Goita,

e Prefeitura Lagoa de Itaenga,

e Prefeitura Pombos,

e Prefeitura Feira Nova;

e Prefeitura de Gravata;

e Prefeitura de Cha de Alegria;

e Escolas publicas da regido;

e RA&dios comunitarias Feira Nova FM,

e Radio Comunitaria Goitacaz FM,

e Radio Comunitéaria Itaenga FM e divulgadora ONIT,;
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Instituto Marista;

Rede Pernambucana de Inclusdo Digital;

Casas das Juventudes de Gléria do Goitd, Feira Nova, Lagoa do Itaenga, Pombos e
cha de Alegria;

CRC — Centro de Recondicionamento de Computadores;

Fundacdo Kellogg;

Geracéo Futuro;

Associacdo de Jovens Itaenguenses;

TV Futura;

SERTA — Servico de Tecnologia Alternativa;

TVU/UFPE - Pontéo;

COMDICA - Conselho Municipal de Defesa da Crianca e Adolescente — Gléria do
Goita;

COMDICA - Conselho Municipal de Defesa da Crianca e Adolescente — Pombos;
SERPRO - Servico de Processamento de Dados;

Conselho Tutelar;

Avon — Fundo Viva 0 Amanhg;

FOCCA - Faculdade de Olinda — Centro de Atividades Cientifica— CAC;

FASE — Solidariedade e Educacéo;

Acreditar — Capital Humano e Transformacéo Social;

Aucuba;

FUNDARPE - Fundacdo do Patrimdnio Historico e Artistico de Pernambuco;
Rede de Jovens do Nordeste — RINE;

Interredes;

Funcultura.



